
 

Deutschland: Absatz von Milchprodukten im LEH 
 

Konsummilch  
anteilig  anteilig  

 Bio-Trinkmilch  Weidemilch  

 2021 2022 2023 ± % 2021 2022 2023 ± % 2021 2022 2023 ± % 

 in Mio. l Vj. in Mio. l Vj. in Mio. l Vj. 

Jan. 346,6 307,4 284,0 -7,6 44,0 43,1 36,2 -15,9 19,3 19,4 25,5 +32,0 

Feb. 270,8 250,1 237,5 -5,0 35,3 35,3 30,5 -13,6 15,5 16,1 22,2 +38,3 

Mrz. 277,1 255,8 228,3 -10,7 35,2 35,6 29,7 -16,7 16,2 16,2 22,2 +37,4 

Apr. 323,1 296,0 268,3 -9,3 42,5 40,7 35,0 -14,0 19,8 19,0 29,7 +55,9 

Mai 252,3 225,8 211,8 -6,2 32,7 30,3 28,4 -6,4 15,5 18,2 25,3 +39,2 

Jun. 241,4 217,6 219,3 +0,8 31,0 29,9 27,2 -8,9 14,4 17,6 27,3 +54,6 

Jul. 287,1 281,1 272,1 -3,2 37,5 32,2 35,1 +8,8 17,7 24,7 33,4 +35,5 

Aug. 233,4 219,5 219,3 -0,1 29,5 23,8 26,9 +12,7 13,7 22,8 25,6 +12,4 

Sep. 231,8 234,0 210,1 -10,2 30,4 25,3 28,1 +11,1 13,5 24,3 24,7 +1,6 

Okt. 300,1 285,1 281,7 -1,2 39,8 31,4 37,1 +18,4 17,9 27,1 34,0 +25,3 

Nov. 243,9 232,7 227,6 -2,2 33,9 26,5 30,0 +13,3 15,4 20,5 27,5 +33,8 

Dez. 236,1 231,0   31,3 26,4   14,7 20,3   

1-11 3.007,5 2.805,2 2.660,0 -5,2 391,6 354,1 344,2 -2,8 178,8 225,9 297,5 +31,7 

 

Deutschland: Absatz von Milchprodukten im LEH 
 

Joghurt  Quark 
 

Sahne 
 

   

 2021 2022 2023 ± % 2021 2022 2023 ± % 2021 2022 2023 ± % 

 1.000 t Vj. 1.000 t Vj. 1.000 t Vj. 

Jan. 103,0 97,5 94,3 -3,3 37,7 34,7 32,8 -5,6 36,8 34,0 32,9 -3,4 

Feb. 83,6 80,4 78,4 -2,5 31,0 30,1 26,4 -12,0 28,7 26,9 26,0 -3,3 

Mrz. 83,5 79,8 77,9 -2,4 32,5 29,1 27,3 -6,1 34,0 27,5 26,7 -3,1 

Apr. 102,4 93,4 93,6 +0,2 39,0 35,6 34,8 -2,2 37,3 36,6 34,5 -5,6 

Mai 78,6 78,4 78,7 +0,3 30,3 28,8 26,7 -7,2 29,3 25,9 24,8 -4,2 

Jun. 80,3 76,4 82,4 +7,8 30,2 27,4 29,4 +7,5 25,3 23,7 24,4 +3,0 

Jul. 94,0 95,1 98,5 +3,6 35,8 33,5 34,9 +4,2 30,9 28,8 30,1 +4,5 

Aug. 72,9 75,5 78,2 +3,6 26,9 25,9 26,4 +2,0 24,8 23,4 24,9 +6,4 

Sep. 73,4 71,6 77,7 +8,5 26,1 25,6 26,0 +1,5 26,0 26,4 25,3 -3,9 

Okt. 91,9 89,3 94,1 +5,3 32,3 29,3 30,5 +4,1 34,2 32,9 33,7 +2,6 

Nov. 72,6 70,8 75,3 +6,2 25,3 23,2 25,1 +8,5 27,0 25,9 27,0 +4,3 

Dez. 63,9 63,6   23,6 22,0   32,5 32,0   

1-11 936,2 908,2 929,0 +2,3 347,1 323,0 320,4 -0,8 334,1 312,0 310,5 -0,5 

Quelle: ZMB, Nielsen Handelspanel/Market Track 

 



 

Deutschland: Absatz von Milchprodukten im LEH 
 Butter ohne Zusätze Mischfette Margarine Käse Selbstbedienung 

 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 

 in 1.000 t in 1.000 t in 1.000 t in 1.000 t 

Jan. 23,5 21,1 21,3 9,7 9,1 8,4 20,2 17,2 15,8 111,6 107,0 100,8 

Feb. 19,6 17,9 19,1 7,7 7,2 7,6 15,8 13,9 12,5 90,2 85,3 83,2 

Mrz. 23,4 20,1 18,7 8,3 8,3 7,6 17,2 16,6 13,7 93,3 85,6 82,5 

Apr. 22,9 24,3 23,2 9,5 9,4 8,4 19,2 18,6 15,5 112,2 103,5 104,2 

Mai 20,6 15,4 18,1 7,8 7,3 7,0 15,1 12,9 12,5 88,7 82,9 84,4 

Jun. 16,5 14,9 15,5 7,3 6,4 6,3 13,3 11,6 11,8 86,7 78,3 83,2 

Jul. 20,5 18,8 19,6 8,7 8,7 8,4 15,8 16,1 15,0 103,4 102,4 103,9 

Aug. 17,5 15,3 17,1 7,7 6,6 6,9 13,6 12,8 11,8 81,9 79,6 83,5 

Sep. 18,3 17,2 17,1 7,9 7,0 6,9 14,2 14,5 13,3 82,2 82,0 81,7 

Okt. 24,5 21,7 23,1 9,5 8,2 9,2 18,0 19,3 17,1 104,8 100,1 106,1 

Nov. 23,2 21,5 22,8 8,5 7,5 6,6 17,4 17,7 16,3 84,5 79,3 85,9 

Dez. 23,3 23,5  7,6 6,8  15,8 15,7  87,8 85,8  

1-11 230,4 208,3 215,6 92,6 85,6 83,2 179,7 171,2 155,2 1.039,4 986,0 999,4 

 

Deutschland: Absatz von veganen Alternativen im LEH 
 

Milchimitate 1)  Joghurtalternativen 
 

Käsealternativen 
 

   

 2021 2022 2023 ± % 2021 2022 2023 ± % 2021 2022 2023 ± % 

 in Mio. l Vj. in 1.000 t Vj. in 1.000 t Vj. 

Jan. 29,2 33,4 35,5 +6,2 4,7 4,5 4,1 -9,3 0,4 0,5 0,5 -2,3 

Feb. 24,4 26,9 28,0 +4,2 3,8 3,5 3,2 -9,6 0,4 0,4 0,4 -2,2 

Mrz. 24,1 27,5 29,9 +8,8 3,8 3,6 3,2 -10,7 0,3 0,3 0,4 +25,9 

Apr. 30,9 30,9 37,7 +21,9 4,7 3,9 3,8 -1,7 0,4 0,5 0,5 +16,8 

Mai 24,3 24,8 29,5 +18,9 3,6 3,5 3,3 -5,5 0,3 0,4 0,4 -4,4 

Jun. 23,4 24,5 28,3 +15,5 3,7 3,3 3,4 +2,1 0,3 0,4 0,5 +18,3 

Jul. 27,6 33,7 35,8 +6,4 4,0 4,0 4,5 +12,1 0,5 0,5 0,6 +40,4 

Aug. 23,5 24,5 27,5 +12,2 3,4 3,2 3,0 -8,8 0,4 0,4 0,4 +3,7 

Sep. 22,8 26,7 28,0 +4,6 3,4 3,4 3,1 -8,4 0,4 0,4 0,4 +3,4 

Okt. 28,9 30,5 35,5 +16,2 4,1 3,9 3,7 -4,2 0,5 0,4 0,5 +18,6 

Nov. 23,5 24,6 28,5 +15,6 3,1 2,9 3,4 +20,5 0,4 0,4 0,4 +2,6 

Dez. 20,6 23,0   2,6 2,4   0,4 0,4   

1-11 282,7 308,2 344,2 +11,7 42,3 39,7 38,7 -2,5 4,2 4,6 5,1 +11,0 

1) Drinks auf Basis von Soja, Hafer, Reis, Lupine, Hirse usw. Geschmacksrichtung natur 

Quelle: ZMB, Nielsen Handelspanel/Market Track 

 


