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Milch ist nicht nur weiB - sie hat viele Facetten!
Forum Milch NRW 2019 in Werl

~Lebenselixier Milch - gestern, heute und morgen”, so lautete das Motto des
13. ,Forum Milch NRW” der Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-
Westfalen e. V. am 4. September 2019. Milch sei hierzulande als selbstverstandli-
ches Basislebensmittel etabliert. Die Branche tue jedoch gut daran, sich in gesell-
schaftliche Diskussionen einzubringen und regelmaflig selbst zu reflektieren, er-
klarte Hans Stocker, Rheinischer Vorsitzender der LV Milch NRW. Dabei werde das
Spektrum von Aspekten, die sich rund um die Milch entwickeln, stetig breiter.
Nicht mehr nur Geschmack, Ernédhrungswert und Lebensmittelsicherheit - auch Tier-
wohl, Klima und immer wieder die Frage der Nachhaltigkeit stehen im Fokus. War
vor flinf Jahren ,gentechnikfrei” noch ein Alleinstellungsmerkmal in der Nische, so
sei es heute Standard. Die ,bunten” Seiten der Milch wurden im Rahmen einer
Podiumsdiskussion von verschiedenen Seiten beleuchtet. Auch die Trinkmilch,
von der es haufig gar nicht erwartet wird, weist einen auBergewdhnlichen Reich-
tum von unterschiedlichen Facetten auf.

In seinem GruBwort ging Staatssekretar Dr. Heinrich Bottermann auf die Bedeu-
tung der Milcherzeugung und Tierhaltung fiir die Landwirtschaft und die landli-
chen Raume ein. Allerdings sei auch die Milch Teil einer immer starkeren gesell-
schaftlichen Auseinandersetzung zur Landwirtschaft, Erndhrung und zum Um-
weltschutz. So wird von immer mehr Blirgerinnen und Biirgern hinterfragt, wie
unsere Lebensmittel produziert werden und wie mit den Tieren und den Ressour-
cen Wasser, Boden und Luft umgegangen wird. Die Milchwirtschaft habe hier be-
reits viel erreicht, ein Beispiel sei die Haltung der Kiihe in modernen Laufstallen
mit viel frischer Luft und Kontakt zum AuBBenklima. Gleichzeitig gebe es aber auch
eine Reihe von Herausforderungen, wie ein schwieriges Marktumfeld, Nahrstoff-
Uberhange oder Emissionen, die es zu meistern gilt. Der Staatssekretar wies darauf
hin, dass die Milchviehhaltung langfristig nur erfolgreich sein kann, wenn sie von
der Gesellschaft anerkannt und akzeptiert wird. In diesem Zusammenhang be-
griBte er die Aktivitaten der Wirtschaft zur Erarbeitung von Losungen in einer
Ubergreifenden Sektorstrategie Milch.

Bas de Groot, der weltweit erste Milchsommelier aus Den Haag, bezog alle Teilneh-
mer in ein Geschmacksexperiment mit ein. ,Milch ist nicht weil3! Sie hat viele Farben,
Geschmacksrichtungen und Qualitatsabstufungen”. Wenn man das wertschatze, so



de Groot, was von vornherein in der Milch enthalten ist und dies nicht ,beschadige”
oder etwas hinzuflige, spreche das Produkt fiir sich selbst. Die Welt wiirde sich dann
fur die vielen Moglichkeiten der Differenzierung des Milchmarktes 6ffnen.

Der Managing Director der FrieslandCampina Germany GmbH, Jan Kruise, regte an,
den Markt starker aus der Brille der Verbraucher zu sehen, um ihre Winsche nach
attraktiven Produkten und Innovationen umzusetzen. ,Vor allem mussen wir es bes-
ser und gemeinsam als Branche schaffen, wieder die positiven Themen zu kommuni-
zieren: Unser Engagement fuir Nachhaltigkeit, fur Tierwohl und fiir hohe Qualitat mit
wertvollen Nahrstoffen, die alle Konsumanlasse, Verzehrgewohnheiten, Zielgruppen
und Geschmacksvorlieben umfasst.” Nicht zuletzt, um auskémmliche Margen fir alle
an der Prozesskette Beteiligten zu erwirtschaften.”

Fir Dr. Rupert Ebner, Vorstandsmitglied vom SlowFood Deutschland e. V. braucht
es dringend mehr Wertschatzung und Férderung guter Milch(en) aus bodengebun-
dener Weidehaltung. Denn Haltungsform, Futter sowie der Verarbeitungsgrad von
Milch wiirden sich massiv auf den Geschmack sowie auf Umwelt und Klima auswir-
ken. Die Milch von Hochleistungs-Milchklhen, die nicht auf der Weide stehen dirfen
und mit konzentriertem, und oft importiertem Kraft- und Eiwei3futter wie Soja gefit-
tert werden, sei geschmacklich etwas vollig anderes, als naturbelassene Milch von
Weideklhen. Deshalb sei Milch nicht gleich Milch. Die Voraussetzung fiir ,gut, sauber
und fair” bei Milch sei, die Produktionskette zu verklirzen und sie starker auf lokale
Kreislaufwirtschaft auszurichten. ,Grundsatz fiir die Milchproduktion sollte sein, ex-
terne ,Kosten” wie Umweltbelastungen durch Monokulturen, Landnutzung in Dritt-
landern sowie Treibhausgasemissionen durch den Futtermittelimport zu vermeiden.”

Dr. Mechthild Frentrup, Milchviehhalterin aus Steinhagen, stellte fest, dass Konsu-
menten in der Regel alles mochten: Gliickliche Tiere, Umweltschutz, gesundes Essen,
vollen Genuss - und das alles zu einem maoglichst glinstigen Preis. Milch sei naturlich
als Rohstoff und Grundnahrungsmittel kaum wegzudenken. Dennoch kénne die
Milchbranche sich dem fundamentalen Wandel in der Gesellschaft nicht verschlie-
Ben. ,Der Aufwand fiir uns Landwirte wird immer hoher. Wir sollen bei transparenter
Produktion hochwertige Qualitat liefern und dabei heute schon die Trends von
Ubermorgen bedienen.” Die Kosten verblieben aber bislang oft auf den Hofen. Es
stelle sich die Frage, ob die Entwicklung in Sachen Umweltschutz, Tierwohl oder Life-
style dennoch eine Chance fiir die Branche und die einzelnen Erzeuger sein kann.
+Auf jeden Fall. Wir sind Teil der Losung”, ist Dr. Mechthild Frentrup tberzeugt. Sie ist
als Landwirtin im Aufsichtsrat der DMK Group tatig. Deutschlands gré3te Molkerei-
genossenschaft betreibe derzeit einen massiven Umbauprozess, um sich dem Wan-
del der Konsumentenwiinsche anzupassen.

Moderiert vom topagrar-Chefredakteur Matthias Schulze Steinmann nutzten die
rund 120 Teilnehmer die Gelegenheit, die angesprochenen Aspekte eingehend
mit den Referenten zu diskutieren und zu vertiefen. Aktiver Dialog am ,runden
Tisch” der Milchwirtschaft.

Pressekontakt: Frank Maurer, Tel.: 02151-4111-410
Leitung Presse- und Offentlichkeitsarbeit

NRW.



