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Milch im Dialog

Datum: 23.11.2020 Quedle: LV NRW

Giille-Problematik, MethanausstoR durch Kiihe oder zuriickgegangene Weidehaltung - es gibt zahlreiche Bereiche der
Milcherzeugung, die von der Gesellschaft kritisch diskutiert werden. Nun suchen Landwirte den Dialog zu Verbrauchern, aber
auch zum Lebensmitteleinzelhandel und zu den Medien. Der Weg ist auBergewdhnlich: Es gibt eine Videobotschaft. Unter
dem Titel #gemeinsam werden Probleme aufgezeigt, mégliche Lésungen prisentiert und der persénliche Dialog angeboten.

Denn, so der Tenor, nur gemeinsam findet man einen Weg zu einer nachhaltigen und zukunftsfahigen Milcherzeugung.

Die Landesvereinigung der Milchwirtschaft in Nordrhein-Westfalen méchte mit einem neuen Projekt ,Runde Tisch der
Milchwirtschaft” alle am Milchmarkt beteiligten Akteure - vom Landwirt, iber Molkerei und Handel bis hin zum Verbraucher -
ansprechen und zum Dialog auffordern. Uber den Instagram-Account hashtaggemeinsam (#gemeinsam) kdnnen alle, die sich
fiir das Thema interessieren, Fragen stellen, Anregungen einbringen oder einen Kontakt zum persénlichen Gesprich oder
Besuch auf einem Milchkuhbetrieb vereinbaren. Dariiber hinaus berichten einige Landwirte, die auch am Filmprojekt

mitgewirkt haben, regelmaBig tber ihren Alltag auf dem Hof und stehen Rede und Antwort bei Fragen rund um die
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' Der NRW-Milchmarkt 2020:

Viel Corona, aber eben nicht nur

Der NRW-Milchmarkt verzeichnete auf-
grund der Corona-Pandemie im Ga-
stronomiebereich Absatzeinbulten von
bis zu 75 Prozent. Andere Segmente
(Trinkmilch, Quark) konnten zeitweise
zwar profitieren, aber insgesamt die
Negativeffekte nicht ausgleichen. Der
Export als wichtiger Faktor des Marktes
stand ebenfalls unter Druck. Die Molke-
reien und Milcherzeuger mussten, wie
alle Wirtschaftsbeteiligten, erhebliche
Schutzmafnahmen zur Verhinderung

milch-nrw.de

eines Corona-Ausbruchs etablieren und
Prozesse anpassen. Dies sei der Milch-
branche bislang sehr gut gelungen, so
Geschéftsfiihrer Dr. Rudolf Schmidt in
der ersten digitalen Jahrespressekonfe-
renz der Landesvereinigung der Milch-
wirtschaft NRW e.V. (LV Milch NRW):
.Das systemrelevante Segment Milch-
wirtschaft in NRW hat im Bereich Er-
zeugung, Verarbeitung und Logistik
einen wirklich guten Job gemacht”. Im
dritten Jahr in Folge hat die Trockenheit

L]
NRW-Milchmarkt kompakt
Die in NRW konventionell erzeugte Milchmenge (Jan.-Okt. 2020} ist im
Vergleich zum Vorjahr um 1,7 Prozent gestiegen. Auf Bundesebene zeigt
. sich der Anstieg mit einem Plus von nur 0,3 Prozent deutlich moderater.
| Bei Butter und Milchfettist zu beobachten, dass diese im Jahresverlauf bis
| Oktober als durchaus stabil zu bezeichnen sind, wenn auch preislich rund
7 Prozent unter dem Vorjahresniveau. Butter (250 g, als Handelsmarke)
lag im Schnitt bei 1,42 Euro (Jan.-Okt. 2020). Der Absatz von Milch und
Kése ist in Deutschland in 2020 (Jan.-Okt.) {iber das gesamte Sortiment
der weiflen und gelben Linie angestiegen. Erneut sind deutliche Zuwach-
se bei Bio-Trinkmilch (+15,5 Prozent) und bei Weidemilch (+17,9
Prozent) im Vorjahresvergleich zu verzeichnen. Die Auszahlungspreise
bewegten sich in NRW - wie auch auf der Bundesebene - im Jahr 2020
weniger volatil als in den Vorjahren: mit 32,19 Cent pro kg konventio-
neller Milch (4,0 Prozent Fett/3,4 Prozent Eiweil) leicht (-1,4 Prozent)

unter dem Vorjahresniveau.

in vielen Regionen von NRW erhebliche
Auswirkungen gehabt. Nicht nur die
Futtersituation werde zunehmend
knapper, viele Betriebe sehen sich im
Jahr 2020 in einer Art Belagerungszu-
stand. Niedrige Erlése, hohe Produk-
tionskosten, die Auswirkungen der
Diingeverordnung sowie steigende An-
forderungen des Handels und eine ge-
sellschaftliche Diskussion um Nachhal-
tigkeits- und Tierwohlthemen belasten
die Milcherzeuger. In vielen Betrieben
mussten bereits die letzten Reserven

mobilisiert werden. Im Ergebnis ist lan-
desweit eine deutliche Reduzierung der
Rinder- und Milchviehbesténde festzu-
stellen. Die Milchproduktion blieb je-
doch bislang stabil. Positiv ist zu ver-
merken: Regionalitit punktet wieder.
Direktvermarkter, Hofladen und Milch-
tankstellen erleben einen deutlichen
Aufschwung. Die Bereiche Gastrono-
mie und Export haben ab Mitte des
Jahres wieder leicht aufgeholt, sehen
sich jetzt aber wieder verscharften
Marktsituationen gegenliiber.

Die Milchwirtschaft werde ihrer Verant-
worlung ltr eing umweltbewusste und
nachhaltige Produktion von Milch und
Milchprodukten seit langem gerecht,
so Wilhelm Briiggemeier, Westfalischer
Vorsitzender der LV Milch NRW. Dabei
sei eine flexible Orientierung in dem
sich verdndernden Umfeld der gesell-
schaftlichen und agrarpolitischen An-
forderungen zwingend. Dies gelinge
aber nur durch eine nachhaltig wirt-
schaftliche  Milchproduktion. Die
bundesweiten Protestaktionen in der
zweiten Jahreshilfte haben den Blick
auf die bedrohliche Situation der
Milcherzeuger geschérft, dennoch
stehen immer mehr Erzeugerbetriebe
vor der Existenzfrage.
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Link zum Film: youtu.be/30kCmwW-Wys; Link zu Ins-
tagram: instagram.com/hashtaggemeinsam [?hi=de

LVder Milchwirtschaft NRW
#gemeinsam

Das Filmprojekt #gemeinsam ‘der Landesvereinigung
der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfahlen méchte fir
eine nachhaltige und zukunftsfihige Milcherzeugung
alle am Milchmarkt beteiligten Akteure miteinander ins
Gesprich bringen. Gille-Problematik, Methanausstol
durch Kiihe oder zuriickgegangene Weidehaltung — es
gibt zahlreiche Bereiche der Milcherzeugung, die von
der Gesellschaft kritisch diskutiert werden. Nun suchen
Landwirte den Dialog zu Verbrauchern, aber auch zum
L'ébensmitteleinzelhandel und zu den Medien. Der Weg
ist auBergewdhnlich, denn die Kommunikation erfolgt
per Videobotschaft. Unter dem Titel #gemeinsam wer-
den Probleme aufgezeigt, mdgliche L&sungen prasen-
tiert und der persénliche Dialog angeboten. Uber den
Instagram-Account hashtaggemeinsam konnen alle, die
sich fiir das Thema interessieren, Fragen stellen, An-
regungen einbringen oder einen Kontakt zum person-
lichen Gesprich oder Besuch auf einem Milchkuhbetrieb
vereinbaren. Dariiber hinaus berichten einige Landwirte
regelmaBig tiber ihren Alltag auf dem Hof.
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Landesvereinigung NRW
Milch im Dialog

Immer haufiger werden landwirtschaftliche Bereiche innerhalb der Milcherzeugung von der Gesellschaft kri-
tisch diskutiert. Nun suchen Landwirte den Dialog zu Verbrauchern und zugleich auch zum Lebensmittel-
einzelhandel. Der Weg (iber eine Videobotschaft ist etwas auBergewdhnlich. Unter dem Titel #gemeinsam
werden in diesem Clip Probleme aufgezeigt, mdgliche L&sungen prisentiert und der persénliche Dialog ange-
boten. Denn, so der Tenor, nur gemeinsam findet man einen Weg zu einer nachhaltigen und zukunftsfahigen
Milcherzeugung.

Die Landesvereinigung der Milchwirtschaft in Nordrhein-Westfalen méchte mit diesem Projekt, das unter
der Headline ,Der runde Tisch der Milchwirtschaft steht, alle am Milchmarkt beteiligten Akteure — vom
Landwirt, Uiber Molkerei und Handel bis hin zum Verbraucher — ansprechen und zum Dialog auffordern.
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' ab Sommer 2021

~ Aufgrund des technologischen
 Fortschritts und sich &ndernder
* Qualitatsanforderungen wird die
W Milch-Giteverordnung  (Milch-
GuV) aus dem Jahr 1980 durch die
neue Verordnung zur Forderung der
Gite von Rohmilch (RohmilchGiitV)
ersetzt. Einer entsprechenden Ande-
rung des Rohmilchgiiterechts hat der
Bundesrat zugestimmt. Die neuen
Regelungen werden Anfang 2021 im
Bundesgesetzblatt verdffentlicht und
treten dann nach einer Ubergangszeit
von sechs Monaten im kommenden
Sommer in Kraft.

Die neue Verordnung fiihrt prinzipiell
die bisherigen Elemente des bewahr-
ten Giiterechts weiter: Sie regelt die
Untersuchung, Bewertung und Be-
zahlung der angelieferten Milch. Neu
ist, dass die Umsetzung des Roh-
milchgiiterechts nun bundeseinheit-
licher erfolgen wird. In Zeiten lénder-
ibergreifender Milchanlieferungen
verringere dies den Verwaltungsauf-
wand, heif’t es in der Begriindung zur
neuen Verordnung.

& Neue Milch-Giiteverordnung

Auch der Umrechnungsfaktor von
Liter in Kilogramm wird angepasst.
Wihrend bisher die Formel 1,02 galt
soll mit der neuen Verordnung bun-
desweit der Faktor 1,03 gelten.

Eine starkere Bedeutung als bisher er-
halt kiinftig die Priifung auf Hemm-
stoffe, die durch Antibiotika-Behand-
lungen der Kiihe in die Milch gelan-
gen konnen. Der Abnehmer hat jeg-
liche Rohmilch vor deren Umfiillung
durch einen Schnelltest auf minde-
stens die Hemmstoffgruppen Penicilli-
ne und Cephalosporine zu testen.
Dies war bisher auch schon Praxis,
wurde nun aber in die Verordnung
aufgenommen. Auf weitere Hemm-
stoffgruppen soll mit festgelegten
Verfahren und einer Mindestanzahl
von Proben in Prifstellen getestet
werden. Dabei werden die Zulassung
von Hemmistofftests sowie die Anfor-
derungen an die Probenehmer bun-
deseinheitlich geregelt.

Die Verordnung findet keine Anwen-
dung fiir Abnehmer, die innerhalb

* eines Jahres taglich im Schnitt weniger als 500 | Roh-

milch erfassen. Liegt die tagliche Durchschnittsmenge
unter 5.000 |, darf die Probenahme auch an einem an-
deren als dem Ubernahmeort stattfinden; alternativ
muss dann die Anlage zur Probenahme nicht die schar-
feren Bestimmungen fiir groRere Rohstoffmengen erfl-
len. Laut Verordnung sind sechs Giitemerkmale der
Mich zwingend zu priifen, namlich der Fett- und Ei-
weilgehalt, die Gesamtkeimzahl, das Vorhandensein
von Hemmstoffen, die somatischen Zellen sowie der
Gefrierpunkt. Die Untersuchung auf weitere Gutemerk-
male kann zwischen Abnehmer und Erzeuger vereinbart

werden.
Quelle: topagrar/milchNRW
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Streit mit dem Handel: Milchbauern fordern hohere Preise —
keine Kostendeckung méglich

Von Eliana Berger = 13.01.21, 17:01 Uhr

Milchkiihe im Stall
Foto: dpa

Krefeld - Um ihre Position gegeniiber dem Lebensmitteleinzelhandel (LEH) zu starken, fordert die
Landesvereinigung der Milchwirtschaft in NRW eine Anderung des Kartellrechts. Es herrsche ein »absolutes
Ungleichgewicht zwischen beiden Parteien, sagte der Co-Vorsitzende Wilhelm Briiggemeier am Mittwoch. Daher
bediirfe es eines Gegensteuerns der Politik, um die Marktmacht des ,Oligopols“ um Edeka, Rewe, die Schwarz-
Gruppe (Lidl) und Aldi einzuschrinken. Zuletzt hatte Aldis Ankiindigung, den Preis fiir Butter zu senken, groBe
Proteste bei Landwirten ausgelost.

Deutliches Plus gefordert

Die Landesvereinigung betont, die derzeitigen Milchpreise seien fiir die Tierhalter nicht mehr kostendeckend. Es
miisse ein deutliches, nachhaltiges Plus geben. ,Die aus der Gesellschaft kommenden Anforderungen an die
Tierhaltung konnen durch den Marktpreis nicht erfiillt werden®, sagte Briiggemeier. Nach Schitzungen des
Verbands sank der Auszahlungspreis der Molkereien an die Milchbauern zuletzt um 1,4 Prozent auf 32,19 Cent je
Kilogramm Milch.

Die Zahl der Milchbetriebe sank dem Verband zufolge im vergangenen Jahr um 215 auf 5166. Das entspricht
einem Riickgang von fast 9o Prozent seit 1980. Dafiir steigt seitdem die Anzahl der Kiihe pro Halter an, ebenso
wie die Menge der konventionell erzeugten Milch: 2020 wuchs sie um etwa 1,7 Prozent auf 2,77 Millionen Tonnen.
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13.01.2021 | 16:11 | Niedrige Milchpreise

Milchwirtschaft befiirchtet beschleunigtes Hofesterben
Krefeld - Die Landesvereinigung der Milchwirtschaft befiirchtet ohne deutliche ‘
Einkommensverbesserungen fiir die Landwirte ein beschleunigtes Hofesterben in

Nordrhein-Westfalen.

In Nordrhein-Westfalen geben immer mehr Milchbetriebe auf. (c) proplanta

Die Erlése der Milchbauern bewegten sich auf dem Niveau von vor 40 Jahren trotz
deutlich gestiegener Kosten beispielsweise fiir Umweltschutz, Energie und Léhne, sagte
Co-Vorsitzender Wilhelm Briiggemeier am Mittwoch in einer Online-Pressekonferenz. Der
durchschnittliche Auszahlungspreis der Molkereien an die Milchbauern ist 2020 nach
einer Schétzung des Verbandes um 1,4 Prozent auf 32,19 Cent je Kilogramm
konventionell erzeugter Milch leicht zurlickgegangen.

Nach den Bauernproteste gegen Preissenkungen im Lebensmittelhandel beklagte
Briiggemeier ein Ungleichgewicht zwischen Handelsriesen mit einer grolRen Marktmacht
auf der einen Seite und den Molkereien und Landwirten auf der anderen Seite. «Ich freue
mich tiber die Proteste, die unsere Berufskollegen da gemacht habens, sagte er.

Signifikante Verbesserungen seien aber nur schwer zu erreichen. «Hier brauchen wir eine
Anderung des Kartellrechtes.» Es sollte nicht nur das Wohl der Verbraucher, sondern auch
das Wohl der Landwirte und verarbeitenden Betriebe im Fokus stehen. Co-Vorsitzender
Hans Stdcker kritisierte insbesondere den Discounter Aldi fiir eine Senkung des
Butterpreises in den vergangenen Wochen. Der Weltmarkt sei relativ stabil gewesen.

Im vergangenen Jahr haben in Nordrhein-Westfalen nach Angaben des Verbandes

weitere 215 Milchbetriebe aufgeben. Das entspricht einem Riickgang von vier Prozent auf
5.166 Milchkuhhalter. Im Vergleich zum Jahr 1980 sind das 88 Prozent weniger. Pro
Betrieb werden im Durchschnitt jetzt 76 Milchkiihe gehalten, 1980 waren es lediglich 14.

Bei vielen Betrieben geht es nach Schilderung der Landesvereinigung um einen
Generationswechsel. Die in NRW konventionell erzeugte Milchmenge stieg in den ersten
zehn Monaten des vergangenen Jahres trotz des starken Riickgangs bei den
Milchkuhhaltern um 1,7 Prozent weiter an.
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Milch NRW

Milchprodukte sind gefragt

Der aktuelle Milchmarkt ist angespannt, aber durch den guten Absatz von
Milchprodukten gestiitzt. Das berichtet die Landesvereinigung der
Milchwirtschaft NRW.

14.01.2021

Der Absatz von Milchprodukten im LEH profitiert von der Corona-Situation. (Bildquelle: Deter)

Der NRW-Milchmarkt verzeichnete aufgrund der Corona-Pandemie im
Gastronomiebereich Absatzeinbuf?en von bis zu 75 %. Zwar konnten
zweitweise andere Segmente profitieren, aber insgesamt die Negativeffekte
nicht ausgleichen. Das berichtet Dr. Rudolf Schmidt, Geschaftsfiihrer der
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Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW (LV Milch NRW) beim digitalen
Jahresgespréch und ist liberzeugt: ,Die Milchwirtschaft in NRW hat in der
Erzeugung, Verarbeitung und Logistik einen wirklich guten Job gemacht*

Absatz im Einzelhandel gestiegen

Dér'-Absatz von Milchprodukten im Lebensmitteleinzelhandel (LEH) ist
deutschlandweit in allen Segmenten gestiegen. Das gilt nicht nur fiir Milch und
Kdse sondern produktiibergreifend. Die Corona-Situation hat dabei einen
grofken Einfluss, so Dr. Schmidt. Besonders Bio-Trinkmilch und Weidemilch
verzeichnen ein deutliches Plus von 15,5 bzw. 17,9 %. Auch der Absatz von
Milchimitaten ist deutlich gestiegen. Diese Produkte machen am Gesamt-
Absatz noch wenig aus, stellen jedoch eine zunehmende Konkurrenz dar.

Der Absatz von Milchprodukten im LEH entwickelte sich 2020 positiv. (Bildquelle: LV Milch NRW)

Nicht nur der Einzelhandel profitiert vom aktuellen Einkaufsverhalten: Die
Stimmung in regionalen Kasereien und auf Betrieben mit Direktvermarktung
ist positiv. Hofladen, Milchtankstellen und andere Formen der direkten
Vermarktung erleben gerade einen deutlichen Aufschwung.
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NRW: Milcherzeugung

Die konventionell erzeugte Milchmenge (Januar bis Oktober 2020) ist laut der
LV Milch NRW um 1,7 % im Vergleich zum Vorjahr gestiegen. Der Anstieg auf
Bundesebene liegt bei einem Plus von 0,3 %. Der durchschnittliche
Auszahlungspreis fiir Milch in NRW lag 2020 bei 33,34 ct/kg. Dieser Preis
wurde im Jahr 1984 zwar ebenfalls gezahlt, jedoch haben sich die
Produktionskosten seitdem weiterentwickelt. Fiir 2021 erwartet die LV Milch
NRW eine stabile Entwicklung.

Butter und Milchfett halten sich stabil, liegen preislich mit 1,42 € im Schnitt
(Januar bis Oktober 2020) jedoch rund 7 % unter Vorjahresniveau.

Butterpreis nicht nachvollziehbar

Die aktuelle Preissenkung von Butter um 56 ct/kg im Einkaufspreis war auch
bei dem Jahresgesprach der LV Milch NRW ein Thema. ,Der deutliche
Preisnachlass ist nicht unbedingt dem Markt geschuldet - der Butterpreis war
zum Jahresende eigentlich stabil’, sind sich Hans Stocker und Wilhelm
Briiyyemeier, Vorsitzende der LV Milch NRW, einig. Die Marktkonstellation und
die Macht des LEH seien hier ausschlaggebend. Mit den Demonstrationen und
Blockaden (ibten die Landwirte Druck auf den LEH aus. Jetzt sei es die Aufgabe
der Politik, diesen Druck zu halten und Lésungen zu finden.
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MILCHWIRTSCHAFT IN NRW
Molkereien miissen
Strukturen anpassen

Krefeld. Die Molkereien in Nord-
rhein-Westfalen haben 2020 eine
Rekordmenge an Rohmilch angelie-
fert bekommen. Die corona-be-
dingt groRere Nachfrage im Lebens-
mittelhandel hat jedoch Einbriiche
im Grofverbraucherbereich von bis
zu 75 Prozent nicht ausgleichen
konnen. Die Landesvereinigung der
Milchwirtschaft erwartet weitere
Strukturanpassungen bei den sechs
Molkereiunternehmen des Landes.
Die hohen Produktionskosten in
der Pandemie und die zunehmen-
den Anforderungen der Politik und
des Handels wiirden nicht hono-
riert, bemdéngelt Geschiftsfiihrer
Rudolf Schmidt. Bei einer aktuellen
Erhebung der Ladenverkaufspreise
stellte der Verband ein Novum fest:
Aldi scheint nicht mehr das MaR al-
ler Dinge zu sein. Edeka und Lidl
verkauften konventionelle Frisch-
milch bis zu 3 Cent billiger. Bei Spe-
zialmilchen differierten die Preise
der Handelskonzerne sogar um bis
zu 70 Cent. Mur/lz 02-21
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Foto: LV Milch NRW

Preise wie vor 40 Jahren

LV Milch NRW informierte Uber Situation auf dem Milchmarkt

Auch den Milchmarkt in NRW hat die

Corona-Pandemie 2020 durcheinander-
gewirbelt. Molkereien und Milcherzeu-
ger mussten, wie alle Wirtschaftsbetei-
ligten, erhebliche Schutzmafinahmen
zur Verhinderung eines Carona-Aus-
bruchs etablieren und Prozesse anpas-
sen. JLnd dies ist der Milchbranche bis-
lang sehr gut gelungen®, stellte Dr. Ru-
dolf Schmidt, Geschéftsfihrer der Lan-
desvereinigung der  Milchwirtschaft
NRW (LV Milch NRW), in der digitalen
Jahrespressekonferenz am - Mittwoch
vergangener Woche fest, ,Die Milch-
wirtschaft in MRW hat im Bereich Er-
zeugung, Verarbeitung und Logistik ei-
nen wirklich guten Job gemacht.”

» Enormer Strukturwandel

Und von kriftigen Abziigen beim Milch-
geld sind die NRW-Milcherzeuger trotz
Corona verschont geblieben. Mach
Schatzung der Landesvereinigung diirf-
te sich- der durchschnittliche Milch-
erzeugerpreis im vergangenen Jahr fiir
eine Milch mit 4 % Fett und 3,4 % Ei-
waill in NRW auf 33,3 Cont/kg belaufen.
Das wéren 0,4 Cent oder 1,2 % weniger
als 2019. Fir die Milcherzeuger ist das
Preisniveau aber alles andere als be-
friedigend. ,Es sind Milchpreise wie vor
40 Jahren", kritisierte Schmidt. Die
Preise seien gleich geblieben, aber die
Milcherzeuger seien mit standig hiihe-
ren Anforderungen beim Umwelt-, beim
Klima- oder beim Tierschutz konfron-
tiert. Hinzu kidmen Futterknappheit
durch Diirrejahre.

Dies fiihre zu einem erheblichen Druck
auf den Betrieben und bleibe nicht oh-
ne Folgen. Allein im vergangenen Jahr
hitten in NRW weitere 215 Milchvieh-
betriebe ‘aufgegeben. Das entspreche
einem Riickgang von 4% auf 5 166
Milchkuhhalter. .Im Vergleich zum Jahr

1980 sind es fast 90 % weniger Milch-
erzeuger in NRW", erlduterte der Ge-
schéftsfihrer. Ohne deutliche Einkom-
mensverbesserungen fiir die Milch-er-
zeuger beftirchtet er in Zukunft nicht
nur einen weiteren Strukturwandel,
sondern maoglicherweise sogar einen
regelrechten Strukturbruch,

» Marltkonstellation ist schuld

Und wie geht es weiter mit den Milch-
preisen? Nach Einschatzung von Hans
Stiicker, rheinischer Vorsitzender der
LV Milch MRW, sind die Marktbedingun-
gen zum Jahresbeginn ausgeglichen
und deuten auf relativ stabile Milch-
preise hin, Allerdings gebe es Risiken
wie die Corona-Krise, aber auch Chan-
cen, beispielsweise durch eine Verhal-
tensdnderung des Handels aufgrund
der Bauernproteste, unter anderem ge-
gen die aktuelle Preissenkung von But-
ter um {ber 50 Cent im Einkaufspreis.
Natiirlich war der drastische Butter-
preis auch groBes Thema bei der Pres-
sekonferenz. Stocker machte dabei ei-
nes deutlich: ,Dieser Preisnachloss st

nicht dem Markt geschuldet. lm Gegen- .

teil: Der Butterpreis war zum Jahresen-
de eigentlich stabil." Es seien nicht die
Marktbedingungen gewesen, die zu den
Butterpreissenkungen gefilhrt hitten,
sondern die Marktkonstellation in
Deutschland, Wir kinnen es nicht
mehr akzeptieren, wenn ein Oligopol
von vier grofen Lebensmitteleinzel-
hindlern den ganzen Markt diktiert”,
stellte Stocker klar. ,Hier brauchen wir
die Politik und eine Anderung des Kar-
tellrechts”, forderte Wilhelm Briigge-
meier, der westfilische Yorsitzende der
LV Milch. Nicht nur das Wohl der Ver-
braucher diirfe dabei gesehen werden,
sondern auch das Wohl in der gesamten
Kette mit Milchproduzenten und Wei-
terverarbeitern. el

Corona und der Milchmarkt

Nach Angaben der LV Milch NRW hat das Corona-jahr
2020 am NRW-Milchmarkt im Gastronomie- und Foad-
servicebereich zu AbsatzeinbuBen von bis zu 75 % ge-
filhrt, die wertmaRig nicht vollstandig ober den Mehrab-
satz im LEH ausgeglichen wurden. [n den Supermarkten
stiegen coronabedingt bundesweit die Verkaufszahlen
an. Das galt nicht nur filr Butter, Joghurt, Kise oder
Quark, sondern erstmals auch wieder fur Kansummilch.
Laut LV Milch MRW ist es dabei im Basissortiment der
Trinkmileh 2u einer starkeren Preisdifferenzierung bei
den Handelsketten gekommen. Ein erneut starkes Wachs-
tum verzeichnete der Absatz von Biomilch, die im Zeit
raum lanuar his Oktober 2020 pegeniiber dem Vorjakires-
zeitraum um 15,5 % zulegte, bei Weidemilch waren es
17.3 %.

Allerdings auch stark nach oben gingen die Verkaufe von
Milchimitaten, die um rund 60 % auf etwa 180 Mio. [ stie-
gen und damit den Weidemilchabsatz klar Giberfligelten.
Insgesamt ldge der Absatz von Milchimitaten zwar auf ei-
nem niedrigen Niveau, sie nihmen aber an Bedeutung 2u
und missten im Auge behalten werden, betonte Dr. Ru-
dolf Schmidt. Am Thema Wertschatzung und Image der
Milch misse weiter in der Branche gearbeitet werden.

Ubrigens: Nicht nur der LEH profitiert vom aktuellen Ein-
kaufsverhalten in Corona-Zeiten. Auch Regionalitat punk-
tet: Direktvermarkter, Hofldden und Milchtankstellen er-
leben derzeit einen deutlichen Aufschwung. el
T T T PR S T L L R R VL

Ein Minusgeschaft

Die deutschen Milcherzeuger miissen weiterhin ohne kosten-
deckende Erldse arbeiten. Darauf hat am Freitag vergangener
Woche die Milcherzeugergemeinschaft (MEG) Milch Board
aufmerksam gemacht und auf entsprechende Berechnungen
des Biiros fiir Agrarsoziologie & Landwirtschaft (BAL) zum
Milch Marker Index verwiesen, Demnach lagen im Oktober
2020 die durchschnittlichen Produktionskosten fiir 1 kg Milch
im Bundesgebiet bei 46,69 Cent, wihrend sich der mittlere
Milcherzeugerpreis nur auf 32,64 Cent/kg belief. Zur Vollkos-
tendeclung fehlten den Milchbauern somit 14,05 Centflg
oder 30 %. ,Die Milcherzeugung in Deutschland ist fiir die
meisten Betriebe ein Minusgeschéft und geféhrdet sie in ihrer
Existenz", beklagte der Vorstandsvorsitzende der MEG Milch
Board, Frank Lenz. In der Gesprachsbereitschaft des Handels
und den ersten zdgerlichen Preiszugestdndnissen sieht er je-
doch einen ersten Erfolg. .In der Sache besteht eine starke
Einigkeit: Die Preise milssen hach®, betonte Lenz. (ber den
Weg dahin werde noch diskutiert, abwohl es dazu bereits
ausgefeilte Konzepte gebe. Die Verhandlungsebene miisse
jetzt dringend auf die Stufe der Verarbeiter verschoben wer-
den. Denn wenn diese bel der nachsten Preisrunde wieder
einknickten, purzelten die Preise. Bei Butter habe man dies
bereits in diesen Tagen schmerzhaft beobachten kénnen. ,Fir
eine nachhaltige Milchpreisgestaltung reicht es nicht mehr
aus, die Preise punktuell zu verhandeln. Vielmehr missen
Kontrakte fiir einen bestimmten Lieferzeitraum abgeschlos-
sen werden”, betonte der MEG-Vorsitzende. Diese missten
neben dem Preis und der Laufzeit selbstverstindlich auch die
Liefermenge beinhalten. AgE
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Hofldden und Milchtankstellen
immer beliebter: Dickes Plus

Erefeld (dpa/Inw) - Aufschwung statt Krise: Die
Hofldden und Direktverkaufsstellen der
landwirtschaftlichen Betriebe werden nach Angaben der
Milchwirtschaft bei den Verbrauchern immer beliebter. Schon vor der
Corona-Krise hétten der Trend zu regionalen Produkten, das
Einkaufserlebnis auf dem Hof und die rund um die Uhr zuginglichen
Verkaufsautomaten beispiclsweise an den sogenannten
Milchtankstellen fiir Kundenzuwichse gesorgt, sagte ein Sprecher der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft. Der Ausbruch der Pandemie
verstirke den Trend. Dabei gehe es einigen Kunden auch um eine
Alternative beim Einkauf landwirtschaftlicher Produkte zu stirker
frequentierten Supermirkten.
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Nach Erkenntnissen der Marktforscher von GfK haben die Hofladen
tiberproportional gewonnen. "Von allen Handler haben sie die deutlich
starkste Steigerungsrate”, sagte GfK-Experte Robert Kecskes der
Deutschen Presse-Agentur. Im Zeitraum Januar bis November 2020
betrage der bundesweite Umsatzzuwachs im Bereich Bauer/Erzeuger,
der im Wesentlichen von den Hofliden getragen werde, gut 29 Prozent.
In Nordrhein-Westfalen gibt es nach einem groben Uberblick rund 70
Milchtankstellen, an denen frische Milch an einem Automat gekauft
werden kann. Direkt daneben werden laut der Landesvereinigung der
Milchwirtschaft zunehmend auch weitere landwirtschaftliche Produkte
wie Eier, Wurst und Kése in Verkaufsautomaten angeboten. Fiir die
Milchbauern sei das Angebot eine zusitzliche Einnahmequelle. Der
Anteil des Direktverkaufes von Milch und Milchprodukten vor Ort
mache an der gesamten Milchmenge in Nordrhein-Westfalen allerdings
weit weniger als fiinf Prozent aus, schétzt die Landesvereinigung.

“Laut einer Umfrage des NRW-Umweltministeriums wiinschen sich 75
Prozent der Menschen in Nordrhein-Westfalen mehr regionale
Angebote", sagte der Prasident des Landesamtes fiir Natur, Umwelt und
Verbraucherschutz, Thomas Delschen, in einer Mitteilung der
Milchwirtschaft zur Internationalen Griine Woche, die in diesem Jahr
digital bis zu diesem Donnerstag stattfindet. Regional erzeugte
Produkte zeichneten sich durch kurze Wege zum Verbraucher und
einem hohen Vertrauen in ihre Erzeugung aus.
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Der NRW-Milchmarkt 2020:
Viel Corona, aber eben nicht nur

Der NRW-Milchmarkt verzeichnete auf-
grund der Corona-Pandemie im Gastro-
nomiebereich Absatzeinbufien von bis zu
75 %. Andere Segmente (Trinkmilch,
Quark) konnten zeitweise zwar profitie-
ren, aber insgesamt die Negativeffekte
nicht ausgleichen. Der Export als wichtiger
Faktor des Marktes stand ebenfalls unter
Druck.

Die Molkereien und Milcherzeuger muss-
ten erhebliche SchutzmaBnahmen zur
Verhinderung eines Corona-Ausbruchs
etablieren und Prozesse anpassen. Dies
sei der Milchbranche bislang sehr gut ge-
lungen, sagt Geschéftsfiihrer Dr. Rudolf
Schmidt in der ersten digitalen Jahres-
pressekonferenz der Landesvereinigung
der Milchwirtschaft NRW e.V. (LV Milch
NRW): ,Das systemrelevante Segment
Milchwirtschaft in NRW hat im Bereich Er-
zeugung, Verarbeitung und Logistik einen
wirklich guten Job gemacht, "

Im dritten Jahr in Folge hat die Trocken-

heit in vielen Regionen von NRW erheb-
liche Auswirkungen gehabt. Nicht nur die
Futtersituation werde zunehmend knap-
per, viele Betriebe sehen sich im Jahr 2020
in einer Art Belagerungszustand. Niedrige
Erldse, hohe Produktionskosten, die Aus-
wirkungen der Dingeverordnung sowie
steigende Anforderungen des Handels
und eine gesellschaftliche Diskussion um
Nachhaltigkeits- und Tierwohlthemen be-
lasten die Milcherzeuger. In vielen Betrie-
ben mussten bereits die letzten Reserven
mobilisiert werden. Im Ergebnis ist landes-
weit eine deutliche Reduzierung der Rin-
der- und Milchviehbestdnde festzustellen,
Die Milchproduktion blieb jedoch bislang
stabil. Positiv ist zu vermerken: Regionali-
tdt punktet wieder. Direktvermarkter,
Hofldden und Milchtankstellen erleben
einen deutlichen Aufschwung.

Die Bereiche Gastronomie und Export
haben ab Mitte des Jahres wieder leicht
aufgeholt, sehen sich jetzt aber wieder

Foto: LV Milch NRW

verschdrften Marktsituationen gegen-
tber. Die Milchwirtschaft werde ihrer
Verantwortung fiir eine umweltbewusste
und nachhaltige Produktion von Milch
und Milchprodukten seit langem gerecht,
so Wilhelm Briiggemeier, Westfélischer
Vorsitzender der LV Milch NRW. Dabei
sei eine flexible Orientierung in dem sich
verdndernden Umfeld der gesellschaftli-
chen und agrarpolitischen Anforderungen
zwingend. Dies gelinge aber nur durch
eine nachhaltig wirtschaftliche Milchpro-
duktion. Die bundesweiten Protestaktio-
nen in der 2. Jahreshdlfte haben den Blick
auf die bedrohliche Situation der Milcher-
zeuger geschdrft, dennoch stehen immer
mehr Betriebe vor der Existenzfrage.
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Dr. Silke WARTENBERG, Bonn

Der NRW-Milchmarkt 2020

- Viel Corona, aber eben nicht nur

Der NRW-Milchmarkt verzeichnete aufgrund der Corona-Pandemie im Gastro-
nomiebereich AbsatzeinbuBen von bis zu 75 Prozent. Andere Segmente wie Trink-
milch und Quark konnten zwar profitieren, aber insgesamt die Negativeffekte nicht
ausgleichen, so Dr. Rudolf Schmidt, Geschaftsfihrer der Landesvereinigung der
Milchwirtschaft NRW e.V. auf der Jahresauftakt-Pressekonferenz, die Anfang Januar

online stattfand.

,Der Export als wichtiger Faktor des Marktes
stand ebenfalls unter Druck’, sagte Schmidt.
»Die Molkereien und Milcherzeuger mussten,
wie alle Wirtschaftsbeteiligten, erhebliche
Schutzmafnahmen zur Verhinderung eines
Corona-Ausbruchs etablieren und Prozesse
anpassen. Dies sei der Milchbranche bislang
sehr gut gelungen. Das systemrelevante Seg-
ment Milchwirtschaft in NRW hat im Bereich
Erzeugung, Verarbeitung und Logistik einen
wirklich guten Job gemacht.” Im dritten Jahr
in Folge hat die Trockenheit in vielen Regionen
von NRW erhebliche Auswirkungen gehabt.
Nicht nur die Futtersituation werde zuneh-
mend knapper, viele Betriebe sehen sich im
Jahr 2020 in einer Art ,Belagerungszustand™
Niedrige Erlése, hohe Produktionskosten,
die Auswirkungen der Diirreverordnung so-
wie steigende Anforderungen des Handels
und eine gesellschaftliche Diskussion um
Nachhaltigkeits- und Tierwohlthemen belas-
ten die Milcherzeuger. Tn vielen Retriehen
mussten bereits die letzten Reserven mobili-
siert werden. Im Ergebnis ist landesweit eine
deutliche Reduzierung der Rinder- und
Milchviehbestinde festzustellen. Die Milch-
produktion blieb jedoch bislang stabil.

Jahrespressekonferanz - digltal

Digitale Jahrespresskonferanz 2021 der L\ Milch NRW

* andprersint pung den Mith
rardehein Weitlibba el

Sprechergruppe der Jahrespressekonferenz 2021 der LV Milch NRW - Archivbild, v. . n. r: Geschaftsfihrer
Dr. Rudolf Schmidt, geschaftsfihrende Vorsténde Wilhelm Briggemeier und Hans Sticker sowie Pressesprecher
Frank Maurer. [Fota: Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfalen e.V.]

Positiv ist zu vermerken: Regionalitit punk-
tet wieder. Direktvermarkter, Hofliden und
Milchtankstellen erleben einen deutlichen
Aufschwung. Die Bereiche Gastronomie
und Export haben ab Mitte des Jahres
wieder leicht aufgeholt, sehen sich jetzt aber
wieder verschirften Marktsituationen ge-
geniiber.

Die Milchwirtschaft werde ihrer Verantwor-
tung fiir eine umweltbewusste und nach-
haltige Produktion von Milch und Milch-
produkten seit langem gerecht, so Wilhelm

Briiggemeier, Westfilischer Vorsitzender der
LV Milch NRW. Dabei sei eine flexible Orien-
tierung in dem sich verindernden Umfeld der
gesellschaftlichen und agrarpolitischen An-
forderungen zwingend.

Dies gelinge aber nur durch eine nachhaltig
wirtschaftliche Milchprodulktion. Die bundes-
weiten Protestaktionen in der zweiten Jahres-
hilfte haben den Blick auf die bedrohliche
Situation der Milcherzeuger geschirft, den-
noch stehen immer mehr Erzeugerbetriebe
vor der Existenzfrage.
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MILCHMARKT NRW 2020 (QUELLE LV MILCH NRW]

bei 4% Fett und 3,4% EiweiB in Ct./kg

Kennzahl 2019 2020 2020:2019
Zahl der Rindviehhalter (Novemberzahlung) 16.246 15.930 =1.9%
davon Milchkuhhalter 5.381 5.166 -4.0 %
Zahl der Rinder ** (Novemberzahlung) 1.337.372 | 1.299.528 -2,8 %
davon Milchkiihe 401.403 393.221 -2,0 %
Milchkiihe je Betrieb 75 76 2,0 %
Kuhmilchanlieferung konv. von
NRW-Milcherzeugern an dt. milchverarb. 2.725.508 | 2.771.912 1,7 %
Unternehmen in Tonnen (Jan-Okt)

Kuhmilchanlieferung ékol./biol. von

NRW-Milcherzeugern an dt. milchverarb. 75.501 76.957 1,9 %
Unternehmen in Tonnen (Jan-Okt)

Preise, an(geliefgrte konventionelle

Kuhmilch (Jan-Okt)

(€/100kg ab Hof ohne MwSt., 32,66 32,19 14%
bei 4% Fett und 3,4% EiweiB in Ct./kg

Preise, angelieferte ékol./biol. Kuhmilch (Jan-Okt)

(€/100kg ab Hof ohne MwSt., 46,25 46,12 -0,30%

*vorldufig, =.T. goschétzt, **inkl. der Hallw e und Bestande von Butteln und Hisons
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'Regmnale Erzeugnisse stehen weit

oben in der Gunst der Verbraucher
in NRW. Seit Ausbruch von Corona
hat der Absatz noch einmal zuge-
legt. Die Landwirtschaft sorgt fiir ein
vielfaltiges Angebot, um.die Nach-

- frage zu bedienen. Daher haben

sich.-die - Landesvereinigung der
Milchwirtschaft NRW, Mein-ei.nrw
und  der  Westfalisch-Lippische

- Landwirtschaftsverband unter dem
‘Motto und Hashtag #AusGutem-

GrundAusNRW zusammengetan,
um einen -gemeinsamen Dialog
iber die Produktion von. Eiern,

Fleisch, Getreide und Milchaus der
‘Region anzustoBen:

_#AusGutemGrundAusNRW

" Die Verbande stehen fiir regionale

,Ur-Produkte”. Ihre Mitglieder sei-

- en von vielen Herausfarderungen

betroffen, wie sie die EU beispiels-
weise in der ,Farm to Fork“-Strate-
gie formuliert. Die Partner wollen
einerseits das Verstandnis fir die

jeweils anderen landwirtschaftli-

chen Bereiche und den Kontakt
und Dialog unter den Mitgliedern
fordern. Andererseits wallen sie ge-
meinschaftliche Angebote entwi-

“ckeln, tiber die sie Verbraucher, Bil-

dungseinrichtungen und ‘andere
Matkiteilnehmer informieren und |
Dialog “tiber die landwirtschaftli-
chen Produktlonswmsen emladen
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#AusGutemGrundAusNRW

Mehr Infos zur regionalen Landwirtschaft in NRW

In MNordrhein-Westfalen soll den Ver-
brauchern die Produktionsweise der
_ heimischen Landwirtschaft vor Qrt
noch ndher gebracht werden. Deshalb
haben sich die Landesvereinigung der
Milchwirtschaft ~ Nordrhein-Westfalen
(LV Milch), der Verein ,mein-ei.nrw"
und der Westfalisch-Lippische Land-
wirtschaftsverband (WLV) unter dem
Motto und Hashtag #AusGutemGrund-
AusNRW zusammengetan, um gemein-
schaftlich den Dialog iiber die regionale
Erzeugung von Eiern, Fleisch, Getreide

und Milch anzustoBen. ,Wir alle stehen-

vor den wichtigen Zukunftsthemen wie
Klimaschutz, Tierwohl und Wertschat-
zung von Lebensmitteln und miissen
diese kommunizieren und Krdfte biin-
deln®, erklarte der LV Milch-Vorsitzende
Hans Stocker. Dabei miisse auch proak-
tiv auf Kritiker zugegangen werden,
teilte die Landesvereinigung am Mitt-
woch vergangener Woche mit. Regiona-
le Erzeugnisse stunden ganz weit oben
in der Gunst der Verbraucher in Nord-
rhein-Westfalen, und die heimische
Landwirtschaft sorge fiir ein vielfalti-
ges, qualitativ hochwertiges und buntes
Angebot, um die Nachfrage zu bedie-
nen. .Eine transparente, regionale und
nachhaltige Landwirtschaft braucht ei-
nen gemeinsamen Ansatz’, betonte

WLV-Prasident Hubertus Beringmeier.
In der neuen Kooperation seien die
wichtigen Grundnahrungsmittel Eier,
Fleisch, Getreide und Milch vertreten.
Deren landwirtschaftliche Erzeugung
solle weiterentwickelt sowie der Dialog
mit dem Verbraucher gesucht werden.

Die drei Partner wollen der LV Milch zu-
folge einerseits das gegenseitige Ver-
sténdnis fir die jeweils anderen land-
wirtschaftlichen Bereiche und den Ion-
takt und Dialog unter den Mitgliedern
fordern. Andererseits sollen gemein-

schaftliche Angebote entwickelt werden,
iiber die Verbraucher, Bildungseinrich-
tungen und andere Marktbeteiligte zu
Information und Dialog iiber die diver-
sen landwirtschaftlichen Produktions-
weisen eingeladen werden. Der Vereins-
vorsitzende von mein-ei.nrw, Dietrich
Vriesen, erkldrte: ,Wenn wir die Griinde
fidr die steigende Nachfrage nach regio-
nalen Lebensmitteln nachvellziehen und
das Vertrauen in uns landwirtschaftliche
Erzeuger rechtfertigen wollen, dann ist
das doch Grund genug, in offener und
transparenter Weise dariiber zu infor-
mieren, wie unsere Produkte entstehen.”
Denn die heimische Landwirtschaft sei
es, die die Vorgaben fiir eine nachhaltige
Versargung mit gesunden Lebensmitteln
fiir die Menschen im Land umsetze. <«

Foto:
maonicore, Couleur,
Hans — pixabay.com
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Conrad-von-Ense-Schule gewinnt Parkour-Set im Wert von 10000 Euro

Acht Jahre lang brachte das Projekt
+Milchparkour” die Trendsportart Le
Parkour an weiterfihrende Schulen
in Mordrhein-Westfalen — 2016 auch
an die Conrad-von-Ense-Schule. Da
das Projekt nicht mehr von der Lan-
desregierung geférdert wird, verlos-

te die Landesvereinigung Milch NRW
Jetzt drei Sets mit Equipment im
Wert von je 10000 Euro an die Schu-
len, die in den vergangenen Jahren
teilgenommen haben. Mark Wink-
ler, Abteilungsleiter far die Klassen 8
bis 10 in Bremen, meldete die Con-

rad-von-Ense-5chule erfolgreich an.
Gemeinsam mit Fachbereichsleiter
Sport, Bernd WiBmann, nahm er das
Equipment am Donnerstag entge-
gen. Corona-kedingt geht WiBmann
davon aus, dass die Materialien bis
Ende des Schuljahres nicht mehr zum

Einsatz kommen werden. Anschlie-
Ben werde man sie in den Sportun-
terricht integrieren. Unser Bild zeigt
Frank Maurer von der Landesveraini-
gung Milch NRW, Bernd WiBmann
und Mark Winkler (von links).

FOT0: HilsRE-ScHNEIDER
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Schiiler in Bewegung — LV Milch NRW schenkt drei Schulen
in NRW Parkour-Equipment

Acht Jahre lang brachte das Projekt Milchparkour die Trendsportart Le Parkour erfolgreich
an weiterfiithrende Schulen in NRW.

Der Milchparkour ist eine altersgerechte Bewegungs- und
Aktionsarena, der die Trendsportart ,Le Parkour” zugrun-
de liegt. Hier galt es, Hindernisse von verschiedenen
Schwierigkeitsstufen zu tiberwinden. Die dazu benétigten
Sportgerdte wurden fiir den Aktionstag in der schuleige-
nen Turnhalle aufgebaut. Zwei ausgebildete Ubungsleiter
fiihrten die Schiiler durch das Programm.

Da das Projekt nicht mehr geférdert wird, verloste die Lan-
desvereinigung Milch NRW e.V. nun drei Sets mit Equip-
ment aus dem Projekt an Schulen aus NRW. ,Wir freuen
uns, dass das Projekt an den Schulen weiterlebt und gra-
tulieren den Gewinnern”, so Frank Maurer, stellvertreten-
der Geschiftsfiihrer der LV Milch NRW. An der Verlosung
hatten 43 Schulen aus NRW teilgenommen.

Gluckliche Gewinner sind die Gesamtschule Bergheim, die
Conrad-von-Ense-Schule in Ense und die Betty-Reis-Ge-
samtschule in Wassenberg.

Der Milchparkour vereint sportliche Anforderungen mit
den Bediirfnissen von Heranwachsenden. Fiir die Schulen
kann er Impulsgeber sein, neue Elemente in den traditio-
nellen Sportunterricht zu integrieren und so selbst Bewe-
gungsmuffel fiir den Sport zu begeistern.

Eine gute Erndhrung und viel Bewegung sind die besten
Voraussetzungen, um den ganzen Schultag fit und kon-
zentriert zu sein. Genau da setzte das Schulmilchférde-
rungs-Projekt der Landesvereinigung der Milchwirtschaft
NRW e.V. und des Landes NRW an.

Oben: Freuen sich iiber zukiinftige Parkour-Aktionen (v..n.r): Bernd WiR-
mann, Vorsitzender der Fachschaft Sport und Mark Winkler, Ahteilungsleitar
Stufen 8-10, der Conrad-von-Ense-Schule in Ense nehmen von Frank Maurer,
Pressesprecher der LV Milch NRW, die Parkour-Elemente entgegen.

Mitte: Frank Maurer (2w.r), Pressesprecher der LV Milch NRW, iibergibt Park-
our-Elemente an Claus Wallat (2..1), Schulleiter, Volker Achenbach (1v.1.), stell-
vertretender Schulleiter und Felix Nierrad (1v.r), Sportlehrer, der Gesamtschu-
le Bergheim, wo die Parkour-Elemente zukiinftig dafiir sorgen, dass die Be-
wegung im Vordergrund steht.

Unten: Neues Rezept filr mehr Bewegung im Schulalltag: Arian Berkigt,
Sportlehrer und die Schiiler Niklas, Jannik und Maximilian aus der Q 2 der Bet-
ty-Reis-Gesamtschule in Wassenberg empfangen von Frank Maurer, Presse-
sprecher der LV Milch NRW, die Parkour-Elemente.

Bei allen Bildern wurde Corona-gerecht die Maske
nur fiir den Moment der Aufnahme abgenommen.
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Schiiler in Bewegung

Der Milchparkour ist eine altersgerech-
te Bewegungs- und Aktionsarena, der

die Trendsportart ,Le Parkour” zugrun-

. de liegt. Hier galt es, Hindernisse von
“verschiedenen Schwierigkeitsstufen zu

Acht Jahre lang
brachte das Projekt

* Milchparkour die

Trendsportart ,Le
Parkour” erfolgreich
an weiterfiihrende
Schulen in NRW.
Foto: LV Milch NRW

iberwinden. Die dazu bendtigten
Sportgerate wurden fiir den Aktionstag
in der schuleigenen Turnhalle aufge-
haut. 7wei ausgebildete Ubungsleiter

LV Milch NRW schenkt drei.Schulen in NRW Parkour-Equipment

filhrten die Schiiler durch das Pro-
gramm. Da das Projekt nicht mehr ge-
fordert wird, verloste die Landesverei-
nigung Milch NRW nun drei Sets mit
Equipment aus dem Prc!iekt an Schulen

aus NRW. ,Wir freuen wuns, dass das
Projekt an den Schulen weiterlebt und
gratulieren den Gewinnern®, so Frank
Maurer, stellvertretender Geschéftsfih-

rer der LV Milch NRW. An der Verlasung
hatten 43 Schulen aus NRW teilgenom-
men. Gliickliche Gewinner sind die Ge-
samtschule Bergheim, die Conrad-von-

Ense-Schule in Ense und die Betty-Reis-

Gesamtschule in Wassenberg.

Der' Milchparkour vereint sportliche
Anforderungen mit den Bedrfnissen
von Heranwachsenden. Fiir die Schulen
kann er Impulsgeber sein, neue Ele-
mente in den traditionellen Sportunter-
richt zu integrieren und so selbst Bewe-
gungsmuffel fir den Sport zu begeis-
tern. Eine gute Erndhrung und viel Be-
wegung sind die besten Voraussetzun-
gen, um den ganzen Schultag fit und
konzentriert zu sein. Genau da setzte
das’ Schulmilchférderungs-Projekt der
LV Milch NRW und des Landes NRW an.

LV Milch NRW
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Neue interaktive Lernbausteine

Was passiert mit dem Kuhmist? Welchen
Zusammenhang gibt es zwischen Milch-
wirtschaft und Klima? Welche Rolle spielt
Griinland als Lebensraum und Land-
schaftselement? Zu diesen wichtigen
Themen hat die Landesvereinigung der
Milchwirtschaft NRW (LV Milch NRW) drei
interaktive Lernbausteine entwickelt.

Sie sind auf der Internetseite www.
wegedermilch.de verfiighar und kon-

nen auch fiir das Home-Schooling her-
vorragend genutzt werden. Lehrkréfte
der weiterfithrenden Schulen kiannen
s0 auf ein weiteres Lernmodul im digi-
talen Unterricht zuriickgreifen, das
zum Bildungsprojekt Wege der Milch”
gehort.

Neben einem Online-Quiz, digitalen
Bildergeschichten und Stationenlernen
lassen sich jetzt Basisinhalte vom Weg

der Milch zum Beispiel im Biologie- und
Geografieunterricht online bearbeiten.
Dazu sind unter anderem Textfelder
auszufiillen, Schieberegler einzustellen
oder individuelle Mindmaps zu gestal-
ten. Jedes Ergebnis kann dann mit ei-
nem Link an die Lehrer oder an Mit-
schiller geteilt werden.

Begleitet werden die digitalen Lernbau-
steine von einem neuen Facebook- und
Twitter-Account, die die Inhalte prasen-
tieren und erkldren. Unter dem Namen
~Entdecke Milch® werden dort zundchst
die neuen digitalen Lernbausteine be-
schrieben. Zukiinftig stellt die LV Milch
NRW hier alle Medien vor, die von Fach-,
Lehr- und Beratungskréften in Kinder-
garten und Schule eingesetzt werden
kénnen. Ergdnzt wird dies auch durch
Hinweise, wie interessierte Eltern das
Material nutzen kénnen. Zu den Lern-
bausteinen geht es online unter www.
wegedermilch.de/lehrmaterial/digitale-
lernbausteine. LV Milch NRW
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Wer melken will, braucht Zertifikate

FrieslandCampina will Milchmenge und Kapitalbeteiligung kiinftig
verkntipfen. Einige Mitglieder miissen dann Geld nachschieBen.

Herr Sticker, wie sieht lhre

Mitgliederfinanzierung aus?
Seit der Fusion zu FrieslandCam-
pina sind Mitgliederfinanzierung
sowie Milchanlieferung getrennt—
im Gegensatz zu deutschen Genos-
senschaften. Jedes Mitglied kann
die Milchmenge ausdehnen, ohne
die Kapitalbeteiligung an der Mal-
kerei zu erhéhen. Wir haben da-
mals jedem Mitglied Obligationen
von 6 Cent/kg zugeteilt. Es gibt
feste Obligationen, die auf Namen
der Mitglieder bleiben, aber dem
Unternehmen als Kapital zur Ver-
fiigung stehen. Und freie Obliga-
tionen, die Mitglieder intern im
Unternehmen handeln oder sich
auszahlen lassen kinnen. Die
Obligationen sind gut verzinst, die
Zinsen bekommen die Mitglieder.
Wer die Milchviehhaltung aufgibt,
kann die Obligationen an andere
Mitglieder verkaufen. Muss eraber
nicht, und die anderen Mitglieder
miissen sie auch nicht kaufen,

Warum wollen Sie das System

dndern?
Vor allem aus drei Griinden: Ers-
tens hat sich der Strukturwandel
in den vergangenen Jahren erthiht
und die Liquiditiit auf den Betrie-
ben verschlechtert. So konnten ak-
tive Mitglieder relativ wenig
zusiitzlich investieren.
Deshalb ist das Ver-
kaufsangebot von

Fiir 2030

Neu bei FrieslandCampina: Pro Kilogramm Milch ist ein Anlieferungszertifikat nitig.

Der Wert betriéigt 8 Cent/kg. Basis
fiir die Anzahl der Zertifikate ist
die Milchmenge zwischen 1. Okto-
ber 2020 und 30. September 2021.

Wie sollen lhre Mitglieder das
bezahlen?

Es gibt drei Ansétze: Zum sinen

kiinnen sie ihre Obligationen auf-

lésen und mit dem Kauf

der Anlieferzertifikate

verrechnen. Eiwa

70 % unserer Mit-

oute e Kalkulieren wir mit - slioder konaten
die Nachfrage. ~ €inem Leistungspreis  ksunen die Zer-
= higtuay 000wy . - Do s
ein Miss‘:erhhltnis Mil‘:h'" schem Gald® ]:ﬂ“_

gibt. Ein Teil der Mit-

glieder hat viel Kapital

pro Kilogramm Milch ins
Unternehmen investiert, wihrend
andere weniger oder sogar viel
weniger Kapital pro Kilogramm
Milch eingelegt haben. Drittens
bewerten Banken die festen Ob-
ligationen zwar als Eigenkapital
des Unternehmens. Dieses sei aber
nicht 100 % widerstandsfihig,
dahar verschlechtert sich unsere
Kreditwiirdigkeit.

Wie soll die neue Finanzierung
ablaufen? '
Wir treten von der Freiwilligkeit
zuriick: Jedes Mitglied braucht
fiir jedes gelieferte Kilogramm
Milch ein Anlieferungszertifikat,

fen und die Obliga-

tionen behalten. Oder

aber sie nutzen ein Darle-

hen der Molkereien und zahlen

die Zertifikate tiber zehn Jahre ab.

Die drei Varianten lassen sichauch
kombinieren.

Welche Vorteile sehen Sie?

Gleich mehrere: Milch-
menge und Kapitalbeteiligung
sind verkniipft. Damit sind wir zu-
kunftsfihig — egal, ob in den kom-
menden Jahren mehr oder weniger
Milch kommt. Die Regelung fiir
ausgewogenes Wachstum, bei der
wir Mitgliedern 10 Cent/kg fiir
die Menge abziehen, die sie iiber-
proportional steigarn, kinnen wir
abschaffen. Zudem verbessertsich

unsere Stellung bei Banken, die
Zertifikate sind sogenanntes Wi-
derstandsvermégen. Und, das war
ein langer Wunsch: Wir kinnen
die Nachzahlung auf die tatséch-
liche Milchmenge ausschiitten,
nicht an die Obligationen.

Wie soll das genau gehen?

Einmal jihrlich ziehen wir
die tatséichlich gelieferte Milch-
menge sowie die Anzahl der Zer-
tifikate glatt. Also gegebenenfalls
muss das Mitglied Zertifikate
nachkaufen oder bekommt sie er-

g
5
£

Hans Stiicher
Aufsichtsrat
Friesland-
Campina

stattet. Auf diese Anzahl der Zer-
tifikate verteilen wir den Gewinn.
Das Geld kommt so komplett bei
den aktiven Milcherzeugern an.

Fiir 2020 gibt es keine Nach-

zahlung, Thre Mitglieder miis-
sen sogar die Vorauszahlung zuriick-
zahlen. Fiir die Zertifikate gibt es
keine Verzinsung. Und der aktuelle
Milchpreis ist méRig. Ihre Mitglieder
werden kaum Hurra schreien ...
Die Diskussion iiber die Mitglie-
derfinanzierung ist vor Corona ge-
startet. Ohne Frage: Die Pandemie
hat unsere Molkerei hart getroffen,
mit dem Ergebnis 2020 kénnen wir
nicht zufrieden sein. Die Enttiu-
schung der Mitglieder ist berech-
tigt. Aber wir haben auch in die-
sem schwierigen Jahr wichtige
Restrukturierungen sowie Mal-
nahmen, um die Kosten zu senken,
eingeleitet. Deshalb starten wir
nach Corona wieder durch. Und
das wird sich auszahlen: Fiir 2030
kalkulieren wir mit einem Leis-
tungspreis von 40 Cent/kg.

Wie geht es jetzt weiter?

In dieser Woche sind die
Frithjahrsgespriche mit den Mit-
gliedern gestartet. Ich erwarte
lebhafte Gespriche, aber am Ende
einen Konsens. Am 16. Juni wollen
wir entscheiden. Los gehen soll es
dann am 1. Januar 2022, pl
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Nordrhein-Westfalen

nacher im
Die neue Broschiire ,Kidsemacher aus NRW — Hofkésereien aus der Region stellen sich
vor" zeigt, dass Nordrhein-Westfalen (NRW) ein kasereiches Land ist. Exemplarisch werden
darin sechs Kasereien vorgestellt. Sie stehen stellvertretend fiir die Vielfalt der etwa 50 Ka-
semacher aus NRW. Dazu gibt es allerhand Wissenswertes zum regionalen Kise aus dem -
Westen und jeweils passende Rezepte. Die Broschiire wird von der Landesvereinigung der
Milchwirtschaft NRW herausgegeben und von dem Ministerium fiir Umwelt, Landwirtschaft, |
Natur- und Verbraucherschutz NRW geférdert. Sie ist bei den Késereien vor Ort, bei Bestel-
lung tiber den Facebook-Kanal , Késekompass NRW" oder tiber die E-Mail-Adresse info@
milch.de erhéltlich. Mit der Website kaesekompass-nrw.de verfolgt die Landesvereinigung
der Milchwirtschaft NRW e.V. das Ziel, Verbraucher tber Kase zu informieren und fiir die
Kése-Spezialititen aus NRW zu begeistern. Sie enthélt Rezepte, Informationen zu Kasespe-
zialitdten aus dem Bundesland sowie Ergebnisse einer reprasentativen Studie.
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WANDERUNGEN!

FORKIND

Manchmal ist es eine Herausforderung, Kinder und
Wandermuffel zu einer Runde an der frischen Luft zu
bewegen. Themenrouten mit spannenden Geschich-
ten und Erlebnispfade mit Mitmachstationen eignen
sich fiir solche Félle als guter Anreiz. Wir haben uns
nach Themenwanderungen in der Region umgeschaut
und stellen euch ein paar Routen mit besonderem
Extra vor:

IWENZAHN-ERLEBNISPFAD

Der Lowenzahn-Erlebnispfad in der Eifel bietet Natur und Geschich-
te zum Mitmachen. Auf der sechs Kilometer langen Wanderroute,
die am Naturzentrum Eifel beginnt und endet, kdnnt ihr in die Natur
eintauchen, auf den Spuren der Rdmer wandeln, Tiere beobach-
ten und selbst Fossilien sammeln. Olly der Igel weist euch den Wegq
durch das Urftal, der von 20 Mitmach-Stationen begleitet wird. Den
Namen hat der Lowenzahn-Erlebnispfad Obrigens durch eine Aus-
zeichnung der ZDF-Kindersendung ,,Léwenzahn" erhalten.

info: Lange 6 Kilometer, www.naturzentrum-eifel.de

Der Rduberweg fiihrt (iber schmale Wald- und Wiesenwege und gut
ausgebaute Wanderwege. Der Erlebnisweg im Rhein-Sieg-Kreis ist
genau das Richtige fir kleine und grofe Rduber:innen, die sich
an vielen Mitmachstationen austoben kdnnen. Die Route beginnt
beim Campingplatz ,,lm Eichenwald"” in Mittelhof, bei dem ihr auch
gut parken kénnt, und schldngelt sich dann fast funf Kilometer
lang durch das Osenbachtal und Uber den Steckensteiner Kopf.
Am Ende des Rundweges kénnt ihr euch bei der Anmeldung des
Campingplatzes ein Rduberdiplom abholen.

' Lénge 4,6 Kilometer, www.naturregion-sieg.de

MILCHWEG

Der Milchweg in Wipperfirth fihrt Grof und Klein durch die Ku(h)l-
turlandschaft des Bergischen Landes. Hier ist-die Milchkuhhaltung
noch allgegenwadrtig und schwarzbunte oder rotbunte Kithe sind
auf vielen Weiden zu sehen, Wissenswertes rund um die Milchwirt-
schaft ist auf acht Tafeln zu lesen, die entlang des ungefahr vier
Kilometer langen Milchwegs aufgestellt sind. Sie erzéhlen euch
unter anderem vom Alltag auf dem Bauernhof und Milchproduk-
ten, ebenso wie von verschiedenen Kilhen und dem Naturschutz.

lnfe: Lénge 4,2 Kilometer, www.kuhlturlandschaft.de/milchweg-
wipperfuerth.html

KLANGPFAD

Dieser Rundwanderweg, der bei Schloss Homburg in Nimbrecht
beginnt und endet, ldsst euch die Chren spitzen. Sechs Bildta-
feln entlang des Klangpfads informieren Gber horende Pflanzen,
tierische Superchren und dariiber, warum Kommunikation unter
Wasser schwierig ist. Auferdem kénnt ihr an verschiedenen Erleb-
nisstationen euer eigenes Gehdr testen. Die Wanderung im Ber-
gischen Land zum Thema ,Klang, Schall und Larm" ist ungefahr
sechs Kilometer lang.

e Lange 6,1 Kilometer, www.bergisches-wanderland.de
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Sport fiir Korper und Geist

Hans Stécker, Rheinischer Vorsitzender der
LV Milch NRW, und Anne Loth, Biirgermeiste-
rin der Hansestadt Wipperfiirth, enthiillen
gemeinsam die aktualisierte Starttafel des
Milchwegs.

Nicht nur wahrend des Lockdowns ge-
hen die Menschen gerne wandern. Wer
dabei auch noch etwas lernen méchte,
ist auf dem Wipperfiirther Milchweg ge-
nau richtig. Pinktlich zum Saisonstart
wurden-alle acht Wegetafeln des 4 km
langen Milchwegs inhaltlich und. gra-
fisch neu gestaltet und erstrahlen nun
im frischen Glanz. Aus diesem Anlass
wurde am Mittwoch vergangener Woche
mit der Enthiillung der Starttafel an der
Jugendherberge Wipperfiirth der Rund-
weg von Anne Loth, Birgermeisterin der
Hansestadt Wipperfiirth, und Hans 5t6-
cker, geschaftsfiihrender Vorstand der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft
NRW e. V., offiziell neu erffnet.

Das vom Ministerium fiir Umwelt, Land-
wirtschaft,  Natur- und Verbraucher-
schutz des Landes Nordrhein-Westfalen
(MULNY NRW) und der Landesvereini-

gung der Milchwirtschaft NRW initiierte -

Projekt ,Milch macht Ku(h)lturland-
schaft" startete 2008 mit dem Milchweg
Wipperfiirth. Die Bedingungen sind mit
Milchkuhbetrieben am Weg und der Ju-

- gendherberge, die von vielen Schulklas-

sen iiber das-Jahr besucht wird, optimal.
Der Milchweg wird hier in der Region
sehr begriit und gut angenommen, da er

in idealer Weise die im Bergischen Land
wichtigen Themen Milchwirtschaft, Tou-

- rismus und Naturschutz in sich vereint,

so Biirgermeisterin Loth bei der Neuein-
weihung. ,Die insgesamt neun Milchwe-
ge in NRW - sechs Wanderwege und drei
Radwege -~ machen Landwirtschaft fiir
GroB und Klein erlebbar”, ergénzte Hans
Stocker. ,Zudem bieten sie den Men-
schen aufgrund der derzeitigen stark ein-

- geschrankten  Freizeitgestaltungsmaog-

lichkeit ein ideales Angebot.”

Der 4 km lange Rundweg in Wipper-
fiirth startet an der Jugendherberge,
fiihet an einem ehemaligen Milchkuhbe-
trieb in Stillinghausen sowie an drei
aktiven Milchkuhbetrieben in Lendring-
hausen vorbei. (ber den Bahntrassen-
Radweg und spéater links den Wald hi-
nauf gelangen die Wanderer zuriick

Die Tafeln entlang des Milchwegs informie-
ren iiber verschiedene Themen.

zum Startpunkt. Acht Wegetafeln infor-
mieren die Besucher (iber die Bedeu-

" tung der Milchwirtschaft fiir die Entste-

hung und Erhaltung der regional typi-
schen Kulturlandschaft im Bergischen
Land. DarOber hingus ist viel Wissens-
wertes zu den Themen Milch, Milch-

-erzeugung und Vertragsnaturschutz zu

lesen. Im unteren Teil der Tafeln findet
sich ein Beitrag von NRW-Milchmas-
kottchen Kuh Lotte speziell fiir Kinder.
Die Kooperationspartner des Milchwe-
ges sind neben den Projektinitiatoren
die Landwirtschaftskammer NRW, die
Biostation Oberherg und der Naturpark
Bergisches Land. 4

Insgesamt acht Tafeln sdumen den 4 km langen Weg.

Fotos: LV Milch NRW
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| Milchwoche mit Bjorn Freitag

Rund um den Internationalen Tag der Milch am ﬁe’utige'n ¥,
~ Juni findet im Kreis Steinfurt die Milchwoche 2021 statt.
| Der bekannte Fernsehkoch Bjorn Freitag (2.v.r.) war bereits

‘am Samstag auf dem Milchradweg im Kreis unterwegs und
besuchte mehrere landwirtschaftliche Betriebe. Foto: prf
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Internationaler Tag der Milch

Datum: 02.06.2021 Quelle: LV Milich NRW

Barista-Workshop bei der Privatmolkerei Naarmann zum Internationalen Tag der Milch 2021 (LV Milch NRW)

Den Internationalen Tag der Milch (ITM) am 1. Juni feierte die Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW mit
einem bunten Programm. Rund um den Ehrentag der Milch fand im Kreis Steinfurt — coronagerecht - die
Milchwoche 2021 statt.

Am 1. Juni 2021 kamen einige Vertnﬁt‘er_— von Landwirtschaft, Politik und Presse exklusiv in den Genuss eines
Barista-Workshops. Die LV Milch NRW richtete diesen zusammen mit der Privatmolkerei- Naarmann aus. Thema
war die Vielféltigkeit von Kaffee-Kreationen mit Milch. Das Credo: Durch Milch wird Kaffee erst richtig gut. Hier
zeigte sich echte ,Milchkaffee-Liebe™.

Das gleichnamige LV-Projekt spielte am Vormittag bei der Privatmolkerei Naarmann eine Rolle, als der Video-Clip
»Aus dem Milchlabor" produziert wurde. Mit dem ,Milchkaffee-Liebe™-Projekt michte die LV Milch NRW mittels
verschiedener Filme, einem Podcast, Anzeigen und einer Postkarten-Serie, den Blick des Verbrauchers auf die

regionale Milchproduktion lenken.

Berelts seit dem 2Y. Mal 2021 tanden tdglich Aktionen im Rahmen der Milchwoche statt. Der bekannte
Fernsehkoch Bjorn Freitag war auf dem Milchradweg im Kreis Steinfurt unterwegs und besuchte dabel zwei

Milchkuhbetriebe und eine Molkerei. Am 30. Mai 2021 fand eine lebhafte Live-Diskussion auf Facebook zum Thema
«Milchpreis: Fiir die Bauern zu niedrig?" beim zweiten DIALOG MILCH-Sonntags-Talk statt. Und am 31. Mai 2021
bereiste das NRW-Milchmaskottchen Kuh Lotte den Kreis.

FML-24-Stunden-Live-Stream
Die Landesvereinigung beteiligte sich am 24-Stunden-Milchmarathon, den das Forum Moderne Landwirtschaft anlisslich

des ITMs organisiert hatte. Uber den Youtube-Link: https://youtu.be/uMNWAJOBWIQ wurden am 1. Juni von 0 bis 24
Uhr spannende Infos rund um die Milch gezeigt.

GML-Gewinnspiel-Aktion

Anlasslich des Internationalen Tags der Milch hat die Gemeinschaft der Milchwirtschaftlichen Landesorganisationen
(GML) einen neuen Milchdip produziert, In dem jedes Bundesland ihr regional-typische Milchspezialitdt vorstellt. Das
Video zeigt, dass Milch unglaublich vielseitig ist und in den regionalen Kiichen seit Jahrhunderten kulinarisch verwurzelt
ist. Mit der Nennung ihrer Lieblingsspezialitit kénnen zudem alle Zuschauer bis zum 15. Juni 2021 an einem
Gewinnspiel teilnehmen, bei dem es einen ,Urlaub auf dem Bauernhof® zu gewinnen gibt.
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LP-Serie: Erndahrung bunt und gesund

Hille Hansmann-Machula: ,,Je bunter das Essen,
desto gesiinder die Erndhrung”

Gesund, bunt und selbstgemacht geht es auch in der heimischen Kiiche von Hille Hansmann-Machula zu.
) Nicale Vor

Weringhausen/Kreis Olpe. Wenn sich Hille Hansmann-Machula in Kindergérten und Schulen in
den Kochtopf schauen l4sst, ist es darin bunt und gesund. Die ausgebildete
Hauswirtschaftsmeisterin weiR, dass Kinder Spalk am Kochen haben.

»Das Thema Erndhrung sollte einen wichtigen Stellenwert in den Familien einnehmen. Wir sollten
versuchen auf unseren Kérperzu héren und lernen welche Nahrungsmittel uns gut tun und
welche nicht. Dabei sollten wir uns nicht durch Werbung, Modetrends oder dhnlichem
beeinflussen lassen, rét die Weringhauserin.

In der Regel sind Kinder begeisterte Kéche. Ein hiibsch angerichteter Obstteller oder ein selbst
hergestellter Milchshake sind selbst mit kleinen Kindern schnell zubereitet. So kann man die
Vielfalt an Nahrungsmitteln den Kindern nahe bringen. Dazu dient auch das Schulmilch und
Schulobstprogramm welches in vielen unserer Schulen etabliert ist. Dies begleitet Hille mit
padagogischen Unterrichtseinheiten.

Selbstgemacht sehmeckt es doch am besten.
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«Je bunter euer Essen ist, desto gestinder erndhrt ihr euch”, erklart Hille Hansmann-Machula. Das
mit ,bunt” nicht Gummibarchen gemeint sind, versteht sich fast von selbst. Dabei gibt sie zu
bedenken, dass die Ernahrung Grundnahrungsmittel erhalten solle und nicht zuviel drumherurm.
Die Erhdhrungsexpertin und ihre Mitstreiterinnen méchten Anregungen geben und zum
Ausprobieren animieren. ,Was ich vermisse ist, dass manche Eltern zu wenig Uberlegen, welche

Ernahrung in Frage kommt", sagt Hille Hansmann-Machula. Und weiter: ,Das Thema Erndhrung
wird zu sehr an Andere abgegeben.

Jeder sollte splren, was der Kérper braucht. Das miissen nicht ausschlieRlich Bio-Produlkte sein.

Zu einer ausgewogenen Ernahrung gehort zuerst der Verstand.” Zum Probieren dient auch das
Schulobst-Programm.

Ein Teller mit knackigem Gemiise und frischem Obst steht immer bareit.

Nicole Ve

Erwédhnenswert ist auch, dass es laut der Landfrau viele Kinder gebe, die schon sehr viel iiber
gesunde Erndhrung wissen, ,Die Kinder haben bunte Butterbrotdosen und man sieht, dass das
Thema Ernéhrung in vielen Familien gelebt wird”, so Hille Hansmann-Machula.

Die Nebenerwerbslandwirtin warnt vor Zusatzstoffen in Fertigprodukten, die es frither nicht
gegeben habe. Rigoros spricht sie sich gegen vegane Ernahrung bei Kindern aus, da wichtige
Nahrstoffe fehlen wiirden, Die Kenntnis und Wertschatzung gesunder frischer Lebensmittel ist
wertvolles Basiswissen fiir Kinder und das Ziel der Landfrauen.

Sie méchten helfen, Kompetenzen bei der Zubereitung von Speisen zu vermitteln, um das
Erndhrungsverhalten langfristig positiv zu beeinflussen,

Ernahrungsverhalten positiv beeinflussen

Sobald es die Lage erlaubt, gibt es dazu ein weiteres Programm:, Frihstiicksexperten”. Kitas, die
Interesse daran haben, kénnen Kontakt zu Hille Hansmann-Machula {machulaé5@yahoo.de)

Das Projekt ,Frihsticksexperten® ist eine pédagogische Begleitmalnahme des EU-
Schulprogramms NRW mit Obst, Gemse und Milch - durchgefiihrt von geschulten Fachkraften.

Gefbrdert wird es vom Ministerium fiir Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz
des Landes NRW. Das Thema Landwirtschaft und daraus resultierend das Thema gesunde

Ernadhrung kénnen die Kinder auRerdem bei Exkursionen auf den Bauernhof der Familie
Hansmann-Machula hautnah erleben, -

[] Geférdertes Programm

Erméglicht werden diese besonderen Erfahrungen fiir Kinder durch die landesweite Schul-Tour
«Kinder lernen kochen”, eine padagogische Begleitmanahme innerhalb des EU-Schulprogramms
fUr Obst, Gemise und Milch. Geférdert werden die Aktion durch das Ministerium fiir Umwelt,
Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz des Landes NRW.

Dank einer mobilen Kiiche und umfangreichen Equipments wird aus einem ganz normalen
Grundschul-Klassenraum im Handumdrehen eine GroBkiiche fiir Kinder.
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Wir I(i)eben Milch! — Mit Milch quer durch Deutschland

et §
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Milchspezialitaten sind Gberall in Deutsch-
land vielfltig und haben zum Teil lange
regionale Traditionen. Genauso vielfaltig
sind die Menschen, die diese Spezialitdten
wertschatzen. Das zeigt der neue Milch-
clip der Gemeinschaft der Milchwirtschaft-
lichen Landesorganisationen (GML). Acht
Landesorganisationen aus neun Bundes-
landern (Baden-W(rttemberg, Bayern,
Hessen, Niedersachsen, Nordrhein-West-
falen, Rheinland-Pfalz/Saarland, Schles-
wig-Holstein, Thiiringen) brachten das
Video anlésslich des Internationalen Tags
der Milch am 1. Juni 2021 gemeinsam auf
den Weg. Begeisterte Milchfans stellen im
Clip von Bundesland zu Bundesland ihre
regionalen Milchspezialitdten vor.

,Von der Kiste bis zu den Bergen — in
Deutschland leben auf etwa 60.000 Milch-
viehbetrieben knapp 4 Mio. Kilhe", sagt
Jan Heusmann, Vorsitzender der GML.
. Wir wollen mit dem Video zeigen: Milch
ist unglaublich vielseitig und in den regio-
nalen Kiichen seit Jahrhunderten kulina-
risch verwurzelt." Zu sehen ist der Kurz-

film seit dem 1. Juni auf der Seite www.
milchwirtschaft.com und den Online-
Kandlen der beteiligten Organisationen.
In den Videoclips aus den Bundesldndern
wird jeweils ein regional-typisches Gericht
aus leckeren Milchprodukten gezeigt. Jetzt
sind die Zuschauer gefordert und sollen
entscheiden: Welches Milch-Gericht ist ihr
Favorit? Wer das beantwortet, kann kuhle
Preise gewinnen — darunter einen Urlaub
auf dem Bauernhof. Einsendeschluss ist
der 15. Juni 2021. Alle Infos gibt es online
auf: www.milchwirtschaft.com.

Wir I(i)eben Milch - Begeis-
terte Milchfans stellen ihre
regionalen Milchspezialitaten
vor.

Foto: GML

In Nordrhein-Westfalen fand rund um den
Internationalen Tag der Milch die Milch-
woche statt — in diesem Jahr im Kreis Stein-
furt. Das Ziel der Milchwoche 2021 ist es,
das positive Image des Naturprodukts
Milch und die gesellschaftliche Akzeptanz
fur die Milcherzeugung weiter auszu-
bauen. Initiator ist die Landesvereinigung
der Milchwirtschaft NRW in Kooperation
mit dem Westfalisch-Lippischen Land-
wirtschaftsverband und den Landfrauen.
Unterstiitzt wird die Aktion vom NRW-
Landwirtschaftsministerium.
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Ein Tag fiir die Milch

LV Milch NRW wartete am Internationalen Tag der Milch mit

vielféltigen Aktionen auf.

Den Internationalen Tag der Milch'

(ITM} am L. Juni feierte die Landesver-
einigung der Milchwirtschaft NRW (LV
Milch NRW) mit einem bunten Pro-
gramm. Rund um den Ehrentag der
Milch fand im Kreis Steinfurt - corona-
gerecht - die Milchwoche 2021 statt.

» Echte ,Milchkaffee-Ligbe*

Am 1. Juni kamen einige Vertreter von
Landwirtschaft, Politik und Presse ex-
klusiv in den Genuss eines Barista-
Workshops. Die LV Milch NRW richtete

Zum Tag der Milch gab es wieder eine kulinarische Aktion mit dem Sternekoch Bjérn Freitag

statt. Der bekannte Fernsehkoch Bjirn
Freitag war auf dem Milchradweg im
Kreis Steinfurt unterwegs und besuchte
dabei zwei Milchkuhbetriebe und eine
Molkerei. Natlirlich kamen an jeder Sta-
tion seine Kochkiinste zum Zug. Der Of-
fentlichkeit vorgestellt wurden an die-
sem Tag auch neue Hofbanner, die das
Thema ,Milchwirtschaft und Nachhal-
tigkeit" aufgreifen. Am 30. Mai fand ei-
ne lebhafte Live-Diskussion auf Face-
book zum Thema ,Milchpreis: Fiir die
Bauern zu niedrig?” beim zweiten DIA-
LOG MILCH-Sonntags-Talk statt. Fine
Aufzeichnung des Sonntags-Talks steht

(v.L.n.r.): Hans Sticker, Rheinischer Vorsitzender der LV Milch NRW, Bjirn Freitag, Benedikt :
Langemeyer, Vorsitzender Ausschuss Offentlichkeitsarbeit der LV Milch NRW, und Claus Naar-
mann, Geschiftsfilhrer der Privatmolkerei Naarmann GmbH.

diesen zusammen mit der Privatmolke-
rei Naarmann aus. Thema war die Viel-
féltigkeit von Kaffee-Kreationen mit
Milch. Das Credo: Durch Milch wird Kaf-
fee erst richtig gut. Hier zeigte sich ech-
te ,Milchkaffee-Liebe". Das gleichnami-
ge LV-Projekt spielte am Vormittag bei
der Privatmolkerei Naarmann eine
Rolle, als der Video-Clip ,Aus dem
Milchlabor® produziert wurde. Mit dem
JMilchkaffee-Liebe"-Projekt mochte die
LV Milch NRW mithilfe verschiedener
Filme, eines Podcasts, Anzeigen und ei-
ner Postkarten-Serie den Blick des Ver-
brauchers auf die regionale Milchpro-
duktion lenken.

Bereits seit dem 29. Mai fanden taglich
Aktionen im Rahmen der Milchwoche

unter www.facebook.com/MilchDialog/
sowie auf dem Youtube-Kanmal von
DIALOG MILCH zur Verfigung. Und am
31. Mai bereiste das NRW-Milchmas-
kottchen Kuh Lotte den Kreis Steinfurt.
Sehenswiirdigkeiten, Milchkuhbetriebe
und eine Schule standen auf dem Pro-
gramm. Alle Kitas und Schulen im Kreis
erhielten zudem (berraschungspakete
mit Bastelbdgen und Give-aways.

Es gab auch iberregionale Aktionen
zum Internationalen Tag der Milch mit
Beteiligung der LV Milch NRW. Die
Landesvereinigung beteiligte sich am
24-Stunden-Milchmarathon, den das
Forum Moderne Landwirtschaft anldss-
lich des ITM organisiert hatte. (Iber den
Youtube-Link https:/lyoutu.be/uMNWA-

jOBW{Q wurden am 1. Juni von O bis 24
Uhr spannende Infos rund um die Milch
gezeigt. Die Landesvereinigung berich-
tete zum Beispiel iber den Besuch von
Bjorn Freitag im Kreis Steinfurt und
zeigte ebenso, wie ein Barista Milch-
schaum zu Kunst werden ldsst.

P Milchclip produziert

Anldsslich des Internationalen Tags der
Milch hat die Gemeinschaft der Milch-
wirtschaftlichen Landesorganisationen
(GML) einen neuen Milchclip produziert,
in dem jedes Bundesland seine regional-
typische Milchspezialitst vorstellt. Das
Video zeigt, dass Milch unglaublich viel-
seitig ist und in den regionalen Kiichen
seit Jahrhunderten kulinarisch verwur-
zelt ist. Mit der Nennung ihrer Lieblings-
spezialitdt konnen zudem alle Zuschau-
er bis zum 15. Juni am GML-Gewinnspiel
JWir |(i)eben Milch! - Mit Milch quer
durch Deutschland” teilnehmen, bei
dem es einen Urlaub auf dem Bauernhof
2u gewinnen gibt. LV Milch NRW

Barista Haydar
Wegner priisen-
tierte Latte Art.
Fotos: LV Milch NRW
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Frischer Wind im Kuhstall
Veréffentlicht am 14.06.2021 | Lesedauer: 5 Minuten

Von Guide M. Hartmann

Auf seinem Hof in Kamp-Lintfort hat Kevin Anhamm gerade erst den Kuhstall erweitert, um den Tieren mehr
Auslauf zu erméglichen

Quelle: Carlos Albuquergue

Milchviehbetriebe gelten als Verursacher groBer Mengen klimaschddlicher Gase. Einige
Bauern wollen jetzt etwas dagegen unternehmen.

n Kamp-Lintfort hat Milchbauer Kevin Anhamm gerade fiir 400.000 Euro seinen Stall
erweitert. Das verringere die sozialen Rangkdmpfe unter den Kiihen, die Tiere seien
jetzt ausgeglichener. ,,Und sie geben sogar zwei bis drei Liter mehr Milch am Tag*, erzihlt
der Landwirt vom Niederrhein. In seinem gut belufteten Stall gibt es auch automatische

Massagebiirsten, Beregnungsanlagen fiir heifle Sommertage und einen Durchgang ins

Freie. ,Unsere 240 Kiihe kénnen raus, wann immer sie wollen®, sagt Anhamm.
1 H

Rund 400.000 Milchkiihe gibt es derzeit noch in NRW, 1980 waren es noch mehr als

600.000. Anhamm berichtet, dass auch bei ihm im Kreis Wesel (https://www.welt.de

/themen/wesel/) viele Bauern aufgeben oder die Zahl ihrer Tiere reduzieren wiirden.
Neben den lange Zeit niedrigen Milchpreisen beklagen viele Landwirte immer strengere
Umweltauflagen, etwa beim Diingen und dem Ausbringen von Giille, Diese Verordnungen
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sind in den benachbarten Niederlanden bereits seit Jahren besonders streng, was die
dortigen Bauern massiv unter Druck gebracht hat, viele geben auf. Auch in NRW gebe es

vielerorts Existenzéngste, heifit es bei der Landesvereinigung Milchwirtschaft.

Erschwerend kommt hinzu, dass bei der Viehhaltung auch verschiedene Treibhausgase
entstehen, die dem Image der Milchbauern schaden. Futterfermentation ist der
Fachbegriff fiir einen Vorgang in den Vormégen der Kiihe, bei dem Methan freigesetzt
wird. Bei der hiesigen Art der Kuhhaltung habe man es mit jihrlich etwa 100 Kilogramm
Methan pro Kuh zu tun, teilt das NRW-Landwirtschaftsministerium mit. Hinzu kommt
Kohlenstoffdioxid (CO,) aus dem Einsatz von Geriiten, Futtermitteln und der
Melktechnik, Methan wird auch durch Mist und Giille frei. Lachgas wiederum entsteht
durch anorganische Diingemittel fiir die Felder, gepfliigte und bearbeitete Béden sowie bei
der Lagerung von Mist und Giille. ,,Wir kommen beim Klimaschutz als Gesellschaft und

Milchbauern nicht aus der Verantwortung, das wollen wir auch nicht®, sagt Anhamm.

Anreize sollen helfen

Der 36-Jihrige mochte den seit Jahrhunderten in Familienbesitz befindlichen Hof fit fiir
die Zukunft machen. Er ist Genosse der Grofimolkerei Arla und hat seit 2020 an deren
neuem, europaweitem Klimacheck-Programm teilgenommen. In einem ersten Schritt
haben die teilnehmenden Landwirte Daten zu 203 Fragen bei Arla eingereicht. Darin geht
es um die Anzahl der Tiere, die Futterzusammensetzung, den Anbau von Getreide, den
Einsatz von Diingemitteln, den Umgang mit Giille sowie die Nutzung von Strom,
Kraftstoff und erneuerbaren Energien. Mit Unterstiitzung von externen Beratern wird
dann gemeinsam nach Stellschrauben gesucht, mit denen die Bauern ihre Umweltbilanz

verbessern kénnen.

Das Ganze sei nicht so einfach, sagt Anhamm. Schon fiir die Datenerfassung brauche er
einige Tage. Im Gegenzug gibt es von der Arla-Molkerei einen zusétzlichen Cent pro Liter
Milch als Anreiz, somit bekommt Anhamm derzeit 36,8 Cent, Bei den 2,3 bis 2,5 Millionen
Liter Milch, die seine 240 Kiihe jéhrlich liefern, sind das immerhin gut 23.000 Euro. Auch
sonst sind die Preise fiir die Erzeuger derzeit nicht mehr ganz so schlecht, vor zwei Jahren

lag der Literpreis noch bei 25 Cent.

In der Auswertung des Klimachecks hat Anhamm bei Wirme und Strom, den
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Futtermitteln und bei den Gasen, die die Tiere bei der Verdauung ausstofien, noch etwas
schlechter abgeschnitten als eine Vergleichsgruppe ddnischer Betriebe. In Dénemark und
Schweden, wo die Genossenschaft Arla ihren Ursprung hat, gibt es den Klimacheck bereits
seit 2013. Bis 2030 will Arla die CO,-Emissionen entlang der gesamten
Wertschdpfungskette um 30 Prozent gegentiber 2015 reduzieren. Bis 2050 wolle man sogar
auf Netto-null-Emissionen hinarbeiten, sagt Arla-Sprecher Markus Teubner. Doch das wird
nur mit Kompensationszahlungen gehen, Milchkuhhaltung ohne Klimagase kdnne es nie

geben.

Neue Anlage in der Eifel

Andere Molkereien verfolgen dhnliche Strategien. So wurde bei Friesland-Campina mit

ihrer Deutschland-Zentrale in Diisseldorf (https://www.welt .de/themen/duesseldorf/)

fiir alle 17.000 Mitgliedsbetriebe in Europa ein CO,-Rechner eingefiihrt, mit dem die
Treibhausgasemissionen bestimmt werden kénnen. Bis 2030 sollen 40 Prozent des CO,-
Ausstofies in den Anlagen von Friesland-Campina und 33 Prozent in den

Mitgliedsbetrieben gegeniiber 2015 eingespart werden.

Die in der Eifel dominierende Molkerei Hochwald baut im Kreis Euskirchen

(https://www.welt.de/themen/euskirchen/) eine Anlage mit energiesparender Technik.

Auch Biomilch-Produzenten arbeiten an &hnlichen Konzepten. Doch der Anteil der
Biomilch in NRW liegt bislang bei nur 3,8 Prozent. Biomilch in Supermérkten und
Discountern stammt {iberwiegend aus Dinemark und Osterreich, mit langen

Transportwegen und entsprechendem CO,-Ausstof.

Doch wie kann ein Bauer die Klimabilanz seiner Kiihe verbessern? Arla-Sprecher Teubner
erklirt, wie das im Detail funktioniert. Jeder Schritt, von der Futterbeschaffung bis zur
Verdauung der Kuh, miisse optimiert werden. ,Wichtig beim Fiittern sind genau
abgestimmte, qualitativ hochwertige Rationen fiir eine gesunde Erndhrung.“ Sonst
entstehe ein Methan-Uberschuss. ,,Die Kunst ist, Uberschuss oder Mangel an
verschiedenen Nihrstoffen auszugleichen.“ Wichtig sei auch, dass der Mix zwischen
Grund- und Kraftfutter stimme. Giille miisse effizient auf die Felder gebracht werden,
damit mdglichst wenig Emissionen entweichen — und damit Kunstdiinger, der eine

schlechte CO,-Bilanz hat, eingespart werden konne.
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Verbraucher setzen auf regionale Produkte

Eine erste Analyse ergab, dass Bauer Anhamm seinen Giille-Einsatz verbessern kénnte.
Gute Werte hat er bei der Futterqualitiit, dem Tierwohl auf dem Hof und beim Alter seiner
Kiihe erzielt. Die werden bei ihm bis zu sieben Jahre alt, auf anderen Hofen werden die
Tiere oft nach fiinf Jahren ersetzt. Das ist ein wichtiger Faktor: Je ldnger eine einzelne Kuh
fiir die Milchproduktion zur Verfiigung steht, desto weniger Tiere werden insgesamt
bendtigt. Anhamm hat auch schon Fotovoltaikanlagen auf dem Dach, bislang verkauft er

den Strom ans offentliche Netz.

Bei allem Druck auf die Betriebe gibt es auch positive Nachrichten. So setzen immer mehr
Verbraucher auf Regionalitit. Direktvermarkter, Hofldden und Milchtankstellen erlebten
einen deutlichen Aufschwung, sagt Frank Maurer, Sprecher der Milchwirtschaft NRW., ,,Mit
der Klimadiskussion befasst sich die Branche nicht erst seit Greta Thunberg.“ Die
Landwirte und Molkereien seien auf einem guten Weg, die CO,-Freisetzung weiter zu

minimieren.



Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V.

Rheinische Post
16. Juni 2021

Seite:

‘AENIUIEGD IAYINeIqIEA 3P
UE [31IWSUSGT S[E UL 19D 1)
&P PUN [YOoMIAL], oA Funiferiny
“YITTIN UaUIapO P plig Sapuelan
-NZ U3 3Ip ‘LN IIMLuoy aaTrisod
pun auayo aus amos Zusredsuniy
one aapuosegsul  uafamsgum
“HIELIIA PUN U NPOLT UIALIBADT
-UT uagan auysnerg 5 151 Bupamng
‘USHEYIA SLLMPUERT 1P U3P ‘YOIHN
any sterdiagnaziy ayonqn 1ep ssep
‘UMRD  BPUNISTOTSSNYSI]  1asalp
IBUIYIUNIAL, a1p YIS razem Brury
‘s TeqEngias J0qaf
~Uy SAIY DI LR LaM Tage Y
‘UITIBSYMIAD Astalg aleyey s1ogal
Ay uadderry ssuie usitez w1 mu

AE_..m 014 snjd) ujagoey pun
| BSNWSD 3mos (oIng RR's smyd)

|
| 3590 129 42y B1pa) [ErwsEuns
7 -4eN 1y 52 ged adansuy a18yoH
‘BODE SjE 1340y 0in3 59 Wn
(MENLY A0SIEYS 41y Syuesap
| -uessp3ungany3 sayenpie tne|
| usqedsny aip usiem HLueq T0az
; i -0ld £'5L PUns 13q 0In3 pEZE YW
| 810z 8e) PawsBuniye Jny usg
| -EEsnEWnsUCY UBYDIRELOLL Uap
g Spjnpoidu| I 10y SijeysnieH
uajeaud 12p uageSsnewnsuoy)
18P (193U 13Q) BIOT S8 Sy
HIRZOL ()] LN 1IBMZIBSqY J3P

| dem I JUBSSPUET aydssT |

|

|

|- = sRORER BN ORI B
UOA LB W BSSIUBNaZIBLI

; PUR Y UB[EISIM-LIRLPION

{ i wan._wiww uspusliagiesan sep

_ 3qalag £f uslznpoid 0707

_

_

_

apNpodydiW 1) YdieUow
04N3 PELE USYRZ USpUNY

B —— .I-..||.|I.

UGy Al usgsaqnuaiad a)
-2y S{e UALI{TOIN 001 puni [ap

-“UBYRZUBRNIUSURQRT WXl Uy

UagoId Juny uap SSEp ‘SUWINIeY Nz
-UIH ‘JUIsag 9uaqy JaRqols e
Yoimzia) sBeygorn pun jogaBuy
Yamp spiam sTald Ja(] J18s 1zuardag
edomg Japo puBOsINac me Jyat
DRI 19p ssep ‘meep Juey
-UBTHTUBSIZ TSP UT SALMINA 1930
016 SHEH "UASSE| UaZ]asqamp 1YIB
e 3stardynyIA ala oy urney pua)
~SPUYIEY JIA7IAD YIIS Winzem Tiy

“Ep pUNIO WA SUATY UeA JoIsuy

YoRU 18T saK] °, F38n@zry P uon
1504 3P 1YIEMEUIS SEC] SSTIL Uap
1M JSNBGRTAA PIRIIP SBp ‘HYjoul

WRO/HIIELLIO NS S H S vH 1L

-of 10qefuenoqy S3y01d ue pum
YOI[BE} [PTUlamy 1jay Jop agoIsyoy

UNSBIIRIMLUDE 13p TA0T8 15T YOI

- UBTISSNNSIC]
1ap s1uqadty we slsme] ‘UayaeTE
NZIBEYYIYNY a1p 1y Burgdoyas

“HaM 1901 U ‘YIS0 uarnp
-ordutnuualg uoa funiaiziel pim
Sunpom TenorBoris 19p Al
~05 UONENIHNTII0Y IDAISUSIL] “ZUa1
-RdSURIL I TYAILALA Sa Tas “assnim

uaplam tafeneBueuny usnag pun.

SEIDY U7 J2IEs 21 Yoou 1p Buni
-Uguly uapunsad Jau@ nz Fanp
-jigsuipsissnMmag] Iap _nvnwz SOk
SIRIdUDOY usSp Iy wAonUaAqng

SyoIeels uades repy eurduren-pug|

“SOTL] [P0y 18P IRISIUMSINY
Wy PanSiy S[B TSNS Susy pun
suary Suediopm 1sieizadg-Supay
~TEJy Iap Tau10]q MBIY UMYy
“U2LA 21p Y21s uayesds ‘ogafia sne
~TEp UNS 1P ‘988 UADIIRYISILIM
aumCm.Eﬂoa-ov 73011 '3pTam J13Liou
01 uassauaiue WO Yo YOI S191
“IWSURGaT Sap 145144 91D SSEp
‘JyIeuras uIEnap aqey  EunSure
SHRpEL A Sojeiq sag
“UE Ula
.sﬁ!z Us1uresad Woa pun prazany
SHE SLIMPUET] (95 Uaioyal ey e
Qf TFRUWOT, 0NQ°0ZT Pun 1Bdofy ull
USTUQL (0001 JNe YIS 1aTams
USISNOT 0F SmE 1goumasuaiey

‘¥8eueLIa8 Piaya.y uf SUNBIUIRIPASSPUET 19P UOR LAPISM LIRSV UIBLIPION I LJLOSLIMUPIIN 15D SYDILDS3D 10
£ - e o v : et ey

sgq] URLWWIBSIZ TaPpoLd Ualap
-Ue pun Ianng ‘asey ‘sutjes 1myd
~Of "YIIA MW uBnAEd 000707 punt
ASEA, SSAIP JNE USUILIOY JRUORY
W] TRRNNZUR [@{aTY duapanos
~Iam (0F UEsASsT] W YIewstpg
PUTUSILIUEITIFOIS S8 ‘UAPUR[IAD
-91x] USP ‘(3117 13p STIE UDILUIOY 315
TPEUNUINS pun jdeussary ateu
JagaBaqramany wr wademisey 0z7
YogAE) uargastan azids 1ap uf sne
PIfaLy Ul AgENS USUISDUIRIA 1ap
U0a WS 3l U] TiY 819 s30T 1a1
~YIHIS15010) UALS By EYISUISSOU
o5 dpusiy edomg ul a1p emia
18eRU BUMBSNIAAISSSOIAIL] 1ap
ZE WIBP VAN "UIS JRYISUIMYINIA

SIp I a0y 2pUIFLISNEIRY AU
IPRISUIPIAG 1P JUIHT [[OMYITALS
BUNIEH-ynUOIN 0p Smquol
aula JEWPIqUN WP 151 pleraDy
“SY[EL-FRIIOS U3(jonana sap 11zeg
Uiz ajeine] ‘mapyund nz usienerzads
U PUN OB TZIUNI0N 112 JYISIN
Tap syasta| Yong UassiUEnazIaydyg
pun Qo Boa exSniem Sip ‘qiey
-s3p sa1as By 1BneId p uop
“1504 TP AYIEMYIS DI (UR]EGOS)
UIE 10G38uy sagold U Teunmesms
usiiodeloid A1p 19 18UHq Y
Bofeuy” [euy, wap lar usuolssny
~SII-IMH|UC) U] ‘98ap anau 1998 ta
-39 mauaBenjafure 1o ‘Srssesue ay
~ERSINN - UISTIPION PPLISHIMUITIN
Iap SunfiuieIassapeT arp 181 umd
-d0 ur ayensjonpsig 19p uy “wew
“WRSTIZ Plajary Ul UCISSI{SK 19p
UAPES AP UNE] PUEGISIEPIsay.
1] JIAL0SUOMap sSTaIdt iy 1810y
. UISNBQUIY PUEISIIApPIS
PUN -pION T 2PUSLSL oM UE UAGRT
u1s0y fausdansafi yieys sipisasing

 NIHILE [¥3590N NOA

By

TRIRR 10) B8R
-UUOS US[[NIIA [usu

19 - 21N SO[RIq” Wap
JI 383 SNSU UNU oS
PUn pajaay] ut 1z1s suny
-2T1IDATIISSIINU] U213(T
“SUTAPURT USYISTIIRY
AIP INJ URSUTDHIMSTY
ey SB(] "UspIomaF Jjols
-0} I=anapueya8 [eqols
LT3 IS YRIUImy Pnpoig
:m_mcc_mw._ ISUID WS sy

gmtoam:om :&%:%E% .Hu_u .5:5 uw :uEza




Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V.

LZ Rheinland
17. Juni 2021
Seite;

LANBSCHAFTSPFLEGERIN.

Dieses neue Hof-
banner zum Thema
wMilchwirtschaft
und Nachhaltigkeit*
kann jetzt bestellt
werden.

Foto: LV Milch NRW

Milch - das Original

Ab sofort gibt es bei der Landesvereini-

gung der Milchwirtschaft NRW (LV
Miich NRW) neue Hofbanner zu bestel-
len, die das Thema ,Milchwirtschaft
und Nachhaltigkeit" aufgreifen. Kuh-
milch als Originalprodukt sowie die Kuh
als Grasveredlerin, Landschaftspflege-
rin und Insektenschiitzerin stehen laut
LV Milch NRW im Fokus. Die Hofbanner
im breiten Querformat sollen die Auf-
merksamkeit auf das Originalprodukt -
die Milch - und die Produzentin - die
Kith - lenken. Wie die 1V Milch NRW
mitteilt, ist Milch van der Kuh ein regio-
nal erzeugtes Naturprodukt, das traditi-
onell ein fiir den Menschen wichtiger

Bestandteil einer ausgewogenen, voll-
wertigen Erndhrung ist, Neben ihren in-
haltlichen Vorteilen punkte Kuhmilch
mit einer betrédchtlichen Praduktaus-
wahl und ihrer vielfaltigen Einsetzbar-
keit in der Kiiche. Kithe gehérten zu den
wenigen Tierarten, die in der Lage seien,
Gras zu einem fiir den Menschen hoch-
wertigen Lebensmittel zu veredeln - zur
Milch. :

Aber die Kuh gibt nicht nur Milch. Sie
ist auch, wie die LV Milch NRW betont,
im Bereich Landschaftspflege und In-
sektenschutz ein ernst zu nehmender

‘Faktor fiir das Thema Nachhaltigkeit.

INSEKTENSCHUTZERIN. GRASVEREDLERIN.

So betrieben Kihe Landsthaftspflege,
indem sie das Gras kurz hielten und da-
mit einer Verwilderung vorbeugten. Sie
wiirden somit unsere artenreichen Kul-
turlandschaften erhalten. Zudem sum-
me und krabble es im Sommer auf der
Kuhweide. Kuhfladen beherbergten ei-
ne groBe Masse an Insekten der ver-
schiedensten Arten.

Mit dem neuen Hofbanner - zugleich
Blickfanger und klares Statement pro
Milch - will die LV Milch NRW alle
Milchkuhhalter im Land in ihrer Offent-
lichkeitsarbeit fiir ihr Produkt unter-
stiitzen. Das Hofbanner kann bei allen
Kreishauernschaften sowie direkt bei
der Landesvereinigung (ber info@
milch-nrw.de bestellt werden. «
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Mit Transparenz und Innovation
aus der Milchpreis-Falle

Die Online-Diskussion zum Milchpreis hat gezeigt: Ein groRes Angebot am (globalen) Markt schwiécht
die Position der Erzeuger. Wichtig ist es deshalb, die Wertigkeit von Milch und Milcherzeugnissen auch
jenseits der Nische zu kommunizieren und mit Spezialitaten zu punkten.

Der zweite Sonntags-Talk von DIALOG
MILCH machte deutlich, dass die Wer-
tigkeit des Lebensmittels Milch oft nicht
angemessen honoriert wird. Trotz der
schwierigen wirtschaftlichen Lage, die sich
hieraus ergibt, sprachen sich die Milchkuh-
halterin Birgit Blémer aus Rhede, der Mar-
keting-Spezialist Wolfgang Arens von der
WA GmbH und Hans Stécker als Mitglied
im Aufsichtsrat der Molkerei Friesland-
Campina klar gegen staatliche Subven-
tionen fiir den Milchpreis aus. Neben der
Bewusstseinsbildung zu einer gesunden
Erndhrung, die noch viel stirker in Kitas
und Schulen hineingetragen werden miis-
se, sei es vielmehr mit Transparenz, inten-
siver Kommunikation sowie der erfolg-
reichen Entwicklung und Platzierung von
Premiumprodukten moglich, eine héhere
Wertschapfung fiir die Milchkuhhalter zu
erreichen.

Globaler Markt

Milch ist einer der schwierigsten Rohstof-
fe der Welt. Zweimal taglich wird ein gro-
Bes Milchangebot gemolken, das direkt
verarbeitet werden muss. Das schwicht
die Position der Erzeuger." Dies ist nach
Ansicht von Waolfgang Arens ein Grund
dafiir, warum sich derzeit flachendeckend
kaum héhere Milchpreise am Markt
durchsetzen lassen. Hans Stocker verwies
in diesem Zusammenhang darauf, dass der
Milchmarkt nicht auf Deutschland oder
Europa begrenzt ist: , Der Preis wird durch
Angebot und Nachfrage letztlich auf glo-
baler Ebene bestimmt. Hinzu kommt, dass
den funf groBen Ketten im Lebensmittel-
einzelhandel rund 100 Molkereien als An-
bieter gegeniiberstehen. Die kdnnen nur
in Zeiten eines knappen Angebots hohere
Preise durchsetzen, nicht aber, wenn ein
reichliches Angebot verfiigbar ist."

Héhere Erzeugerpreise sind bei Direktver-
marktung mdglich, wenn das regionale

.‘-)'n i

Zweiter DIALOG MILCH Sonntagstalk (von links oben nach rechts unten): Hans Wortelkamp, Hans Stiicker,

Waolfgang Arens und Birgit Blomer,

Angebot nicht schon zu groB ist oder die
rdumliche Nihe zur potenziellen Kund-
schaft fehlt. Bei dem Familienbetrieb von
Birgit Blomer konnte mit der Direktver-
marktung von Rohmilch erfolgreich eine
Absatzschiene entwickelt werden, Ober
die bis zu finf Prozent der erzeugten
Milch héherpreisig vermarktet werden.
,Einen hoheren Anteil kénnen wir so nicht
verwerten. Dazu miissten wir aufwendig
in Molkereitechnik investieren, und das
kommt fir uns als Familienbetrieb auch
aus arbeitswirtschaftlichen Griinden nicht
infrage.”

Genau diesen Weg ist Wolfgang Arens
von der WA GmbH zusammen mit einem
Hof in der Eifel gegangen. Der Betrieb er-
zeugt A2-Milch, verarbeitet diese in der
eigenen Hofmolkerei und vermarktet die
Erzeugnisse sehr erfolgreich als Premium-
produkte unter einem eigenen Label (iber
Mirkte von Rewe, Edeka, Globus und
Kaufland. Dazu Wolfgang Arens: , Die Be-
sonderheit dieser Milch, die von reinrassig
geziichteten Ur-Rindern stammt, ist eine
etwas verdnderte EiweiBzusammenset-
zung. Sie filhrt dazu, dass die Milch auch
von Menschen mit Milchunvertriglichkeit

Foto: Screenshot

sehr gut vertragen wird. Diese Milch wird
— wie im Ubrigen auch andere Nischen-
pradukte wie Weide- oder Heumilch —von
den Verbrauchern gut angenommen. Das
zeigt, dass die Bereitschaft da ist, auch im
Lebensmitteleinzelhandel einen hoheren
Preis zu bezahlen, wenn in dem Produkt
ein Mehrwert gesehen wird."

Niher zum Verbraucher

Einig waren sich die Teilnehmer dieser Dis-
kussionsrunde darin, dass der Obliche Er-
zeugerpreis fir Milch, den die Landwirte
erhalten, zu niedrig ist. Es brauche neben
innovativen Produkten und Vermark-
tungswegen insbesondere auch Transpa-
renz sowie eine offene und positive Kom-
munikation, die ein zutreffendes Bild der
modernen Milchkuhhaltung, von Tierwohl
und dem Wert der Milch als Lebensmit-
tel an die Verbraucher bermittele. Dazu
Hans Stécker: , Nur so kann dafir gesorgt
werden, dass die Anforderungen der Ver-
braucher im Hinblick auf Qualitat, Frische
und Tierwoh! auch dazu fithren, dass liber
den Milchpreis eine faire Entlohnung auf
die Hofe zurhckflieft.”
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diesem Jahr die Halbjahrespressekonferenz der Lv Milch NRW stattfand.

Eigentlich sehe es im Moment gar nicht
schlecht aus auf dem Milchmarkt. Theo-
retisch miissten die Milcherzeugerprei-
se ansteigen und dies sei auch. bitter
nétig. Dies waren die Hauptbotschaften
auf der Halbjahrespressekonferenz der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft
Mordrhein-Westfalen (LV Milch NRW),
die am Donnerstag vergangener Woche
im Tagungszentrum der DEULA Rhein-
land in Kempen stattfand. Ein Teil der
Journalisten verfolgte die Pressekonfe-
renz digital am Bildschirm.

SR e Ll Ve T B PR e RS B n00)

Wo bleibt die konventionelle
Trinkmilch?

Auf der Halbjahrespressekonferenz der LV Mileh NRW wur-
den auch Zahlen zum Absatz von Bio-Trinkmilch, Weide-
milch und den sogenannten Milchimitaten genannt, Und
dies sind Zahlen, die nachdenklich stimmen missen. So
betrdgt der Anteil der Bio-Trinkmilch an der konventionel-
len Trinkmilch inzwischen 13 %. In den vergangenen vier
Jahren gab es hier einen Anstieg von 43 %. Der Anteil der
Weidemilch an der konventionellen Trinkmilch entspricht
rund 5 %, die Steigerung in den letzten vier Jahren betrug
sogar 80 %. Und enorm ist die Steigerung bei den Milch-
imitaten. Ihr Anteil stieg in den letzten vier Jahren um
tiber 200 % an und liegt derzeit bei 9 % im Vergleich zur
gesamten Trinkmilch. Die Landesvereinigung geht davon
aus, dass sich diese Tendenz fortsetzen wird und in den
kommenden fiinf Jahren die konventionelle Trinkmilch um
35 % zuriickgehen kiinnte, el

Milchpreise miissen steigen!

LV Milch NRW informierte iiber Situation auf dem Milchmarlkt

Gaben sich vor der Presse optimistisch und hoffen auf hihere Milcherzeugerpreise im zweiten Halbjahr (v.Ln.r.):
Dr. Rudolf Schmidt, Wilhelm Briiggemeier, Hans Stéicker und Gerd Krewer, Geschiiftsfiihrer der DEULA Rheinland, wo in

Foto: Dr. Elisabeth Legge

* Dr. Rudolf Schmidt, Geschaftsfiihrer der

Landesvereinigung, gab zunéchst einen
Uberblick tber die aktuelle Milchanlie-
ferung, In der EU-27 sei die Milchanlie-
ferung von Januar bis April 2021 weit-
gehend stabil gewesen und nur um
0,1% im Vergleich zum Vorjahresni-
veau angestiegen. Vor allem in den
Hauptproduktionslandern der EU, das
sind Deutschland, Frankreich und die
Niederlande, verzeichnen wir in diesem
Jahr bislang eine geringere Milcherzeu-
gung", betonte Schmidt. Die Milchanlie-
ferung in Deutschland liege fiir den
Zeitraum Januar bis April mit -1,4 %
laicht unter den Vorjahresmengen. Was
die Milchanlieferung an die NRW-Mol-
kereien im Zeitraum von Januar bis Ap-
ril betrifft, so fillt diese nach Aussagen
von Schmidt mit -2,6 % deutlich star-
ker aus als in Deutschland und der EU.

Einen deutlichen Riickgang hat NRW
auch bei den Kuhzahlen zu verzeich-
nen. Die Anzahl der Milchviehbetriebe
in NRW habe sich im Vergleich zum Vor-
jahr um 3,6 % auf 5 055 reduziert und
die Zahl der Milchkithe um 2,5 % auf
387 862. Somit halte ein drastischer
Strukturwandel an, bei dem sich die
Anzahl der Milchkuhbetriebe in den
letzten zehn Jahren in etwa halbiert ha-
be. ,Die Situation ist besorgniserre-
gend”, stellte der Geschéftsfiihrer fest.

Matiirlich hat die Corona-Pandemie den
Molkereien insbesondere im Food Ser-

vice groBe Umsatzeinbriiche beschert,
Die aktuellen Lockerungen triigen aber,
wie Schmidt erlduterte, zu einer Ent-
spannung der Situation und einer Bele-
bung der Nachfrage bei. Auch das Dritt-
landsgeschift ziehe insbesondere durch
China wieder an. ,Weltweit erwarten wir
eine Marktbelebung®, so Schmidt.

Laut Landesvereinigung lag der Milcher-
zeugerpreis in NRW fiir eine Standard-
milch mit 4 % Fett und 3,4 % Eiweil von
Januar his April mit durchschnittlich
32,51 Cent/kg Milch um 0,5 Cent oder
1.5% unter dem Vorjahresniveau und
damit auf dem Niveau von 2019. ,Im Mo-
ment steigen die Erzeugerpreise, aber
diese reichen nicht, um die entstandenen
Mehrkosten der Milcherzeuger auszuglei-
chen®, betonte Schmidt. Die Milcherzeu-
ger hatten mit haheren Produktionskos-
ten bei Futter und Energie zu kdmpfen,
hinzu kdimen weitere Kosten durch neue
Auflagen. .Leider haben wir nur leicht

" steigende Erzeugerpreise, obwohl alle
- ‘Indikatoren eigentlich nach oben zei-
“gen*, so der Geschaftsfithrer. Die Landes-

vereinigung erwarte daher in der zweiten
Jahreshélfte ansteigende Milchpreise.

Davon geht auch Hans Sticker, rheini-
scher Vorsitzender der LV Milch NRW,
aus. Die Milcherzeugerpreise miissten
jetzt den steigenden Notierungen bei
den Milchbasisprodukten folgen. Sté-
cker geht allerdings davon aus, dass zu-
ndchst einmal die Molkereien, die
hauptsachlich Basisprodukte erzeugen,
die Milchpreise steigen werden und
dann die Molkereien, die Frischproduk-
te produzieren, ihre Milchpreise erhé-
hen, Er zeigte sich allerdings auch iiber-
zeugt, dass kiinftig das héhere Milch-
geld nicht nur vom Markt kommen kén-
ne, sondern hier sei auch die GlTentliche
Hand gefordert. ,Sonst bekommen wir
in der Milcherzeugung einen enormen
Strukturwandel”, warnte der Landwirt.

Dass hdhere Milchpreise dringend er-
forderlich sind, machte auch Wilhelm
Briiggemeier, westfalischer Vorsitzen-
der der LV Milch NRW, deutlich. Der Le-
bensmitteleinzelhandel iibe einen enor-
men Druck auf die Molkereien aus und
letztes Glied in der Kette sei der
Milcherzeuger. Auch vonseiten der Poli-
tik werde immer gréBerer Druck auf die
Landwirte ausgeiibt. ,Bei uns Milch-
erzeugern kommt nur Druck an, aber
nicht mehr Geld", kritisierte Brilggemei-
er und fligte hinzu: Wir brauchen drin-
gend héhere Milchpreise und dabei ist
es nicht mit 1 oder 2 Cent pro Kilo-
gramm mehr getan. Natig sind cher
8 Cent”, so Brilggemeier, el
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Milchpreis von 35 Cent/kg notwendig

Damit Kuhbetriebe Uberleben, muss der Milchpreis mehr als

35 Cent/kg betragen. Der Strukturwandel ist besorgniserregend.

steigen aktuell zwar leicht,

reichen aber nicht aus, um die
Mehrkosten fur Futter, Tierwohl,
Baurecht und Klimaschutz auszu-
gleichen. Etwas Mutmachte Dr. Ru-
dolf Schmidt, Geschiftsfiithrer der
Landesvereinigung der Milchwirt-
schaft NRW (Milch NRW): ,Die
Marktbedingungen sind derzeit gut
und sprechen fiir ein héheres Preis-
niveau in der zweiten Jahreshélfte.”
Auch Hans Sticker, Rheinischer
Vorsitzender, prognostiziert eine
solide Nachfrage nach Milchpro-
dukten auf dem Weltmarkt. Aktuell
(Januar bis April) liegt der Erzeuger-
preis laut Schmidt mit 32,51 Cent/
kg Milch (4 % Fett, 3,4 % Eiweil})
allerdings rund 1,5 % unter dem
Vorjahresniveau.

Die Erzeugerpreise fiir Milch

Bessere Milchpreise sind notwen-
dig, da die Liquiditatslage auf vie-
len Milchviehbetrieben mehr als
angespannt ist, erklirte Schmidt
bei der Halbjahrespressekonferenz
von Milch NRW. Erbetonte: ,,Milch-
erzeuger benotigen Milchpreise
von mindestens 35 Cent/kg Milch,
um weiterzumachen.” Auch Vor-
sitzender Wilhelm Briiggemeier
bekréftigte: ,Entweder wir bekom-
men hihere Milchpreise oder grofie
Milchmengen werden kiinftig im
Ausland produziert:*

In NRW hat sich die Zahl der Be-
triebe in diesem Jahr um 3,6 % auf
5055 reduziert. Die Zahl der Milch-
kiihe lag bei der Maizihlung bei
387 862, machte Schmidt den dras-
tischen Strukturwandel deutlich.

So habe sich die Zahl der Kuh-

Ein Erzeugerpreis
von 32,51 Cent/kg
Milch reicht nicht
aus, um die steigen-
den Produktions- -
lmstqn zu decken. -

betriebe in den vergangenen zehn
Jahren etwa halbiert. Auch die
Milchanlieferung sei von Januar
bis April in NEW um 2,6 % und
landesweit um 1,4 % gesunken.
Schmidt gab auch zu bedenken:

g

»Im Handel ist ein starker Absatz-
riickgang bei  konventioneller
Trinkmilch zu beobachten.” Dafiir
boome der Markt fiir Bio- und
Weidemilch sowie fiir pflanzliche
Milchalternativen., acs

Foto: Schmidtmann
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Neue Broschiire mit Argumentationshilfen

Die Initiative ,Dialog Milch" gibt mit
der Broschire ,Dialog.Macher” Milch-
kuhhaltern eine Argumentationshilfe
fir kritische Verbraucherfragen an die
Hand. Neben den haufigsten Fragen aus
den Bereichen Okonomie, Okologie,
Tierwohl und Erahrung bietet das Me-
dium Gastbeitrage von Experten, Best-
Practice-Beispiele aus der Landwirt-
schaft und vieles mehr, Der +Dialog.Ma-
cher” wird diber die Molkereien verteilt
und ist zudem auch bei den Initiatoren,
den Landesvereinigungen der Milch-

wirtschaft in Nordrhein-Westfalen und
Niedersachsen, zu bestellen.

Der Hintergrund: Haufig miissen Land-
wirte neben ihren schon tagesfiillenden
Aufgaben auch noch in die Rolle der (f-
fentlichkeitsarbeiter schliipfen. Ob mit
Spaziergangern auf Feldwegen, in den
sozialen Medien oder beim Elternabend
der Kinder: Das Gesprach tber ihren -
fiir viele auBergewéhnlichen - Job for-
dert auch manches Mal heraus. Denn ei-
nes wird immer wieder deutlich: Ein gro-

Ber Teil der Menschen hat kei-
nen personlichen Bezug mehr
zum Berufsstand Landwirt. Das
sorgt dafir, dass in manchen Kipfen ein
Bild der Landwirtschaft von vor 100 Jah-
ren héngen geblieben ist oder in anderen
Bilder von Massentierhaltung dominie-
ren. Hier helfen ein sachlicher Dialog
und das persdnliche Gesprich mit einem
ernsthaften Interesse fiir die Sichtwei-
sen des Gegenlbers. Bestellt werden
kann der ,Dialog.Macher* per E-Mail an
info@milch-nrw.de. LV Milch NRW

Aktuell ist die neue
Broschiire ,, Dialog.
Macher" erschie-
nen, die Milchkuh-
haltern praktische
Argumentationshil-
fen fiir krititsche
Verbraucherfragen
an die Hand gibt.
Foto: LV Milch NRW
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Der NRW-Milchmarkt in der ersten Jahreshalfte

Die Halbjahrespressekonferenz der Lan-
desvereinigung der Milchwirtschaft Nord-
rhein-Westfalen e.V. (Milch NRW) fand
anldsslich der Errichtung eines neuen
Tagungshauses im rheinischen Bildungs-
zentrum der , griinen Berufe”, der DEULA
Rheinland GmbH in Kempen statt.

Der Geschaftsfiihrer, Dr. Rudolf Schmidt,
bilanzierte die Situation auf dem NRW-
Milchmarkt: Die Milchanlieferungsmenge
sei im Zeitraum Januar bis April im Ver-
gleich zum Vorjahrin NRW um 2,6 % und
in Deutschland um 1,4 % gesunken. In der
EU sei im ersten Quartal mit einem mini-
malen Plus von 0,1 % eine ausgeglichene
Tendenz zu beobachten. Der Erzeuger-
preis befinde sich mit 32,51 ct/kg Milch
(4 % Fett, 3,4 % EiweiB) 1,5 % unter dem
Vorjahr. Auch wenn die Erzeugerpreise ak-
tuell leicht steigen, reichen diese nicht, um
die entstandenen Mehrkosten der Milch-
erzeuger (Futter, Energie, Tierwohl, Bau-
recht, Klimaschutz u.a.) auszugleichen.
Die Anzahl der Betriebe in NRW habe sich
um 3,6 % auf5.055 reduziert, die Zahl der
Milchkithe um 2,5 % auf 387.862. Somit

bei dem sich die Anzahl der Milchkuhbe-
triebe in den letzten zehn Jahren in etwa
halbiert hat.

Die aktuellen Lockerungen tragen zu einer
Entspannung der Situation und einer Be-
lebung der Nachfrage bei. Auch das Dritt-
landgeschaft ziehe insbesondere durch
China wieder an, wenn auch die Verfiig-
barkeit von Containern zum Transport der
Ware beklagt wird. Auf nationaler und
internationaler Ebene hat Corona auch in
der Milchwirtschaft die Verflechtung der
weltweiten Wirtschaftsstréme und die Be-
deutung von funktionierenden Lieferket-
ten deutlich gemacht.

Wie sich die Verdnderung der Vertrags-
laufzeiten bei der Weillen Linie auswirkt,
bleibt abzuwarten. Hinterfragt werden
muss auch, ob die konventionelle Kon-
summilch aufgrund des anhaltenden
Absatzriickgangs Uberhaupt noch eine
«Leitpreisfunktion” haben kann. In der
Nische boome der Absatz von Bio- (+11,3
%) und Weidemilch (+27,7 %). Jedoch
ebenso eine Vielzahl an pflanzlichen
Milchalternativen. Die Milcherzeuger stel-

Stoflen auf die Milch an (v.l.n.r.): Dr. Rudolf
Schmidt, Geschiftsfiihrer der LV Milch NRW, Wil
helm Briiggemeier, Westfilischer Vorsitzender der
LV Milch NRW, Hans Sticker, Rheinischer Vorsit-
zender der LV Milch NRW, und Gerd Krewer, Ge-
schiftsfithrer der DEULA Rheinland.

Foto: LV Milch NRW

von Klimawandel (ber Tierwohl! bis zum
Insektenschutz. Sie kénnen dies aber nur
tun, wenn die entsprechenden Mehrauf-
wendungen durch hohere Erzeugerpreise
ausgeglichen werden, so Hans Stécker,
Rheinischer Vorsitzender der Landesver-

halte ein drastischer Strukturwandel an,

len sich der gesellschaftlichen Diskussion

einigung Milch NRW.
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> Die Initiative §
Dialog Milch will
Landwirte bei
einem konstruk- £
tiven Austausch
mit Verbrauchern
unterstiitzen.

Foto: Werkbild

Antworten auf kritische Fragen

» Die neue Broschiire , Dialog.
Macher* fiir Milchkuhhalter
soll Antworten auf kritische
Verbraucherfragen liefern. Zum
Inhalt gehéren haufige Fragen
aus den Bereichen Okonomie,
Okologie, Tierwohl und Ernih-
rung sowie Gastbeitrige von
Experten und Best Practice-Bei-
spiele aus der Landwirtschaft.
Ob mit Spaziergingern auf
Feldwegen, in den Sozialen Me-
dien oder beim Elternabend:
Haufig machen Landwirte ganz
nebenbei Offentlichkeitsarbeit.

Um Vorurteile abzubauen, hilft
es nicht, auf den unwissenden
Verbraucher zu schimpfen.
Zielfithrender sind ein konst-
ruktiver Dialog und das persén-
liche Gesprich mit Interesse fiir
die Sichtweisen des Gegeniibers.
Die Initiative Dialog Milch
will dabei unterstiitzen. Das
Heft , Dialog.Macher® wird
iiber die Molkereien verteilt
und ist bei den Landesver-
einigungen der Milchwirtschaft
in Nordrhein-Westfalen und
Niedersachsen bestellbar,
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Podiumsdiskussion iiber Nach-
haltigkeit der Milcherzeugung

Eine Podiumsdiskussion tiber das The-
ma ,Ist Milch der neue Diesel?” ver-
anstaltet die Initiative Dialog Milch
am 12. August ab 18.00 Uhr in Berlin.
Dabei soll nach eigenen Angaben zu-
ndchst beleuchtet werden, wie die
Automobilindustrie mit dem Thema
.Nachhaltigkeit und Klimaschutz”
umgeht. Diese Branche fiihre die
Nachhaltigkeitsdebatte schon seit
Jahren und verzeichne weiterhin gro-
Re Umsdtze. In einem zweiten Schritt
sollen daraus Schlisse fiir die Milch-
branche gezogen werden. Wahrend
die Nachhaltigkeit von Milchalternati-
ven in den Himmel gelobt werde,
herrsche bei der Kuhmilch oft der
Eindruck, sie stehe am Pranger.

Daraus ergebe sich die Frage: ,Ist
Milch der neue Diesel?”. Auf dem Po-
dium werden unter anderem der Vize-
prasident und Milchprésident des
Deutschen Bauernverbandes (DBV),
Karsten Schmal, sowie der Berater
und Kommunikationsexperte aus der
Automobilindustrie, Stephan Liitzen-
kirchen, erwartet. Aulterdem wird Dr.
Winnie Isabel Sonntag, die sich an der
Universitit Gottingen mit  dem
Marketing flr Lebensmittel und
Agrarprodukte beschéaftigt, auf dem
Podium sitzen.

Moderieren wird der Chefredakteur
des Fachmagazins ,top agrar”, Mat-
thias Schulze Steinmann. Interessierte
kénnen die Veranstaltung online iiber
einen Livestream verfolgen.(www.dia-
log-milch.de/ist-milch-der-neue-die-

sel) AgE
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Landesvereinigung NRW
Nur Bio-Milch erfiillt die Erwartungen

Von einer ,insgesamt positiven Marktsituation® berichtete Dr. Rudolf Schmidt, Geschéftsfiihrer
der Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfalen e.V., kiirzlich vor der Presse.
Dennoch sei zu beklagen, dass die Erzeugerpreise trotz leichtem Anstieg nicht ausreichen wiirden,
die entstandenen Mehrkosten der Milcherzeuger auszugleichen. Kostentreiber seien vor allem
Futter, Energie, Tierwohl, Baurecht oder Klimaschutz, Dabei sei ein stirkerer Anstieg der Er-
zeugerpreise allein schon aufgrund der derzeit guten Marktbedingungen durchaus angemessen,
bekrftigte Hans Stécker, Rheinischer Vorsitzender der Landesvereinigung.

Sorge bereitet nicht nur den Milchlandwirten die Aussicht, dass die konventionelle Konsummilch
stark riicklaufig ist. Eine diistere Prognose lieferte Rudolf Schmidt mit seiner Einschétzung, dass
in den kommenden fiinf Jahren der Trinkmilchkonsum um ein Drittel einbrechen kénnte. Positiv
enibwickeln sich in diesern Segment elgentlich nur Nischenprodukte, wie Blo- (+11,3 Prozent) und
Weidemilch (+27,7 Prozent). Aber ebenso auch die sogenannten Milchalternativen auf Pflanzen-
basis, die in den zurtickliegenden Jahren ein Wachstum von tiber 200 Prozent hingelegt haben.
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Dialog Milch

MIT SPEZIALITATEN PUNKTEN

,Milch ist einer der schwierigsten Rohstoffe der Welt. Zweimal taglich wird eine groBe Milchmenge gemo
ken, die direkt verarbeitet werden muss. Das schwicht die Position der Erzeuger®, ist nach Ansicht vo
Marketingberater Wolfgang Arens mit ein Grund dafiir, warum sich derzeit flichendeckend kaum héher
Milchpreise am Markt durchsetzen lassen. Mit Arens zusammen diskutierten Milchkuhhalterin Birgit Bl¢
mer aus Rhede und Hans Stcker als Mitglied im Aufsichtsrat der Molkerei Friesland-Campina zum Them
Milchpreis im Sonntags-Talk der Reihe ,Dialog Milch®. Ein Internet-Modul, das sich an Verbraucher un
Journalisten richtet. ,,Dialog Milch* wird von den Landesvereinigungen der Milchwirtschaft in Nordrheir
Westfalen und Niedersachsen getragen.

Einig waren sich die Teilnehmer dieser Diskussionsrunde, die erneut von Milch-Marketing-Herausgebe
Hans Wortelkamp moderiert wurde, darin, dass der tbliche Milch-Erzeugerpreis, den die Landwirte e
halten, zu niedrig ist. Es brauche neben innovativen Produkten und Vermarktungswegen insbesonder
auch Transparenz sowie eine offene und positive Kommunikation, die ein zutreffendes Bild der moderne
Milchkuhhaltung, von Tierwohl und dem Wert der Milch als Lebensmittel an die Verbraucher tibermittels

; Dazu Hans Stocker: ,,Nur so kan
dafiir gesorgt werden, dass die Al
forderungen der Verbraucher i
- Hinblick auf Qualitit, Frische un
Tierwoh! auch dazu fiihren, da:
Giber den Milchpreis eine faire En
lohnung auf die Hofe zuriickflieBt

Eine Aufzeichnung des Sonntags
Talks gibt's auf dem YouTube-
Kanal von Dialog Milch.
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f
st die Milch der neue Diesel? '

Die Initiative Dialog Milch [adt am 12. Au-
gust ab 18 Uhr zu einer Podiumsdiskussi-
on zum Thema ,Ist Milch der neue Diesel?"
ein. Hierbei wird ein Blick darauf gewor-
fen. wie die Automobilindustrie mit dem
Thema Nachhaltigkeit und Klimaschutz
umgeht, um daraus Schliisse far die Milch-
branche zu ziehen. Interessierte konnen
die Veranstaltung, die in Berlin stattfindet.
online fiber einen Live-Stream miterleben.

An der Podiumsdiskussion nehmen teil:
Karsten Schmal, Vizeprésident und Milch-
prasident beim Deutschen Bauernverband,
Stephan Liitzenkirchen. frefer Berater und
Kommunikationsexperte aus der Automo-
tilindustrie, und Dr. Winnie Isabel Sonn-
tag, Universitat Gottingen, Marketing fir
Lebensmittel und Agrarprodukte. Hier der
Link zum Live-Stream: https:/fwww.dialog:
milch.de/ist-milch-der-neue-diesel. <4
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Podiumsdiskussion ber Nachhaltigkeit
der Milcherzeugung

Eine Podiumsdiskussion tiber das Thema ,,Ist Milch der neue Diesel?* ver-
anstaltet die Initiative Dialog Milch am 12. August ab 18.00 Uhr in Berlin.
Dabei soll nach eigenen Angaben zunéchst beleuchtet werden, wie die Auto-
mobilindustrie mit dem Thema ,Nachhaltigkeit und Klimaschutz* um-
geht. Diese Branche fithre die Nachhaltigkeitsdebatte schon seit Jahren
und verzeichne weiterhin grofle Umsétze. In einem zweiten Schritt sollen
daraus Schliisse fiir die Milchbranche gezogen werden. Wihrend die Nach-
haltigkeit von Milchalternativen in den Himmel gelobt werde, herrsche
bei der Kuhmilch oft der Eindruck, sie stehe am Pranger. Daraus ergebe
sich die Frage: ,,Ist Milch der neue Diesel?". Auf dem Podium werden unter
anderem der Vizeprasident und Milchprisident des Deutschen Bauern-
verbandes (DBV), Karsten Schmal, sowie der Berater und Kommunikati-
onsexperte aus der Automobilindustrie, Stephan Liitzenkirchen, erwartet.
Auflerdem wird Dr. Winnie Isabel Sonntag, die sich an der Universitit
Gottingen mit dem Marketing fiir Lebensmittel und Agrarprodukte be-
schiftigt, auf dem Podium sitzen. Moderieren wird der Chefredakteur des
Fachmagazins ,top agrar®, Matthias Schulze Steinmann. Interessierte
konnen die Veranstaltung online {iber einen Livestream verfolgen.

(www.dialog-milch.de/ist-milch-der-neue-diesel) (AgE) 4
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Der NRW-Milchmarkt in der
ersten Jahreshalfte 2021

ie Halbjahrespressekonferenz der Lan-
E desvereinigung der Milchwirtschaft

Nordrhein-Westfalen e. V. (Milch NRW)
fand anlisslich der Errichtung eines neuen
Tagungshauses im rheinischen Bildungs-
zentrum der ,,griinen Berufe®, der DEULA
Rheinland GmbH in Kempen statt.
Der Geschiftsfithrer, Dr. Rudolf Schmidt,
bilanzierte die Situation auf dem NRW-
Milchmarkt: Die Milchanlieferungsmenge
sei im Zeitraum Januar bis April im Vergleich
zum Vorjahr in NRW um 2,6 Prozent und in
Deutschland um 1,4 Prozent gesunken. In
der EU sei im ersten Quartal mit einem
minimalen Plus von 0,1 Prozent eine ausgeg-
lichene Tendenz zu beobachten. Der Erzeuger-
preis befinde sich mit 32,51 Cent/kg Milch
(4 % Fett, 3,4 % Eiweif}) 1,5 Prozent unter
dem Vorjahr. Auch wenn die Erzeugerpreise
aktuell leicht steigen, reichen diese nicht, um
die entstandenen Mehrkosten der Milcher-
zeuger (Futter, Energie, Tierwohl, Baurecht,
Klimaschutz . a.) auszugleichen.
Ein stirkerer Anstieg der Erzeugerpreise
wiire auch aufgrund der derzeit guten Markt-

Il

bedingungen absolut notwendig, weil die
Liquidititslage in vielen Betrieben sehr ange-
spannt ist. Die Anzahl der Betriebe in NRW
habe sich um 3,6 Prozent auf 5.055 reduziert,
die Zahl der Milchkithe um 2,5 Prozent auf
387.862. Somit halte ein drastischer Struktur-
wandel an, bei dem sich die Anzahl der
Milchkuhbetriebe in den letzten zehn Jahren
in etwa halbiert hat. Nach aktuellen Daten
des Landeskontrollverbandes wird sich diese
Tendenz im ersten Vierteljahr 2021 auch bei
Betrieben mit hohen Tierzahlen weiter be-
schleunigen.

Die Corona-Pandemie hat den Molkereien
insbesondere im Food-Service grofie Umsatz-
einbriiche beschert. Die aktuellen Lockerungen
tragen zu einer Entspannung der Situation
und einer Belebung der Nachfrage bei. Auch
das Drittlandgeschift ziehe insbesondere
durch China wieder an, wenn auch die Ver-
fiigbarkeit von Containern zum Transport
der Ware beklagt wird. Auf nationaler und
internationaler Ebene hat Corona auch in
der Milchwirtschaft die Verflechtung der
weltweiten Wirtschaftsstrome und die Be-

i

deutung von funktionierenden Lieferketten
deutlich gemacht.

Wie sich die Veranderung der Vertragslauf-
zeiten bei der Weiflen Linie auswirkt, bleibt
abzuwarten. Hinterfragt werden muss auch,
ob die konventionelle Konsummilch auf-
grund des anhaltenden Absatzriickgangs
iiberhaupt noch eine ,Leitpreisfunktion” haben
kann. In der Nische boome der Absatz
von Bio- (+ 11,3 Prozent) und Weidemilch
(+ 27,7 Prozent). Jedoch ebenso eine Vielzahl
an pflanzlichen Milchalternativen.

Die Milcherzeuger stellen sich der gesell-
schaftlichen Diskussion von Klimawandel iiber
Tierwoh] bis zum Insektenschutz. Sie kénnen
dies aber nur tun, wenn die entsprechenden
Mehraufwendungen durch héhere Erzeuger-
preise ausgeglichen werden, so Hans Stocker,
Rheinischer Vorsitzender der Landesvereini-
gung Milch NRW. Eine solide Nachfrage nach
Milchprodukten auf dem Weltmarkt, gute
Pulverpreise und eine Marktbelebung bei Ab-
flaven der Pandemie sind nach Ansicht von
Hans Stocker gute Voraussetzungen fiir weiter
anziehende Erzeugerpreise. A

-

StoBen auf die Milch an: [.l.n.r.) Dr. Rudolf Schmidt, Gesch&ftsfihrer der LV Milch NRW, Wilhelm Briiggemeier, Westfilischer Vorsitzender der L\ Milch NRW, Hans

Stéicker, Rheinischer Vorsitzender der LV Milch NRW, und Gerd Krewer, Geschéftsfiihrer der DEULA Rheinland (Foto: La ndesvereinigung der Milchwirtschaft Mordrhein-

Westfalen e\
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Milch wieder ,sexy” machen

Ein Artikel in der , WirtschaftsWoche" mit dem Tltel ,»Ist Milch der neue Diesel?"
erweckt den Eindruck, dass Kuhmilch derzeit am Pranger steht. Hat Milch
ein. Imageproblem — dhnlich wie die Autoindustrie beim Abgasskandal 2015?

ilch macht miide Ménner
M munter — so behauptete zu-

mindest eine Werbung in
den 1950er-Jahren. Spiter hief es:
Die Milch macht's. Promis wie Fufi-
baller Miroslav Klose unterstiitzten
diese Slogans. Doch seitdem ist es
ruhig geworden mit iiberzeugen-
den Kampagnen rund um die
Mileh. Zum Teil werden Diskussio-
nenum das einst beliebteste Grund-
nahrungsmittel kontrovers gefiihrt.
Kritiker legen den Finger in die
Wunde: Haltungsformen werden
hinterfragt sowie gesundheitliche
Vorteile von Kuhmilch angezwei-
felt. Zeitgleich gewinnen Milch-
alternativen an Beliebtheit und
fiilllen Supermarkt-Regale. Auch
in puncto Nachhaltigkeit werden
Hafer-, Soja-, Mandeldrinks und
Co. in den Himmel gelobt.
Autor Mario Biick von der ,, Wirt-
schaftsWoche" brachte es im Mai
dieses Jahres im Artikel ,,Ist Milch
der neue Diesel? auf den Punkt.
Er zieht Vergleiche zwischen der
Autoindustrie und der Milchbran-
che. Unter anderem verdeutlicht
er, wie Hersteller von Pflanzen-
drinks klassischen Molkereien mit
fast schon aggressiver Werbung
einen Imageschaden verpassen —
ihnlich wie es die Autoindustrie
damals beim Abgasskandal erfuhr.

Milch und Diesel: Parallelen

Lisst sich aus der Automobilbran-
che diesbeziiglich etwas lernen? In

einer Podiumsdiskussion der Ini-

tiative ,halog Milch® am Don-
nerstag vergangener Woche

" Milch-Alternativen stellen mit aufflliger Verpackung und

=

gribte Chance fiir
die Milchbran-
che = a5 miisse
ihr lediglich ge-
lingen, die
Lemotionale
Energie in po-
sitive Energie
umzuwan- -
deln®, So sei
beim  damali-
gen  Diesel-
skandal in ers-
ter Linie das
Vertrauen der
Verbraucher
zerstirt wor-
den. «Das
kann ich bei
der Milch
nicht feststel-
len”, betonte
der Fachmann.
Vertrauen sei
in beiden Bran-
chen das A und

O sowie es hin-
zubekommen,
beim Verbrau-

interessanten Werbeslogans Kuhmilch zunehmend in den
Schatten. Verliert Milch ihren Lifestyle-Charakter?

Landwirtschaft. Zwar erinnere er
sich, wie er als Kind mit der Milch-
kanne zum nichsten Bauern ge-
wandert sei. Heute greift er ,fiirs
gute Gefiihl” eher ins Biomilch-
Regal. Doch richtige Berithrungs-

~ punkt habe er mit der aktuellen

Milchviehhaltung nicht. Dies er-
kldrt er sich unter anderem mit
der geringen Medienprésenz: , Als
normaler Verbraucher bekomine

ich nicht viel mit. Héchs-

in Berlin ging es um ge- tens, wenn es um
nau diese Frage. Und schlechte  Milch-
um sachlich an das »ES muss der preise geht.”

Thema heranzuge- Milchbranche Zwischen  der
hen, schlugen die gelingen. Mileh- und Au-

Veranstalter ei-
nen eher unge-

emotionale Energie in

tobranche sieht
der Berater Par-

wohnlichen Weg pos itive Energie allelen und fass-
ein und luden ei- deln.® te diese wie folgt
nen Kenner der umzuwandein. zusammen: , Bei-
Automobilbranche ; de Sektoren bewe-
aufs Podium: Ste- e LikwiRin _ gen sich auf groBen

phan Liitzenkirchen. Er

ist seit 30 Jahren im Ge-
schiift tétig und begleitet heute die
.grofen” Fahrzeughersteller bei
den Themen Digitalisierung und
Geschiftsmodell-Entwicklung als
Berater. Schnell ,outete” sich Liit-
zenkirchen als Laie in Sachen

Mirkten, haben ge-
samtwirtschaftlich gese-
hen eine enorme Relevanz, sind
stark reguliert und bhieten ideolo-
gische Projektionsflichen," Nicht
zu kurz kiime in beiden Bereichen
auch die Emotionalitit.
Hier sieht der Experte die wohl

cher ein gutes

Gefiihl zu er-
zeugen: ,Dies erfordert grofies
Engagement an regelmébBiger In-
formation, Transparenz und Kom-
munikation!"

Gegenseitige Empathie

Und somit stand die Frage im .

Raum, ob die Branche es wersiiumt
hiitte, zuletzt den Verbraucher anf
positive Weise mitzunehmen?
Hier sieht Dr. Winnie Sonntag,
Marketingexpertin fiir Lebensmit-
tel und Agrarprodukte an der Uni-
versitit Gottingen, noch Luft nach
oben. Wihrend die einen den Sta-
tus quo behalten und nichts unter-
nehmen, um Kuhmilch in ein bes-
seres Licht zu riicken, gibe es im-
mer mehr — vor allem jiingere
Betriebsleiter — die sich selbstkri-
tisch hinterfragen. Ihrer Meinung
nach miisse Kommunikation als
Lehrfach in der Ausbildung von
Landwirten angeboten werden.
Doch wie muss lant Dr. Sonntag
gute Kommunikation aussehen?
»Es kommt nicht drauf an, auf der
eigenen Meinung zu beharren,
sondern seinem Gegeniiber zuzu-
héren und auch dessen Meinung
zu akzeptieren.” Zudem spielen

Emotionen ein wichtigere Rolle als

fachlich ausgerichtete Argumente.

sLandwirte erwarten Empathie

aus der Bevilkerung. Doch dann

miissen Milchviehhalter auch mit

Empathie an die Kritiker heran-

gehen, betonte die Podiumsteil-

nehmerin.

Zuspruch diesbeziiglich erhielt

Dr. Sonntag von Liitzenkirchen:

«Ihr Riesenvorteil sind die rund

60000  Milchviehbetriebe in

Deutschland., Kuhhalter miissen

ihre Tiiren 6ffnen und Verbrau-

chern erkliiren, was sie tun und

wieso sie es tun.” Den Anspruch

dabei, alle 82 Mio. Verbraucher in
Deutschland erreichen zu wollen,

sollten Landwirte nicht haben. ,Es
wird nicht gelingen, iiber Nachtal-
le Menschen zu Katholiken zu ma-
chen", zog Liitzenkirchen den Ver-
gleich und weiter: ,Die Milch hat
ein Stiickweit ihren Lifestyle-Fak-
tor verloren.” Ersatzprodukten sei
es dagegen gelungen, das Interesse
beim Verbraucher zu wecken —
durch geschickte Platzierung, anf-
fiillige Verpackungen und Schrift-
ziige, nannte Dr. Sonntag einige
Beispiele. ,Selbst der Karton fithlt
sich anders an", sagte die Marke-
tingexpertin. Vielleicht gelinge es
mit modernen Verpackungen und
einem ansprechenden Label, Kuh-
milch wieder mehrin die Mitte der
Gesellschaft zu riicken.

Schau her, das kann Milch

Zu diesem Punkt meldete sich
Kerstin Wriedt, Initiative Milch,
aus dem Publikum: ,Es ist an der
Zoit, dass die Milch wieder etwas
iiber sich erziihlt. Denn mehr als
90 % der Konsumenten haben
Milch im Kiihlschrank, jedoch
nicht im Herzen." Und genau hier
miéichte sich die Initiative verstirkt
an die Offentlichkeit wenden. Un-
ter dem Motto: ,Schau her, das
kann Milch” soll wieder eing emo-
tionale Bindung zur- Kuhmilch
hergestellt werden.

Die Milch also neu inszenieren - sie
nicht erkliren, sondern sie zeigen.
Fiir Karsten Schmal, DBV-Milch-
priisident und selbst Kuhhalter, war
dies woh! die wichtigste Erkennt-
nis der Veranstaltung. Emotionale
Impulse zu setzen und das schon
von Kindeshein an: , Es ist wichtig,
dass auch heute Kleinkinder mit
Milch in Berithrung kommen, da-
mit sie Milch als Grundnahrungs-
mittel akzeptieren”, so der Prakti-
ker. ,,Wir wissen alle, welch wich-
tigen Baustein die Milch in unserer
Emniéhrung einnimmt. Nun ist es an
der Zait, durch Kommunikation
und Authentizitdl verstirkt aufe-
zeigen, warum Milch so sexy ist”,
lautete Schimals Appell an seine Be-
rufskollegen. EvB
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Das aktuelle Interview

ganz klaren Trend hin zu den Kinderta-
geseinrichtungen. Man wird vermehrt
das Augenmerk auf die Jiingsten setzen,
um dort schon gleich die Chance zu nut-
zen, beispielsweise Vorschulkinder auf
ein gesundes Schulfriihstiick mit Milch
und Obst und Gemise entsprechend
vorzubereiten.

Schulmilch wird zu
100 % gefordert

In der kommenden Woche startet in NRW wieder die Schule. Das neue Schuljahr war-
tet dabei mit Anderungen bei der Schulmilchférderung auf. (Iber die Neuheiten und
den Einsatz von Landfrauen als Botschafterinnen fir die Milch sprach’die LZ mit Iris
Venus, Erndhrungswissenschaftlerin der Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW.

LZ | Rheinland: Was wird kilnftig iber-
haupt noch im Rahmen des Schulmilch-
programms geférdert?

L. Venus: Die Gelder, die von der EU in
das Schulmilchprogramm flieRen, ge-

LZ | Rheinland; Frau Venus, zu Beginn
des neuen Schuljahres gibt es wieder
Anderungen bei der Férderung von
Schulmilch. Was genau dndert sich?

1. Venus: Seit 2018 gibt es das neue
EU-Schulprogramm, bei dem erstrmals
die beiden Programmiteile Schulobst
und Schulmilch zusammengefihrt wur-
den. Allerdings wurden die Programme
bislang noch unterschiedlich gehand-
habt. Beim Schulobst erfolgte eine kos-
tenlose Abgabe - in-der Regel zwei bis
drei Portionen pro Woche - an die teil-
nehmenden Schulen. Hierzu gab es ein

Bewerbungsverfahren, an dem sich die
Schulen beteiligen konnten. Dieses Ver-
fahren wurde einmal jahrlich durchge-
fihrt und bei dieser Vorgehensweise
sind 100 % der EU-Mittel in das Pro-
dulkt Obst und Gemise geflossen. Bei
“der Schulmilch galt dagegen bislang,
dass alle Schulen und Kindertagesein-
richtungen in NRW am EU-Schulmilch-
programm teilnehmen konnten und je-
des Kind konnte 200 oder 250 ml Milch
mit einem geringen Eigenanteil fiir die
Eltern erhalten. Die Fiirderung floss al-
so nicht zu 100 % in das Produkt Milch,
sondern zielte darauf ab, an maglichst
vielen Einrichtungen ein Angebot zu
schaffen. Jetzt ist das Verfahren fiir die
Schulmilch an das Schulobstprogramm
angeglichen worden. Und das bringt
folgende Anderungen mit sich: Die
Schulen und Kindertageseinrichtungen

mussten sich ab dem 22. Mérz fir das |

Schulmilchprogramm im neue Schul-
jahr bewerben. An den Einrichtungen,
die den Zuschlag bekommen haben, er-
halten die Kinder jetzt ein Jahr lang
zweimal pro Woche 200 ader 250 ml
Schulmilch oder Joghurt, und zwar kos-
tenlos. Dabei handelt es sich um Milch
pur ader Naturjoghurt. Der Schulkakao
ist ja bekanntlich nicht mehr im Schul-
milchprogramm.

LZ | Rheinland: Wie viele Grundschu-
len, Féirderschulen und Kindertagesein-
richtungen haben denn in NRW den Zu-
schlag fiir die Schulmilchférderung er-
halten? Lind wo liegen die Schwerpunk-
te?

I. Venus: Derzeit sind es insgesamt
100 Grund- und Férderschulen und
728 Kindertageseinrichtungen (Anm. d.
Red.: Der aktuelle Stand kann auf der
Website des Landwirtschaftsministeri-
ums unter www.schulobst-milch.nrw.de
eingesehen werden). Es gibt also einen

Bundesweit einmalig: 46 Fachfrauen aus dem Team des NRW-Schulprogramms sind derzeit in

hen zu 100 % in das Produkt, das ge-
fordert wird. Also zu 100 % in die Fér-
derung Schulmilch. Dariiber hinaus ge-
nieBen wir in NRW den Vorteil, dass
Landesmittel zur Verfigung gestellt
werden, mit denen das pddagogische
Begleitpragramm zur Schulobst- und
Schulmilchférderung zu 100 % finan-
ziert wird. Hierzu gehirt auch der Ein-
satz von Landfrauen, die zum Thema
Milch und bessere Erndhrung mit Unter-
richtseinheiten in die Schulen gehen
und Aufkldrungsarbeit in den Kinderta-
geseinrichtungen leisten. Insgesamt
sind derzeit 46 Fachfrauen fiir das EU-
Schulprogramm unterwegs. Diesen Ein-
satz gibt es in NRW bereits seit 22 Jah-
ren. Daneben setzen sie das Projekt
JKinder lernen kochen® mit den Madu-
len ,Kinder lernen kochen"-Tour und
JFrithsticksexperten” um.

LZ | Rheinland: Was verbirgt sich hin-
ter diesen Projekten?

I. Venus: Unter Anleitung einer Fach-
frau werden bei der Kinder lernen
Kochen“-Tour i Grund- und Forder-

Grund- und Férderschulen sowie Kindertageseinrichtungen im Einsatz.
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Die Kleinen und Grofien sind begeistert von der ,,iGinder lernen kochen“-Tour, Fotos: LV Milch NRW

schulen gemeinsam internationale Re-
zepte mit Obst, Gemise und Milch ge-
kacht. Dabei ist auch eine mobile Kiiche
im Einsatz. Bei den ,Frilhstiicksexper-
ten” handelt es sich um ein Projekt fiir
die Kindertageseinrichtungen. Hier
geht es darum, den Kids moglichst frih
Wissen iiber gesunde Erndhrung und
- gesunde Lebensmittel zu vermitteln.
Dieses Projekt ist sehr nah an der Le-
benswelt der Kinder. Spielerisch ver-
sucht man hier Wissen iiber Lebensmit-
tel riiberzubringen. In einem mobilen
Kaufladen kaufen die Kinder die Le-
bensmittel ein und bereiten an mehre-
ren Kochstationen dann gemeinsam-ein
leckeres Frilhstiick zu. So werden die
Kids regelrecht zu kleinen Friihstlicks-
experten.

LZ | Rheinland: Und waren die Fach-
frauen auch wihrend der Corona-Pan-
demie aktiv?

I. Venus: Ja, viele von ihnen waren
auch freiwillig wéhrend der Pandemie
aktiv. In diesem Zusammenhang méch-
te ich ollen Fachfrauen einen ganz be
sonderen Dank aussprechen, denn dies
ist ja in solch einer Situation keine
Selbstverstandlichkeit und ging auch
einher mit einem nicht unerheblichen

Risiko fiir die eigene Gesundheit. Und’

dabei haben wir immer wieder gehart,
dass die Frauen darauf hingewiesen ha-
ben, dass man einfach den Kontakt zu
den Schulen nicht abreiBen lassen will,
um das Thema gesunde Erndhrung an
Schulen aufrecht zuerhalten. Natiirlich
sind die Fachfrauen von uns regelmaBig
geschult worden und wurden auch auf
ein entsprechendes Hygienekonzept
vorbereitet. Hinzu kamen die jeweili-
gen Hygienekonzepte der Schulen und
auch der Kindertageseinrichtungen, die
es umzusetzen galt. Dies erforderte ein
hohes Mall an Flexibilitdt. Immerhin
konnten aber im vergangenen Schuljahr
bei der_,Kinder lernen_kochen"-Tour
35 geplante  Unterrichtseinheiten
durchgefihrt werden und so 778 Kinder

erreicht werden. Das ist ein ganz tolles
Ergebnis. Und das Projekt ist auch wei-

.terhin sehr stark nachgefragt von den

Schulen. Momentan stehen 29 Grund-
schulen auf der Warteliste fiir die Tour.
In Zeiten der Corona-Pandemie haben
wir aber auch noch die ,Kinder lernen
kochen"-Tour auf ein digitales Format
umgestellt. Die Fachfrauen haben dann
aus ihrer Kilche zu Hause in die Schulen
gesendet und dort wurde dann gemein-

sam mit den Kindern dieses Projekt im .

Klassenraum durchgefiihrt. [n Corona-
Zeiten wurden insgesamt 125 Einrich-
tungen von den Fachfrauen kontaktiert.
Insgesamt wurden 37 Einsdtze in Sa-
chen Schulmilch und 38 Einsétze im Be-
reich Schulobst durchgefiihrt. Und das
ist auch gut gelaufen.

LZ | Rheinland: Kommen wir zuriick
zum aktuellen Schuljahr. Gibt es genii-
gend Fachfrauen im Team des NRW-
Schulprogramms oder werden speziell
im Rheinland noch weitere Interessen-
tinnen gesucht?

1. Venus: Ja, wir suchen darzeit nnch
Interessentinnen fiir das Rheinland. Ak-
tuell suchen wir noch Frauen oder auch
Mznner, die im Team des NRW-Schul-
programms mitmachen, und zwar fir
den Kaéln-Bonner Raum, das Bergische
Land und den Rhein-Sieg-Kreis. Vor al-
len Dingen filr junge Frauen ist es eine
interessante und abwechslungsreiche
Tétigkeit, die sich gut mit Hof und Fami-
lie vereinbaren lésst und sich gut fiir
den Wiedereinstieg ins Berufsleben eig-
net. Natiirlich wird diese Tatigkeit ver-
glitet und auch die Reisekosten werden
erstattet.

LZ | Rheinland: Und welche Vorausset-
zungen milssen Neueinsteigerinnen
mithringen?

I. Venus: Wichtig ist, dass die [nteres-
sentinnen Freude am Umgang mit Kin-
dern besitzen und SpaB an Offentlich-
keitsarbeit haben. Dabei suchen wir
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natiirlich inshesondere Frauen, die von
einem Milchvieh- oder sonstigen land-
wirtschaftlichen Betrieb kommen oder
auch eine landwirtschaftliche bezie-
hungsweise hauswirtschaftliche Ausbil-
dung haben. Natiirlich bieten sich fir
die Arbeit im Team des NRW-Schulpro-
gramms auch Frauen an, die sich im Be-
reich Bauernhofpddagogik weitergebil-
det haben. Voraussetzung fiir Neuein-
steigerinnen ist die Teilnahme an zwei-
tagigen Schulungen, die wir von der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft
jedes Jahr anbieten. Die Neueinsteige-
rinnen stehen im engen Austausch mit
uns, aber auch mit Frauen, die schon
lange in diesem Bereich tatig sind. Vo-
raussichtlich findet die ndchste Schu-
lung im September statt. Allerdings
wird die Schulung auch in diesem Jahr
wieder digital abgehalten.

LZ | Rheinland: Welche Aufgaben kom-
men denn auf die Neueinsteigerinnen
zu? Wie sieht die Arbeit in den Schulen
und Kindertageseinrichtungen aus?

I. Venus: Hierzu gehdrt zundchst ein-
mal als Aufgabengebiet die Kontaktauf-
nahme zu den Schulen und Kinderta-
geseinrichtungen. Hinzu kommt das
Aufgabengebiet der Planung und Durch-
filhrung von Informationsabenden fiir
Schule und Elternpflegschaften rund
um das gesunde Schulfriihstiick mit
Milch und Obst. Und die Haupttatigkeit
ist natiirlich die Planung und Durchfiih-
rung wvon Unterrichtseinheiten. Mog-
lichst kindgerecht sollen hier den Kids
die Produkte Milch und Obst ndherge-
bracht werden. Natdrlich halten wir als
Landesvereinigung zur Unterstitzung
der Finsitze rer Fachfrauen auch Info-
materialien fiir den Unterricht bereit.
Die Neueinsteigerinnen stehen zudem
in einem engen Austausch mit uns, aber
auch mit Frauen, die schon lange in die-
sem Bereich tatig sind. Wer einmal eine
Fachfrau begleiten will, der kann dies
gerne tun. Man kann sich anschauen,
wie der Kontakt zur Schule hergestellt
wird und was vor Ort passiert. So kann
man dann sehr schiin in dieses Projekt
reinrutschen. Es wére schiin, wenn sich
noch Meueinsteigerinnen melden wiir-
den. el
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Landfrauen, die sich fr den Einsatz im NRW-Schulpro-
gremm interessieren. sollten sich direkt an [ris Venus
van der Landesvereinigung der Milchwirischaft NRW
wenden unter Telefon: 0 21 51/4 1114 13. &
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Podiumsdiskussion:
Ist Milch der neue Diesel?*

_1st Milch der neue Diesel?" Dazu lud die Initiative DIALOG Milch zur Podiumsdiskussion mit Beteiligung
des DBV am 12. August 2021 in Berlin ein. Es ging um Parallelen und Unterschiede der beiden bedeuten-
den Branchen bei den Themen Nachhaltigkeit/Klimaschutz und um den Dialog mit dem Verbraucher.

Mit dabei bei der Podiumsdiskussion (v.L): Matthias Schulze-Seinmann, Chefredakteur , top agrar”, Dr. Winnie Isabel Sonntag von der Universitat Gottingen, Karsten
Schmal, Vize- und Milchprisident des Deutschen Bauernverbands, sowie Stephan Liitzenkirchen, freier Berater und Kommunikationsexperte aus der Automobilindustrie.

Die Headline ,Ist Milch der neue Diesel”
aus einem Beitrag der ,Wirtschaftswo-
che” stand Pate flr die Podiumsdiskussi-
on der Initiative DIALOG Milch. Auf dem
Podium in der Vertretung des Landes Nie-
dersachsen beim Bund in Berlin: Karsten
Schmal, Vizeprésident und Milchprasident
beim Deutschen Bauernverband, Dr.Win-
nie Isabel Sonntag, Universitit Gottingen,
Marketing fir Lebensmittel und Agrar-
produkte, sowie Stephan Liitzenkirchen,
freier Berater und Kommunikationsexper-
te aus der Automobilindustrie.

Liitzenkirchen stellte  Parallelen  und
Unterschiede zwischen Automobil- und
Milchbranche vor. Die Moderation Gber-

nahm Matthias Schulze-Steinmann, Chef-
redakteur der Fachzeitschrift ,top agrar”.
Angemeldete Teilnehmer konnten die Dis-
kussion auch online verfolgen.

Littzenkirchen, ,ein Kind der spédten 60-
ger Jahre", betonte, er sei kein Kritiker der
Milch. Im Gegenteil. Seine Mutter habe
ihn immer mit der Milchkanne zum be-
nachbarten Bauernhof geschickt, wo ihn
die Biuerin, Frau Hoffmann, wahrend des
Melkens auf den Ricken der Kuh hob.
Liitzenkirchen zeigte Préasentations-Folien
mit der damaligen typisch einprdgsamen
Werbung fir Milchprodukte, an die er sich
gerne erinnere. Die Milch bezeichnete er
als , ein Kulturgut". Er greife, wie der heu-

Fotos: DIALOG Milch

tige Verbraucher auch, in das Kihlregal
mit den Bioprodukten, , ob des guten Ge-
fithls", ohne einen Gedanken an die Kuh
und wie sie lebt.

Der entscheidende
Unterschied

Zwischen der Automobilindustrie und der
Milchwirtschaft gebe es laut Litzenkirchen
einen gewaltigen Unterschied: , Einen ent-
scheidenden Unterschied sehe ich darin,
dass die Automobilindustrie das Vertrauen
im Dieselskandal irreparabel zerstort hat.
In der Milchwirtschaft gibt es dagegen
einfach kontroverse Meinungen.”
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Aber auch Gemeinsamkeiten: Die Heraus-
forderungen durch neue Trends. So wie
die Autoindustrie neue Antriebsformen
und neue Geschédftsmodelle erforsche,
sei die Milchindustrie mit Innovationen
wie pflanzliche Milch-Alternativen kon-
frontiert. Zwischen seinem Arbeitsgebiet
und der Milchwirtschaft gebe es eine be-
sondere Verbindung: So habe eine Ca-
ravanning-Umfrage ergeben, dass viele
Deutsche die App , Landvergniigen” be-
nennen und nutzen. Dazu informiert die
Pressestelle des Berliner Betreibers, dass
.mehr als 1.100 landwirtschaftliche Be-
triebe in ganz Deutschland als Gastgeber
mit ,Landvergnligen" auch in der Sai-
son 2021 Wohnmobilreisende begriifen
kénnen. Nebenbei werde die regionale
Ab-Hof-Vermarktung untersttitzt. Der
Griinder Ole Schnack lernte diese Gast-
geber-ldee durch France Passion in Frank-
reich kennen.

Milchprésident Karsten Schmal - er be-
wirtschaftet einen groBen Milchvieh-
betrieb — sprach von enorm steigenden
Produktionskosten der Landwirtschaft
und dem Risiko von Extremwetterlagen.
Seine Forderung: ,Es muss mehr Geld
auf die Hofe unserer Milchbauern.” Im
tibrigen seien Milchbauern bei den aktu-
ellen Themen wie Klimaschutz und Tier-
wohl schon auf gutem Weg. Die griine
Plakette habe die Milch verdient, aber die
Bem(hungen brauchten auch ein ,Preis-
schild*. Zum Tierwohl: ,Unser Ziel ist,
dass die Tiere viel lAnger auf unseren Ho-
fen bleiben kénnen."” Die Landwirtschaft

sei schwierig zu kommunizieren, wenn es
um Milchviehhaltung, speziell die Anbin-

“dehaltung gehe. ,Wir haben Landwirte,

die in dem System gefangen sind.” Man-
che Bauern kénnten nicht umbauen. Man
miisse nach einer Ldsung suchen.

Ein Podiumsteilnehmer: ,Wie kriegen
wir die 82 Mio. Menschen dazu, dass sie
sich fur die Milchbranche interessieren?"
Méglichst viele zu erreichen, so Liitzenkir-
chen, sei das Ziel. ,Schule spielt fir mich
eine groBe Rolle, Medien spielen fur mich
eine grobe Rolle. Ohne den Anspruch zu
haben, 82 Mio Menschen  katholisch' zu
machen."

Sonntag gab zu bedenken: ,Man hat als
Verbraucher nur eine gewisse Lust und
Zeit, sich zu informieren.” Immer deut-
licher zeige sich, dass das Thema ,Labe-
ling" eine groBe Popularitdt bekommt.
. Wenn Sie einen Joghurt sehen — da sind
z.T. drei Label drauf - das ist ein Stiickweit
Uberforderung. Es wird immer schwieri-
ger, eine Tiergerechte Entscheidung zu
treffen.” Sonntag: ,Der Trend ist, dass wir
einen Wertewandel haben, Tierwohl, Kli-
maschutz, Nachhaltigkeit. Das sind Dinge,
die interessieren als Verbraucher. ALDI hat
den Pflock eingerammt. Das wird vermut-
lich die Marschrichung fiir die Haltung der
Tiere sein."

Zum Thema der hoherpreisigen Milch-
Alternativen sagte Schmal, er sehe in
manchen Supermadrkten, dass bereits ein
Drittel des Kiihlregals mit Milch-Alterna-
tiven befiillt sei. Dabei briuchten diese
Produkte Oberhaupt keine Kihlung. Aber

Jan Heusmann, Vorsitzender der Landes-
vereinigung der Milchwirtschaft Nieder-
sachsen e.V., die auch mit der Landesver-
einigung Milchwirtschaft NRW in einem
Boot sitzt, sprach von weiteren Opti-
mierungen in der Milchbranche, , die ins
Haus stehen”. Nach dem heutigen Wis-
sensstand konne jedoch der CO,-FuBab-
druck bei der Milch nicht auf Null gebracht
werden.
Sonntag: ,Es gibt sehr viel Werbung bei
den Milchersatz-Produkten und einen Rie-
sen-Etat daftir. Die Unternehmen wirden
das nicht machen, wenn es sich nicht loh-
nen wiirde.” Das gelte auch fiir das Ver-
packungsdesign dieser Lifestyle-Produkte.
Die Wissenschaftlerin (Universitdt Gottin-
gen) gab den Teilnehmern der Podiums-
diskussion eine Empfehlung fiir den Dia-
olog mit Verbrauchern mit auf den Weg:
»Kommunikation fangt beim Zuhéren an.
Zeigen wir unserem Gegenuber, dass wir
seine Sorgen ernst nehmen und versuchen
wir uns in seine Position zu versetzen."

hs

sei besonders bei der Digitalisierung sehr
gut vorangekommen. Auch was die Aus-
bildung angeht, habe man in den letzten
Jahren grole Fortschritte zu verzeichnen.
Der DBV-Vizeprasident: ,Milch ist kein
Luxusschlitten, sondern ein alternativloses
Grundnahrungsmittel. Die Gewinnraten
von Auto- und Milchwirtschaft sind (ber-
haupt nicht vergleichbar. Der Automarkt
ist nicht so preissensibel wie wir es vom
Markt eines Lebensmittels kennen. "

Wertewandel notwendig

Die Marketing-Expertin fur Lebensmittel
und Agrarprodukte von der Universitét
Gottingen, Dr. Sonntag: ,, Wir missen uns
als Branche immer stérker rechtfertigen
und uns eine nachhaltigere Wirtschafts-
weise aneignen, um Wertschdtzung in
der Gesellschaft zu erreichen.” Manches

das werde hewusst so pl;lf?ipn‘ Wir miis-
sen eine Antwort darauf geben." Schmal:
. Die Deutschen geben nur ca. 11 % ihres
Einkommens flr Lebensmittel aus. Das
kenne ich von der Schweiz und Frankreich
anders."

Stephan Liitzenkirchen stellte Parallelen
und Unterschiede zwischen Automobil-
und Milchbranche vor.
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Milch und Diesel - Parallelen
und Unterschiede In der

aktuellen Situation

» Dialog Milch lud zur Podiumsdiskussion nach Berlin.

Am 12. August 2021 lud die initiative'DiaIDg Milch zur Podiumsdiskussion, Ist Milch der neue Diesel?* ein. Vertreter
aus der Milchwirtschaft diskutierten mit den Kommunikations-Experten Stephan Litzenkirchen und Dr. Winnie Sonntag
in der Vertretung des Landes Niedersachsen beim Bund in Berlin. Zahlreiche Interessierte verfolgten die spannende
Diskussion, die zeigte, dass die beiden Situationen nur bedingt vergleichbar sind, Gber einen Live-Stream.

lakette, PS und Uberholspur - was hat

das mit Milch zu tun? Renommierte

Giste kamen auf Einladung der Initia-
toren von Dialog Milch dazu ins Gesprich:
Karsten Schmal, Vizeprisident beim Deutschen
Bauernverband, Stephan Litzenkirchen, freier
Berater und Kommunikationsexperte aus der
Automobilindustrie, sowie Dr. Winnie Isabel
Sonntag von der Universitdt Géttingen, die
dort im Bereich Marketing fiir Lebensmittel
und Agrarprodukte titig ist.

Die Moderation des Abends tibernahm
Matthias Schulze Steinmann, Chefredakteur
von top agrar.

Stephan Litzenkirchen arbeitete Parallelen
und Unterschiede im Umgang mit dem
Thema ,Nachhaltigkeit und Klimaschutz*
heraus: ,,Einen entscheidenden Unterschied
sehe ich darin, dass die Automobilindustrie
das Vertrauen im Dieselskandal irreparabel
zerstort hat. In der Milchwirtschaft gibt es
dagegen einfach kontroverse Meinungen.”

Beide Branchen wiirden aber gleichermaflen
von Trends beeinflusst, hitten grofle wirt-
schaftliche Bedeutung und seien heraus-
gefordert durch emotional aufgeladene Diskus-
sionen. Liitzenkirchen empfahl eine offene,
ehrliche Kommunikation mit Kontinuitit,
Um langfristig ein gutes Gefithl fiir das
Produkt Milch aufzubauen, brauche es viel
Engagement. Milch sei ein Kulturgut! Aus
seiner Sicht hat die Milch ein Stiick weit den
wLifestyle“-Effekt verloren, was die Hersteller

Interessante Einblicke: ,Ist Milch der neue Diesel" diskutierten [v. |.] Moderator Matthias Schulze Steinmann, Dr. Winnie Sonntag, Universitét Gittingen, DBV-Vizeprasident

Karsten Schmal und Kommunikationsexoerte Steohan Litzenkirchen in Berlin:
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von Diesel und Milch auf. [Fotos: Dialog Milch)

von Produkten auf pflanzlicher Basis bei
ihrem Marketing nutzten. Es gelte die Milch
fir die Konsumenten neu zu entdecken,
wofiir vermutlich ein grfierer Aufwand am
Point-of-Sale notwendig sei.

Zwei-Wege-Kommunikation
notwendig zur Problemldsung

Dr. Sonntag brachte die Erfahrungen aus
ihrer wissenschaftlichen Arbeit an der Uni-
versitit Gottingen in die Diskussion ein und
bekriftigte den Weg einer Wertekommuni-
lation: ,Kommunikation fingt beim Zuhéren
an. Zeigen wir unserem Gegeniiber, dass wir

Stephan Liitzenkirchen zeigte bei der Veranstaltung von Dialog Milch Parallelen und Unterschiede bei der Situation

torium forderte, lehnte sie ab. Der Ursprung
der Kritik an der Branche sei Besorgnis und
Unsicherheit bei Themen wie Tierschutz
oder Gewisserbelastungen. Da reiche es nicht
aus die Produkte aufzuwerten. Da werde eine
andere Ansprache gebraucht, so Dr. Sonntag.

Finanzieller Ausgleich fiir die
Bemihungen notwendig

»Milch ist kein Luxusschlitten, sondern ein
alternativloses Grundnahrungsmittel. Die
Gewinnraten von Auto- und Milchwirtschaft
sind {iberhaupt nicht vergleichbar. Der Auto-
markt ist nicht so preissensibel wie wir es

seine Sorgen ernst nehmen und versuchen
wir uns, in seine Position zu versetzen. Dabei
sind Emotionen manchmal wichtiger als
Fakten und so bauen wir Vertrauen auf.“ Fin
Thema, dass in diesem Bereich falle, sei bspw.
die Anbindehaltung, die ohnehin schwer zu
kommunizieren ist und langfristig dem Ver-
braucher nicht mehr zu vermitteln sei. Das
miisse dann einerseits auch als Problem an-
genommen werden, aber andererseits sollten
dann auch die vorhandenen Hindernisse bei
der Losung klar angesprochen werden. Ge-
nerell werde noch mehr Professionalisierung
hinsichtlich der Kommunikation notwendig.
So sei es sinnvoll einige der Landwirte in
diesem Bereich zu schulen, um so auch die
Offentlichkeit noch besser zu erreichen.

Einen Ansatz, bei dem nur die Vorteile der
Milch im Vordergrund stiinden, um die
Kritiker zum Verstummen zu bringen, wie ihn
ein Diskussionsteilnehmer aus dem Audi-

vom Markt eines Lebensmittels kennen’,
sagte Vizeprasident Karsten Schmal. Milch-
bauern seien bei den aktuellen Themen wie
Klimaschutz und Tierwohl schon auf gutem
‘Weg. Die griine Plakette habe die Milch ver-
dient, aber die Bemiithungen briuchten auch
ein Preisschild.

Von verschiedenen Seiten werde die Branche
vor Herausforderungen gestellt, aber die
notwendige finanzielle Wertschitzung zu
deren Bewiltigung, sei nicht da. In anderen
Lindern wie bspw. Frankreich oder Schweiz
sei der Anteil der Gelder fiir Lebensmittel an
den Gesamtausgaben deutlich hoher als hier-
zulande.

Das Fazit des Abends zog Matthias Schulze
Steinmann. Er habe gelernt, dass es zwar
Parallelen zur Diesel-Situation gebe, aber im
Gegensatz zu dessen Vertrauensverlust, die
»Schlacht” bei der Milch hierzulande noch
lange nicht verloren sei. V|
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Forum Milch NRW 2021, Podium von links: Heinrich Gropper, Molkerei Gropper, Georg Geuecke, Bundesverband Rind und
Schwein, Ludwig Borger, QM Milch und DBV, Benedikt Langemeyer, LV Mich NRW und DMK

Forum Milch NRW 2021

Welche Zukunft braucht die Milchwirtschaft?

Die Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V. konnte am 28. September zum ersten Mal seit
zwei Jahren ihr traditionelles Forum Milch NRW wieder live abhalten. Wenn auch die Teilnehmerzahl
vor Ort in Schwerte durch die Hygieneauflagen begrenzt war, fand dennoch eine rege Diskussion zum
Therma ,Welche Zukunft braucht die Milchwirtschaft?” statt. molkerel-Industrle stellt dle wesentlichen
Aussagen der Tagung zusammen.

LV-Vorstand Wilhelm Briiggemeier wies in seiner BegriiRung darauf hin, dass die neue Regierung
gesellschaftliche ,Wiinsche” nach mehr Tier- und Umweltschutz umzusetzen versuchen werde. Die
Borchert-Kommission habe jedoch bereits aufgezeigt, dass der Markt die damit zusammenhangenden
Mehrkosten nicht decken wird. Die Zukunft werde zeigen, ob die Umsetzung der Wiinsche
wirtschaftlich erfolgen kann.
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Ordnungspolitikwird es nicht richten

NRW-Landwirtschaftsministerin Ursula Heinen-Esser wies darauf
hin, dass sich die Milchwirtschaft gemaR den gesellschaftlichen
Forderungen verandern muss. Allerdings miisse die Gesellschaft die
gewollte Verdnderung auch bezahlen. Reines Fokussieren der Politik
auf ordnungspolitische Vorgaben, ohne dass an die Erlsseite
gedacht wird, werde die Produktion nur zunehmend ins Ausland
wandern lassen. Mit der Sektorstrategie habe die Michwirtschaft
eine gute Grundlage zur Bewadltigung der anstehenden Aufgaben.
Selbstkritisch erklarte Heinen-Esser, dass es hitte gelingen miissen,
noch vor der Bundestagswahl Leitplanken zu ziehen, die auf den
Befunden der Borchert-Kommission basieren. Nun werde es bis in
den Sommer 2022 dauern, bis sich die Ausschiisse in Berlin wieder mit dem Thema befassen kénnen.
Klar sei, dass das Bau- und das Emissionsrecht an die Forderungen nach mehr Tierwohl und
Nachhaltigkeit anzupassen sind.

Die NRW-Regierung bereitet eine Bundesratsinitiative vor, berichtete Heinen-Esser, die Tierwohl ins
Benehmen mit dem Bau- und Emissionsrecht bringen und Berlin zwingen soll, sich mit dem Konnex
auseinander zu setzen.

Auf den Markt einstellen

In der Podiumsdiskussion erklarte Heinrich Gropper, Geschéftsfiihrer
der Molkerei Gropper, die zusammen mit Dr, Oetker auch ein Werk
im nordrhein-westfalischen Moers betreibt, dass sich die Molkereien
wie auch die Landwirte auf den Markt auszurichten haben. Einfach
so viel Milch zu produzieren wie man will und den Rest der Molkerei
zu Uberlassen, sei nicht mehr zeitgemaR, Gropper sucht gezielt
Nischen, in denen eine héhere Wertschopfung méglich ist, an der
dann auch die Lieferanten beteiligt werden. Die 120 Mio. kg
Tierwohl-Milch, d1e Gropper verarbeitet, bringen den Erzeugern 3 — 4 Cent mehr. Dieser Milchstrom
ist zwar noch eine Nische, sagte Gropper, aber er werde auf Sicht zu einem generell héheren Standard
in der Milcherzeugung fiihren.

Seit Kurzem bedient Gropper auch den Markt der pflanzlichen Mopro-Alternativen, mit gutem Erfolg,
wie der Unternehmensinhaber berichtete. Diese Produkte haben inzwischen 6 — 8% Anteil am
Milchmarkt, ndchstes Jahr werden es zehn Prozent und auf Sicht moglicherweise 20%. Diese Menge
komme nicht als Zusatz, sondern es wird wohl weniger Milch konsumiert werden. Fiir die Differenz
heiRe es, so Gropper, Verwertungen zu finden. Gropper kritisierte eine gewisse Behabigkeit bei den
Molkereigenossenschaften, die es bei Privaten so gar nicht geben kénne.
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Vieles zu unklar

Ludwig Borger, Geschaftsfihrer QM Milch e. V. und
Referatsleiter Milch beim Deutschen Bauernverband, wies
darauf hin, dass Tierwohl und Nachhaltigkeit zur Umsetzung
verldssliche Rahmenbedingungen bendtigen. Leider hatten die
Borchert-Kommission wie auch die Zukunftskommission
Landwirtschaft Fragen zur Finanzierung und zum
Genehmigungsrecht offengelassen. Alles ei zu wolkig und zu
unklar formuliert, wo die Landwirtschaft doch einen klaren
Fahrplan brauche. Ungleich zu den Initiativen Weidemilch und
VLOG, wo der Handel keinerlei Zusagen gemacht habe, sei nun
auch der LEH aufgerufen, sich entsprechend einzubringen.
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Forum Milch NRW
Diskussionen iiber die Zukunft der
Milchwirtschaft

Die Milcherzeugung bewegt sich in eine unsichere Zukunft. Vertreter aus Politik,
Milchindustrie und Landwirtschaft diskutieren aktuelle Probleme.

30.09.2021 von Tabea Rinklake

Das diesjahrige Forum Milch NRW fand in der Rohrmeisterei in Schwerte statt. (Bildquelle: LV Milch
NRW) '

Die Zukunft der Milchwirtschaft war das Thema auf dem 14. Forum Milch NRW
der Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfalen (LV Milch
NRW). Rund 100 Branchenvertreter tauschten sich unter der Moderation von
Detlef Steinert, Chefredakteur der LZ-Rheinland, dazu aus.
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TIiER

Der Bliclk in die Glaskugel, wie es zukiinftig mit der Milchwirischaft weitergeht, ist schwierig. Fest steht, dass mit der
Umsetzung des Borcheri-Plans Milcherzeuger vor grofien Herausforderungen stehen.

Borchert als Chance sehen

Welche Zukunft braucht die Milchwirtschaft? Die Branche ist sich einig:
Die Kriterien und Finanzierung des Borchert-Plans fiir mehr Tierwohl hatten
besser gestern als heute stehen mussen. So das Fazit beim Forum Milch NRW,

tens Politik und Handel belasten

die Milcherzeugung, So werden
verstirkt bisherige Produktionsver-
fahren hinterfragt und neue, kos-
tenintensive Vorgaben an Haltungs-
systeme gedulert. Grund genug fiir
die Landesvereinigung der Milch-
wirtschaft NRW, bei ihrem diesjih-
rigen Forum Milch am Dienstag
vergangener Woche in Schwerte
(Kreis Unna) eine Frage in den
Fokus zu stellen: Welche Zukunft
braucht die Milchwirtschaft?

i mmer mehr Anforderungen sei-

Honlreter Fahrplan

Sorichtig wagte keiner der vier Po-
diumsteilnehmer den Blick in die
Glaskugel. Einig zeigten sie sich
allerdings schon: Die deutsche
Milchviehhaltung hat Zukunft. Es

fragt sich nur, in welcher Form.
Ludwig Bérger, Geschiftsfiihrer
von QM Milch und DBV-Referats-
leiter Milch, brachte es auf den
Funkt: ,Die Milchwirtschaft bend-
tigt fiir den langfristigen Erfulg
Unternehmer, die bereil sind, die
Erwartungen des Marktes zu erfiil-
len.” Dabei begriifite er die Ziele
der Borchert-Kommission, kriti-
sierte jedoch, dass die Details —vor
allem die genauen Kriterien und
die Finanzierung des Ganzen—bis-
lang unbeantwortet blieben. ,Die
Antworten auf diese Fragen hitten
wir schon gestern gebraucht”, gab
Borger zu bedenken, Hiar srha ar
die Politik in der Pflicht: ,Mit der
neuen Regierung brauchen wir
jetzt einen konkreten Fahrplan.

Doch dieser wird wohl auf sich
warten lassen. So die Bestitigung

© .Ein Umerziehen

von NRW-Ministerin Ursula Hei-
nen-Esser, die als Ehrengast zum
Forum geladen war. Es sei érger-
lich, dass es nicht gelungen sei,
die Borchert-Ergebnisse vor der
Bundestagswahl am vergangenen
Sonntag umzusetzen. ,Jetzt wird
es dauern”, kiindigte sie an und
weiter: ,Vermutlich wird es Mitte
2022 sein, bis sich die neue Regie-
rung damit beschaftigt.” Klare
Waorte fand sie zudem in puncto
Finanzierung der angedachten
Tierwohl-, Klima- und Umwelt-
schutz-Malinahmen: ,Es muss sich
fiir jeden Landwirt rechnen.”

Nach die Wnnschvnrstellnng, dass
der Verbraucher sein Kaufver-
halten #dndert und fiir Mehrwert
auch mehr bazahlt,
sel unrealistisch.

e
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! Wie knallhart das Business rund um Milch und

Milchprodukte sein kann, erlduterte Heinrich
Gropper, Geschiftsfiihrer der Molkerei Gropper
in Bissingen. Seit 30 Jahren ist Gropper im Ge-
schaft titig. Verhandlungen mit dem LEH sind ofi-
mals schwierig und keinesfalls auf Augenhahe. ,in
Gesprachen mit den wenigen groBen Handels-
playern im Milchsegment wird die Austauschbar-
keit ganz deutlich gemacht”, betonte er. Anders
formuliert: Wenn das eine Molkereiunternehmen
nicht zu einem genannten Preis lisfart, wird s ein
anderes tun. Entscheidend fir ihn als Unterneh-
mer ist die Fahigkeit, ein an den Bedrfnissen der

Verbraucher orientiertes Produlktportfolio realisie-
ren zu kbnnen. ,Augen auf, alle Antennen auf an
und schauen, was der Markt uns abverlangt”, so
lautet seine Devise. Bereits 2017 ist Gropper mit
einem eigenen Tierschutz-Label (basierend auf
Vorgaben des Deutschen Tierschutzbundes) fir
Frischmilch auf den Markt gegangen. Und das mit
Erfolg. Wie eine Teilnehmerin aus dem Publikum
im Schwerte berichtete, erhalt sie bis zu 4 Cent je
kg mehr fir besagte Milch: ,Die Anforderungen

sind realisierbar, die Audits konstruktiv und es Gaben Impulse zur Zukunft der Mlinhmrtschaﬂ
fahitsich sehrgutan, dass endlich mehr im Porte-  (von links): Ludwig Biirger, Heinrich Gropper,
Georg Geueche und Benedikt Lallgemeyer.

monnaie ankommt.”

wird schwer. Der Deutsche fihrt
mit seinem Porsche zum Discoun-
ter, wihrend der Franzose mit sei-
nem Renault Clio den Feinkostla-
den anstevert.” Eine Finanzierung
durch eine hithere Mehrwertsteuer
lehnt sie deshalbab. , Mir wire eine
Abgabe, beispiclsweise 20 Cent/kg
Fleisch, die liebste Methode, um
Betriebe bei der Umstellung zu un-
terstiitzen”, erklirte Heinan-Esser.

Yarldsslichkeit ist gefragt

Fiir eine verniinftige Umsteliung
sind allerdings klar definierte Rah-
menbedingungen notwendig, so
der Appell von Georg Geuacke,
Vorsitzender vom Bundesverband
Rind und Schwein und selbst
Milchviehhalter: ,,Die Politik muss
dieLeitplanken setzen.” Und diese
miissten breit genug sein, damit
sinngeméf entlang des Weges
noch Platz besteht, an Mafnah-
men, die eventuell nicht so gut
umsetzbar sind, noch zu justieren.
Als Sprecher vor allem fiir Fami-
lienbetriebe verdeutlichte er, wie
wichtig die Verldsslichkeil fir
Praktiker ist. Hier kniipfte auch der
zweite Praktiker im Podium, Bene-
dikt Langemeyer, an. Mit verléss-
lichen Rahmenbedingungen seien
vor allem wverldssliche Finanzie-
rungsaussichten gemeint, die den
Betrieben auf viele Jahre gesehen
Planungssicherheiten bieten. Thm
fehlt zudem die ehrliche Diskus-
sionskultur zwischen Erzeugern,
Handel und Verbrauchern.

Die Referenten zogen am Ende dar
Veranstaltung folgendes Fazit:

W Mit Mut und Zuversicht in die
Zukunft blicken.

# Die Borchert-Pline sollten als
Chance und nicht als Gefahr be-
trachtet werden.

M Fiir eine realistische Umset-
7ong sind verlisslichs Finanzie-
rungspline auf lange Sicht unab-
dingbar. EvE
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Ohne Milch? Ohne mich!

Die Initiative Milch ruft zum Dialog auf und will sich fiir Kuhmilch stark machen. Kerstin Wriedt
ist die Geschaftsfuhrerin und spricht im Interview tiber Ziele und Herausforderungen.

Frau Wriedt, was genau steckt hinter
der Initiative Milch?

Wriedt: Die Initiative Milch will sich
fiir die Milch stark machen. Bisher
gibt es kein bundesweites Organ, das
mit einer einheitlichen Stimme {iber
Milch in Richtung Verbraucher
spricht. Wir wollen Krifte biindeln,
uns in Gespriche einbringen, sachlich
aufkliren, aber auch emotional erzih-
len. Bisher urteilen Nichtregierungsor-
ganisationen (NGOs) und Kritiker
iiber die Milch, ohne dass jemand et- -
was dagegen setzt. Das ist gefihrlich,
weil sich die éffentliche Meinung ins-
besondere iiber die Google-Suche oder
Soziale Medien bildet. Die Milch muss
also auch im digitalen Raum lauter
werden.

Wer bat die Initiative Milch ins Leben
gerufen und wie finanziert sich das
Projekt?

Wriedt: Die Idee der sogenannten
Branchenkommunikation ist wihrend
der Ausarbeitung der Sektorstrategie
2030 entstanden. Initiatoren sind also
die drei grofien Verbinde Deutscher
Bauernverband (DBV), Milchindustrie-
Verband (MIV) und Deutscher Raiffei-
senverband (DRV). ;

»Bisher urteilen NGOs

und Kritiker iiber die

Milch, ohne dass jemand

etwas dagegen setzt.”

A Kerstin Wriedt setzt sich als Geschifts-
filhrerin der Initiative Milch fiir das Image ein.

Die Finanzierung erfolgt auf freiwilli-
ger Basis durch Molkereien. Sie haben
sich hereit erklart, 15 o/t angelieferrer
Rohmilch zu zahlen. Es ist gelungen,
rund 80 % der deutschen Milchmenge
dafiir zu biindeln. In Summe stehen
4 Mio. € fiir das Projekt zur Verfiigung.
Die Laufzeit ist erstmal auf vier Jahre
angelegt.

Was genau verbindet Sie mit dem
Thema Milch?

Wriedt: Unabhingig davon, dass ich
immer Milch im Kiithlschrank habe,
hatte ich auch beruflich schon viel da-
mit zu tun. Ich war in einer internatio-
nalen Agentur titig, in der ich den
Food-Bereich mit aufgebaut und spiter
geleitet habe. Dort habe ich an der
Seite von Unternehmen wie Danone
oder Mars gearbeitet. Es ging in dem
Job um Produktrezepturen, aber auch
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um integrierte Kommunikation und
Mediengestaltung unter anderem fiir
Milchprodukte.

Warum sind Sie die Richtige, um
Imagewerbung fiir Milch zu machen?
Wriedt: Mich fasziniert das schéne
Produkt Milch mit der Emotionalitit,
dem Genuss und der Vielfalt. Auer-
dem reizt mich die Herausforderung,
viele Akteure der Branche zusammen
in eine Richtung zu bringen. Es geht
darum, gesellschaftliche Fragen ganz-
heitlich zu beantworten. Meine Stirke
ist auflerdem das Ubersetzen. Also die
verstindliche Vermittlung von komple-
xen Informationen. Das habe ich ins-
besondere wihrend meiner Agenturzeit
gelernt. Da ich in einer GrofSstadt lebe,
kenne ich auflerdem die Bediirfnisse
junger Familien und Menschen, die
weit entfernt von der Landwirtschaft
sind. Das halte ich fiir sehr wichtig, da

SCHNELL GELESEN

Die Initiative Milch ist ein vom Deut-
schen Raiffeisenverband, vom Deutschen
Bauernverband und vom Milchindustrie-
Verband ins Leben gerufenes Organ,

Die Molkereien beteiligen sich freiwillig
mit 156 ct/t Milch an der Finanzierung der
sogenannten Branchenkommunikation.

Ziel ist, die Krafte der Milchbranche
zu biindeln, Milch wieder zu einem
Lifestyle-Produkt zu machen und
kritischen Fragen mit Fakten zu
begegnen.

Die Kommunikation richtet sich (iber
Social Media, Influencer, Pressearbeit und
klassische WerbemaPfnahmen wie Plakate
an junge Verbraucher.
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die Zielgruppe der Initiative Milch
Verbraucher sind. Dennoch ist es mir
natiirlich wichtig, auch die Landwirte
im Blick zu behalten.

Wie gelingt Ihnen das?

Wriedt: Meine grofe Aufgabe ist zur-
zeit ein Netzwerk aufzubauen. In Zei-
ten von Corona ist das nicht so ein-
fach, da keine Veranstaltungen stattfin-
den. Umso schéner ist es, dass im
Sommer wieder personliche Begegnun-
gen moglich waren, wie beispielsweise
kiirzlich bei der Podiumsdiskussion
von Dialog Milch. Die Landesvereini-
gung Milch NRW und Milchland Nie-
dersachsen sind im Ubrigen auch wich-
tige Ansprechpartner fiir mich.

Die Diskussion um die Branchenkom-
munikation liuft schon eine ganze
Weile. Passiert ist bislang wenig. Wo-
ran hakt es?

Wriedt: Passiert ist schon einiges, aller-
dings hinter den Kulissen. Wir haben
zundchst einen Pool mit Experten aus

Unser Ziel ist, Milch

wieder zu einem Lifestyle-

produkt zu machen.*

den verschiedenen Themenbereichen
zusammengestellt. In unserem Presse-
biiro haben wir uns auferdem mit vor-
handenen Milchmythen beschiftigt:
Welche gibt es, wo begegnen sie uns
und mit welchen Fakten kénnen wir
argumentieren? Wir reagieren gezielt
auf Beitrage von Zeitungen oder
anderen Redaktionen und beziehen
selbst iiber redaktionelle Beitrige
Stellung fiir die Milch, Dazu haben
wir auch schon positive Riick-

meldungen bekommen: Ein Ehepaar
bedankte sich, dass endlich mal wieder
jemand eine Lanze fiir die Milch
bricht.

Wir haben aufferdem eine komplett
neue Website (Anmerkung der Redak-
tion: www.initiative-milch.de) aufge-
setzt. Unsere Social Media-Kanile
stehen in den Startléchern und es lduft
die Vernetzung mit Stakeholdern.

Wie genau diirfen wir uns die Image-
werbung fiir die Milch vorstellen?
Wriedt: Es geht eben nicht um klassi-
sche Werbung. Das Produkt Milch
steht im Vordergrund. Wir bieten Ins-
pirationen iiber Genuss und Informati-
onen, zum Beispiel iiber die Produk-
tion. Landwirtschaft und Tierwohl
stehen nicht im Vordergrund, flieen
aber mit ein. Wir wollen der Offent-
lichkeit zeigen, was die Branche unter-
nimmt und in den Austausch gehen.
Ziel ist, Milch wieder zu einem
Lifestyle-Produkt zu machen. Dazu
arbeiten wir auch mit Influencern
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zusammen, die zum Teil schon jetzt
Imagearbeit in den Sozialen Medien
fir die Milch fiir uns betreiben. Die
Bandbreite reicht von Rezeptideen
iiber Impulse zu persénlichen
Verbindungen zur Milch. Mithilfe der
Sozialen Medien wollen wir die positi-
ven Aspekte in die Breite bringen. Sie
sollen aber auch eine Plattform fiir
kontroverse Diskussionen sein, die in
Verbindung mit Milch stehen.

Sie rechnen also mit Kritik?
Wriedt: Ja, ich rechne fest damit, dass
wir herausgefordert werden.

Wie bereiten Sie sich und die
Influencer darauf vor?

Wriedt: Wir stimmen gerade ein
Grundlagenpapier mit Experten der
drei Verbidnde ab. Denn die Infos, die
wir rausgeben, miissen Hand und Fuf3
haben. Den Influencern geben wir
Antworten zu haufig gestellten Fragen
an die Hand. Auflerdem haben wir
vorab ihre Position gegeniiber Milch
besprochen. Wichtig ist, dass alle
Multiplikatoren aus personlicher
Uberzeugung hinter dem Produkt
Milch stehen. Wir sind in einem regen
und regelmifigen Austausch mit
ihnen. Grundsitzlich agieren die
Influencer aber fiir sich.

Das heifit, die Influencer iibernehmen
die eigentliche Imagearbeit?

Wriedt: Sie sind ein wichtiger Teil der
Kommunikation, wir entwickeln aber
auch eigene Formate, wie z.B. einen
Youtube-Auftritt mit ,, Milch-TV
Webcasts“. Dort nehmen wir in
Gesprachen mit Personen in- und
auflerhalb der landwirtschaftlichen
Branche Themen auf.

Zusitzlich wird es Unterstiitzung
durch Pressearbeit und klassische
‘Werbemafinahmen, wie Plakate,
Onlineformate und Print geben, Damit
wollen wir Reichweite aufbauen und
den Dialog mit interessierten
Verbrauchern starten.

»Die Sozialen Medien sollen

auch eine Platiform fir

kontroverse Diskussionen sein.”

Initiative
Milch
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Foto: Initiative Milch

> Keine Werbung im klassischen Sinne: Die Initiative Milch will sowohl auf digitalen
Kanilen als auch auf altbewéhrte Weise mit Postern Imagearbeit fiir die Milch betreiben.

Wer Offentlichkeitsarbeit fiir die
Landwirtschaft betreibt, liuft hiufig
Gefabr, innerbalb eben dieser
landwirtschaftlichen Blase zu bleiben.
Wie wollen Sie das vermeiden?
Wriedt: Es liegt in der Aufbereitung
der Themen und der Kanile. Wir
agieren dabei immer aus Sicht der
Verbraucher und orientieren uns
daran, welche Themen in digitalen
Kanilen aktuell sind. Die Influencer
und Social Media-Kanile tragen mit
dazu bei, die Themen in die breite
Masse zu tragen.

In den Reiben der Landwirte gibt es
einige Kritiker gegeniiber der
Kommunikationskampagne, Wie
gohen Sic damit wm, was raten Sie
denen?

Wriedt: Ich empfehle der Milchwirt-
schaft dringend, sich ein eigenes Organ
zu schaffen. Denn, wie schon gesagt, es
gibt niemanden, der positiv und emoti-
onal in Richtung Verbraucher spricht
und professionell NGOs oder
Tierschutzorganisationen die Stirn
bietet. Als hochwertiges Lebensmittel
verdient es die Milch, dass sich jemand
fir sie stark macht,

Der Milchpreis ist derzeit eines der
dringendsten Themen auf den Hdofen.
Fiihrt die Initiative Milch zu mehr
Wertschopfung?

Wriedt: Unser Ziel ist erstmal, das
Thema Milch positiv zu besetzen und
bei Verbrauchern Riickhalt durch Ver-
stindnis und Wertschitzung aufzu-
bauen. Das ist eine wichtige Grundlage
fiir alles Weitere.

Zurzeit sind Milchalternativen auf
dem Vormarsch. Die Anbieter haben
hohe Werbebudgets zur Verfiigung.
Die Initiative Milch kann fiir die
Laufzeit von 4 Jahren lediglich auf ein
Etat in Hobe von 4 Mio. € zuriick-
greifen. Wie will Kubmilch da mithal-
ten?

Wriedt: Pflanzliche Milchalternativen
sind momentan deutlich prisenter in
der Wahrnehmung als Kuhmilch,
Dabei steht das in keinem Verhiltnis
zum Marktanteil. Denn bei der groflen
Mehrzahl der Haushalte steht
Kuhmilch im Kiihlschrank. Diese
Milchfans wollen wir ansprechen und
motivieren und kritische Verbraucher
abholen. Wenn alle Akteure der
Branchc mitmachen, biindeln wir
immense Krifte.

Es ist davon auszugehen, dass es beim
Thema Milch frither oder spéter um
Kritikpunkte wie bspw. die Trennung
von Kub und Kalb geht. Wie bereiten
Sie sich darauf vor?

Wriedt: Tierhaltung ist ein sehr
sensibles Thema. In diesem Bereich
muss ich zu 100 % sicher sein, dass
wir fachlich korrekt, gut und schliissig
argumentieren. Dazu haben wir die
Unterstitzung aus den Fachbereichen.
Hier sind aber auch die Beispiele aus
dem Alltag wichtig, die die Mensch-
Tier-Beziehung und moderne Haltung
zeigen, Darin betten wir auch den
Umgang mit Kilbern ein, Wir wollen
Anreize fiir Verbraucher schaffen, sich
tiefer zu informieren und stellen die
Verbindung zu den richtigen
Ansprechpartnern her.
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»lch méchte, dass auch in

vier Jahren weiterhin 90 %

der Haushalte gerne Milch im
Kiihlschrank stehen haben.”

Initiatoren der Initiative sind die drei
groflen Milchverbinde. Hand aufs
Herz: Wie selbstbestimmt diirfen Sie
handeln?

Wriedt: Das Konzept wurde ja schon
im Vorfeld von allen freigegeben. Es
gibt regelmifige Telefonate, in denen
wir uns austauschen. Die Agentur fi-
scherAppelt und ich diirfen entschei-
den, wie wir vorgehen und welche In-
halte wir bringen. Wichtig ist, dass am
Ende das Ergebnis stimmt,

Und welche Ergebnisse mdichten Sie in
den vier Jabren Laufzeit erzielen?
Wriedt: Mein Ziel ist, dass wir die ver-
schiedenen Krifte der Milchbranche
bestméglich zusammengefiigt haben.
Wir wollen im Idealfall ein konstantes
Bild der Milch schaffen, an dem wir
stetig selbst mitarbeiten. Ich mochte,
dass auch in vier Jahren weiterhin

90 % der deutschen Haushalte gerne
Milch im Kiihlschrank haben. Aufler-
dem habe ich mir vorgenommen, den
handwerklichen Hintergrund von
Milch mehr hervorzuheben — sowohl

ven-tandwirtschatthicheratsauchvom
molkereiwirtschaftlicher Seite. Ich
mochte, dass Verbraucher ein positives
Gefiihl mit Kuhmilch assoziieren und
wissen, dass Milch eine zukunfts-
relevante Branche ist, in der mit viel
Liebe, Knowhow und Leidenschaft
gearbeitet wird.

Stellen Sie sich vor, wir schreiben das
Jabr 2031. Wird es die Initiative Milch
noch geben?
Wriedt: Die Initiative Milch ist zu-
nichst fiir eine Laufzeit von vier Jah-
ren fest eingeplant. Aus meiner Sicht
ist es unverzichtbar, ein gemeinsames
Qrgan zu haben. Sei es die Initiative
Milch oder méglicherweise in zehn
Jahren eine vergleichbare Instanz, die
sich fiir die Milch stark macht. Und
genau damit fangen wir jetzt an!

@ kirsten.gierse-westermeier

@topagrar.com
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Forum Milch NRW 2021 in Schwerte:

Welche Zukunft

braucht Milchwirtschaft?

Das 14. Forum Milch NRW der Landesvereinigung der Milchwirtschaft
Nordrhein-Westfalen e. V. (LV Milch NRW) fand am 28. September 2021
in der Rohrmeisterei in Schwerte statt. Rund 100 Branchenvertreter dis-
kutierten dort das Thema: ,,Welche Zukunft braucht Milchwirtschaft?
Zusitzlich wurde die Veranstaltung per Livestream auch im Netz iiber-

tragen.
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Frau Ministerin Heinen-Esser mit Impulsen zur
Zukunft der Milchwirtschaft.

In Threm GruRwort brachte die Mini-
sterin flir Umwelt, Landwirtschaft,
Natur- und Verbraucherschutz, Ursula
Heinen-Esser, ihre Anerkennung zum
Ausdruck, dass Milcherzeuger und
Molkereien in der Corona-Pandemie
bewiesen haben, wie konkurrenzstark
und krisensicher sie aufgestellt sind.
Die Versorgung mit Milch und Milch-
erzeugnissen sei zu jeder Zeit sicher-
gestellt gewesen. Mit Blick in die Zu-
kunft musse sich aber auch die Milch-
wirtschaft verandern, um den gesell-
schaftlichen Anforderungen an das
Tierwohl, den Klima- und Umwelt-
schutz sowie der Biodiversitat gerecht
zu werden. Die Milchbranche kénne

sich dabei auf ihre Stéarken stiitzen.
Die notwendigen Anderungen miiss-
ten gemeinsam verfolgt werden und
mit der Sektorstrategie sei bereits ein
guter Grundstein gelegt. Klar sei aber
auch, ein gesellschaftlich gewollter
oder gesetzlich festgeschriebener
hoherer Aufwand misse durch einen
entsprechenden Ausgleich kompen-
siert werden. Unter dem Strich miisse
sich das Geschaft fir den Landwirt
und die Molkereien rechnen.

Der Geschiéftsfiihrer der Molkerei
Gropper GmbH und Co. KG in Bissin-
gen, Heinrich Gropper, erkldarte, dass
die deutsche Milchwirtschaft in Zu-
kunft vor allem eine Vision und Lei-
denschaft brauche. lhre Zukunftsvor-
stellungen realisiere sie am besten mit
Reaktionsschnelligkeit, der entspre-
chenden Kostenstruktur und einem
verstarkt an den Bedlrfnissen der
Verbraucher orientierten Produktport-
follo. Dabel kdnnten belsplelswelse
Mehrwertkonzepte zu den gesell-
schaftlichen Fokus-Themen (Tierwohl,
Regionalitdat, Nachhaltigkeit), die in
Partnerschaften zwischen Erzeugern,
Molkereien und Handel erarbeitet
und umgesetzt werden, auch eine
bestimmte Rolle einnehmen. Nur so
kénne ihr Bestehen im Wettbewerb
mit anderen internationalen Unter-
nehmen auf den Markten gesichert
werden.

Fir Georg Geuecke, Vorsitzender vom
Bundesverband Rind und Schwein e.
V. und Mitglied in der Borchert-Kom-
mission, hat Milchwirtschaft auch
zukUnftig ihren festen Platz. Dies be-
griinde sich gerade mit Blick auf >
die Klimadiskussion schon allein
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Aktiver Dialog am ,,runden Tisch” der Milchwirtschaft (v.l.n.r.: Hans Stocker, Rheinischer Vorsitzender der LV

Milch NRW, Wilhelm Briiggemeier, Westfalischer Vorsitzender der LV Milch NRW, Ludwig Barger, Geschifts-
fiihrer vom QM Milch eV. und Referatsleiter Milch beim Deutschen Bauernverband, Heinrich Gropper, Ge-
schaftsfiihrer der Molkerei Gropper GmbH und Co. KG, Georg Geuecke, Vorsitzender vom Bundesverband
Rind und Schwein e. V. und Mitglied in der Borchert-Kommission, Benedikt Langemeyer, Vorsitzender Aus-
schuss Offentlichkeitsarbeit und DMK-Aufsichtsrat, Detlef Steinert, Chefredakteur LZ Rheinland, Dr. Rudolf

Schmidt, Geschaftsfiihrer LV Milch NRW)

aus dem Wirtschaften in einer Gunst-
region, in der Milch vergleichsweise
ressourcenschonend produziert wer-
de. Milchwirtschaft sei mit Blick auf
die Zukunft der Welternahrung immer
auch im globalen Kontext zu betrach-
ten. Fur ihn sei es wichtig, Rahmen-
bedingungen zu schaffen, die die
Position der Familienbetriebe starken.

kommission Landwirtschaft kénne
unter dieser Voraussetzung flr die
neue Bundesregierung zu einem
Mammutprojekt werden. Es zeige
sich, dass die Akteure aus der Lebens-
mittelkette schneller agieren - das
solle bei allen politischen Aktivitaten
Beriicksichtigung finden.

Ludwig Boérger, Geschiftsfiihrer vom
QM Milch e.V. und Referatsleiter
Milch beim Deutschen Bauernver-
band in Berlin, stellte fest, die Milch-
wirtschaft bendétige fiir den langfristi-
gen Erfolg vor allem Unternehmer,
die bereit seien, die Erwartungen des
Marktes zu erfiillen. Diese Erwartun-
gen wiurden sich mit Blick auf Um-
welt-, Klima- und Tierschutz mit im-
mer hoherer Schlagzahl weiterent-
wickeln. Der Erfolg politischer und
wirtschaftlicher Initiativen solle des-
halb vor allem daran gemessen wer-
den, ob und in welchem Mal sie zu
einer hoheren Verlasslichkeit fir land-
wirtschaftliche und milchwirtschaft-
liche Unternehmen beitragen. Die
Umsetzung der Vorschlage der Bor-
chert-Kommission und der Zukunfts-

Fir Benedikt Langemeyer, Vorsitzen-
der Ausschuss Offentlichkeitsarbeit
der LV Milch NRW und DMK-Auf-
sichtsrat, brauche es fir eine gute
Zukunft zum einen verldssliche Rah-
menbedingungen durch Politik und
Handel, die den in Deutschland ge-
leisteten Mehraufwand fiir Malknah-
men im Bereich Tierwohl, Tierschutz,
Klima und Nachhaltigkeit entspre-
chend honorieren. Zum anderen
wunscht er sich eine Diskussionskul-
tur, die ehrlich, vertrauensvoll und
von gegenseitigem Respekt gepragt
ist.

Moderiert vom Chefredakteur der LZ-
Rheinland, Detlef Steinert, nutzten
die Teilnehmer im Publikum die Ge-
legenheit, die angesprochenen
Aspekte eingehend mit den Referen-
ten zu diskutieren und zu vertiefen.
Aktiver Dialog am ,runden Tisch” der
Milchwirtschaft.

Reges Interesse an Podiumsdiskussion beim Forum
Milch NRW




Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V.

Deutsche Molkereizeitung
Ausgabe 20/87. Oktober 2021
Seite: 1von 1

«Frihstiicksexperten” zu Gast in der Kita

16 Vorschulkinder bereiteten in dem Dis-
" seldorfer Kindergarten mit sichtlich Spa®
leckere Gerichte mit Milch, Obst und Ge-
milse zu. Ein besonderes Highlight dieser
padagogischen Praxiseinheit: ein Kauf-
laden mit allem, was zum Einkaufen da-
zu gehort. Dieser wird vom Team der LV
Milch NRW, die dieses Projekt durchfiihrt,
gleich mitgebracht und im Gruppenraum
aufgebaut. So lernen die Kids nicht nur,
die landwirtschaftlichen Erzeugnisse zu
verarbeiten, sondern auch, wie man um-
weltbewusst einkauft. , Bei unserem Ein-
kaufsspiel kann ich den Kindern besonders
gut wertvolle Tipps vermitteln. So kénnen
sie praktische Anregungen, wie beispiels-
weise beim Einkaufen eine Tasche mit-
zubringen und auf Umverpackungen zu
verzichten, direkt in die Tat umsetzen®, so
Hildegard Hansmann-Machula, Landfrau
und Fachfrau im Schulmilchteam NRW.

Frank Maurer von der Landesvereinigung
der Milchwirtschaft NRW eV. betont:
~Am - Weltschulmilchtag  mit  unserem
neuen Projekt , Frihstlicksexperten hier
zu Gast in der Kita in Dusseldorf zu sein,
ist fiir uns von besonderer Bedeutung. Die

Die Kinder der Kita ,Kleiner Elefant” hatten viel
Freude beim Einkaufen der Zutaten fiir ihr gesundes

Friihstiick. Foto: Milch NRW
Anzahl der milchbeziehenden Kindergdr-
ten ist deutlich gestiegen. Diesen Trend
wollen wir nutzen, um Kinder bereits im
Kindergartenalter tber die Bedeutung
der richtigen Erndhrung aufzukldren und
wichtige Informationsarbeit bei Eltern, Er-
zieherinnen und Erziehern zu leisten. "
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Zukunft braucht mehr
Unterschiede

14. Forum Milch NRW der Landesvereinigung fand in Schwerte statt

Im Anschluss diskutierten vier Vertreter
der Milchwirtschaft ihre Zukunftsvisio-
-nen fiir die Branche untereinander, mit
der Ministerin und mit dem Publikum.
Die Diskussionspartner waren: Heinrich
Gropper, Geschéftsfiihrer der Molkerei
Gropper GmbH & Co. KG, Georg Geue-
cke, Varsitzender des Bundesverbandes
Rind und Schwein (BRS)e.V. und Mit-
glied der Borchert-Kommission, Ludwig
Borger, Geschaftsfithrer QM-Milche.V.
und Referatsleiter Milch beim Deut-
schen Bauernverband (DBV)e.V., und
Benedikt Langemeyer,- Vorsitzender
Ausschuss Offentlichkeitsarbeit der LV
Milch NRW, DMK-Aufsichtsrat und prak-
tischer Landwirt. Moderiert wurde die
Diskussion von Detlef Steinert, Chefre-
dakteur der LZ Rheinland.

b Provokante Thesen

Die Molkerei Gropper GmbH & Co. KG ist
eine Privatmolkerei mit Hauptstandort
im bayerischen Bissingen und produ-
ziert Handelsmarken fiir viele groBe eu-
ropdischen Handelshduser. Geschafts-
fihrer Heinrich Gropper betonte, dass
sich die Milchwirtschaft an den Anfor-
derungen des Marktes orientieren miis-
se und mdglichst schnell auf diese re-

Aktiver Dialog am runden Tisch der Milchwirtschaft (v.L.n.r.): Hans Stocker, Rheinischer Vorsitzender der LV Milch
NRW, Wilhelm Briiggemeier, Westfilischer Vorsitzender der LV Milch NRW, Ludwig Borger, Geschiftsfiihrer QM-Milch
und Referatsleiter Milch beim DBV, Heinrich Gropper, Geschiftsfiihrer Molkerei Gropper, Georg Geuecke, Vorsitzender
BRS, Benedikt Langemeyer, Vorsitzender Ausschuss Offentlichkeitsarbeit der LV Milch NRW und DMK-Aufsichtsrat,
Detlef Steinert, Chefredakteur LZ Rheinland, und Dr. Rudolf Schmidt, Geschiftsfiihrer LV Milch NRW. Foto: Frank Maurer

Milch hat eine Zukunft. Darin waren
sich die Teilnehmer einer Diskussions-
runde anldsslich des 14. Forum Milch

viehhalter die an sie gestellten Anfor-
derungen einhalten. Ein leicht ver-
standliches System aus einer Hand wi-

agieren sollte. Mehrwertkonzepte zu
Themen wie Tierwohl, Nachhaltigkeit

‘oder Regionalitdt kénnten Losungen fiir

die Zukunft sein. AuBerdem kénne nicht

NRW der Landesvereinigung der Milch-
wirtschaft NRWe.V. (LV Milch NRW)
einig. Sie gingen am Dienstag vergan-
gener Woche in der Rohrmeisterei in
Schwerte der Frage nach: ,Welche Zu-
kunft braucht die ‘Milchwirtschaft?*
Rund 100 Branchenvertreter verfolg-
ten vor Ort die teils kontrdren Stand-
punkte, weitere Zuschauer hatten die
Méglichkeit, per Livestream teilzuneh-
men. Einen Konsens fanden die Vertre-
ter aus Molkereiwirtschaft, Zuchtorga-
nisationen, Verbanden, Praxis und Po-
litik jedoch. Diversifizierung, also eine
Differenzierung des Angebots entspre-
chend den Wiinschen der Verbraucher-
schaft, kann der Schlissel fur die Zu-
kunft des Sektors sein. Voraussetzun-
gen dafiir seien allerdings verlassliche
Rahmenbedingungen und eine entspre-
chende Entlohnung des Mehraufwands.
AuBerdem sollte besser gebiindelt wer-

re dafiir hilfreich.

Zu Beginn sprach Ursula Heinen-Esser,

-Ministerin fiir Umwelt, Landwirtschaft,

Natur- und Verbraucherschutz, ein
GruBwort und lobte die Krisensicherheit
der Milchwirtschaft wéhrend der Pande-
mie: ,Die Versorgung mit Milch und Mil-
cherzeugnissen war zu jeder Zeit sicher-
gestellt.” Zukiinftig miissten aber auch
Verdnderungen im Milchsektor vorge-
nommen werden, um den gesellschaftli-
chen Anforderungen an das Tierwohl
und Klima- sowie Umweltschutz gerecht
zu werden. Diesbeziiglich blickt die Mi-
nisterin positiv in die Zukunft: ,Ich sehe
fiur die Milchwirtschaft gute Chancen,
diese Herausforderungen zu meistern.”
AuBerdem sprach sie sich dafiir aus,
keine neuen Anforderungen an die
Landwirtschaft zu stellen, sondern ihr
Zeit zu geben, sich auf die bestehenden

alles im Detail politisch geregelt wer-
den, sondern die Verbraucher sollten
mehr Eigenverantwortung tragen. ,Wa-
rum kostet der Liter Milch im Laden
70 Cent und nicht 1€? Ich sage Ihnen
ganz sicher, dass der 1€ ausgegeben
werden kann“, warf er in den Raum. Ab-
schlieBend nannte er als seine Ziele fiir
die Zukunft, ein verldsslicher Partner zu
sein und mit innovativen Ideen marktfa-
hig zu bleiben. Seit 2017 verarbeitet die
Molkerei Gropper Milch des Labels ,Fiir
Mehr Tierschutz* des Deutschen Tier-
schutzbundes e.V. (DTB). Im Jahr 2018
haben die Molkerei Gropper und der
Nahrungsmittelkonzern Dr. Oetker das
Start-up Moers Frischeprodukte GmbH
& Co. KG gegriindet. In der Diskussion
meldete sich eine Landwirtin zu Wort,
die Milch mit dem Tierschutzlabel an
Moers Frischeprodukte liefert. ,Wir ha-
ben schon lange Weidehaltung und end-
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Georg Geuecke sieht die Ergebnisse der
Borchert-Kommission zum Umbau der
Tierhaltung als Chance, die genutzt
werden sollte, und nicht als Gefahr.
+Wir sind auf einem guten Weg", blickte
er positiv in die Zukunft. Ein Grund da-

fiir ist laut dem Vorsitzenden des BRS
auch die vergleichsweise ressourcen-
schonende Milchproduktion hierzulan-
de. ,Ich wehre mich gegen ein Verps-
nen des Exports", stellte er auRerdem
klar. Fir ihn sei Milchwirtschaft mit
Blick auf die Zukunft der Welternghrung
auch immer in einem globalen Kontext
zu betrachten.

Ludwig Bérger sieht in Bezug auf die
Borchert-Kommission noch viele offene
Fragen und mahnte daher an: ,Wir
brauchen einen klaren Fahrplan fiir die
Umsetzung und diese Ergebnisse
bréuchte es eigentlich schon gestern.”
Denn der Erfolg politischer und wirt-
schaftlicher Initiativen solle vor allem
daran gemessen werden, ob und in wel-
chem MaR sie zu einer hdheren Verlass-
lichkeit fiir landwirtschaftliche und
milchwirtschaftliche Unternehmen bei-
tragen. Er forderte: ,Der Milchsektor
sollte seine Standards selber definieren
in Abstimmung mit dem Lebensmittel-
einzelhandel, anstatt sich die Stan-
dards von Dritten definieren zu lassen."
Laut Borger kdnne die deutsche Milch-

wirtschaft grundsatzlich positiv in die
Zukunft blicken, da sie gut aufgestellt
sei, was Klimaeffizienz und moderne
Produktionsmethoden angeht.

# Mehrwert hervorheben

Benedikt Langemeyer sprach sich dafiir
aus, dass der Wert und die Besonder-
heiten des Produkts Milch wieder mehr
im Vordergrund stehen sollten, und
sieht darin Chancen fiir die Zukunft, Die
Anforderungen, die an die Landwirte
gestellt werden, sollten seiner Meinung
nach vermehrt aus einer Hand kommen.
Denn der normale Milchviehhalter kom-
me mit der Vielzahl nicht mehr zurecht
und den Verbrauchern gehe es auf der
anderen Seite genauso. ,Wir brauchen’
wenige Systeme, die leicht versténdlich
sind und von allen in der Kette getragen
und auch vom Verbraucher verstanden
werden®, sagte Langemeyer. Zum Ab-
schluss der Veranstaltung wilnschte
sich der Landwirt fiir die Zukunft eine
bessere Erldssituation und mehr gesell-
schaftliche Akzeptanz. kj
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Dritter Sonntags-Talk von DIALOG MILCH & &1 kann

Datum: 18,10.2021 Quelle: DIALOG MILCH

Mit Dr. Kirsten Kemmerling und Prof. Dr. Peter Kunzmann diskutierten bei dem dritten Sonntags-Talk von DIALOG MILCH zwei
ausgewiesene Experten (ber Ethik in der Nutztierhaltung. Gleich zu Beginn machte Prof. Kunzmann, Leiter des Instituts fiir Tierhygiene,
Tierschutz und Nutztierethologie (ITTN) der Tierérztlichen Hochschule Hannover, deutlich, dass die RechtmaRigkeit der Nutztierhaltung
nicht leicht zu beurteilen ist. Welche Instanz sollte das in letzter Konsequenz beantworten kénnen? Vor diesem Hintergrund béte das vor
mehr als 50 Jahren in England entwickelte Prinzip der fiinf Freiheiten eine gute Handreichung dafiir, was der Mensch mit Tieren tun diirfe.
«Dieses Prinzip umfasst die Freiheit von Hunger, Durst und Fehlerndhrung, von Unbehagen, von Schmerz, Verletzung und Krankheit, von
Angst und Leiden sowie die Freiheit zum Ausleben normalen Verhaltens. Wenn wir Nutztiere halten, dann miissen wir diese Freiheiten

mindestens gewahrleisten’, so Kunzmann.
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Fiir Dr. Kirsten Kemmerling, Referentin in der Stabsstelle Nutztierstrategie des Bundesministeriums fiir Ernihrung und Landwirtschaft (BMEL) und
selbst mit ihrer Schwester Leiterin eines Milchkuhbetriebs, ist es selbstverstandlich, diese fiinf Freiheiten einzuhalten. Jchunterstelle jedem
Tierhalter den guten Willen, verantwortungsvoll mit dem Mitgeschdpf umzugehen. Allerdings gibt es da eine Grauzone: Wer weif denn genau, was
das Beste fiir das Tier ist?" Was flir den Menschen und aus dessen Sicht gut sei, miisse fiir das Tier noch lange nicht gut sein, meinte Kemmerling und
verwies beispielhaft auf das unterschiedliche Temperaturempfinden. ,Wir Menschen freuen uns, bei 25 Grad drauen zu sein und das Wetter zu
genieBen. Die Kuh fiihit sich aber eher bei 7 Grad wohl - und geht bei 25 Grad in den schattigen Stall unter den Ventilator”, so die Milchkuhhalterin.

Umgang mit ,strittigen Fragen“

Wenn es beispielsweise um ein Thema wie die friihe Trennung von Kuh und Kalb gehe, seien aus Sicht der Ethik zwei Aspekte wichtig: ,Was ist der
Fall, und was ist der Konflikt? Was aus Sicht des Menschen eine Katastrophe ist, kann sich flir das Tier véllig anders darstellen. Entscheidend ist
erstens, ob es ein Mal3 fiir das mégliche Leiden gibt, und zweitens, welche Handlungsalternativen zur Verfligung stehen’, erlauterte Prof. Kunzmann.
Wir beobachten oft, dass die Tiere sehr positiv reagieren, wenn die Kilber nach der Zeit mit der Kuh im Abkalbestall in die ,Kindergartengruppe’
gehen und die Kiihe wieder in die Herde zuriickkéinnen. Nach unserer Erfahrung gibt es keine generelle Regel, die mit der menschlichen Sicht auf

dieses Thema vergleichbar wire", berichtet Kirsten Kemmerling.

Turbokiihe ethisch vertretbar?

Die zentrale Frage lautet hier fiir Prof. Kunzmann, ob eine Ziichtung auf hohe Leistung automatisch mit einer hheren Krankheitsanfilligkeit
einhergeht, und ob dies, wenn es so ist, durch die optimal gestaltete Haltung kompensierbar ist. ,Zu dieser Frage gibt es auch in der Fachwelt
verschiedene Blickwinkel. Unter Beachtung der fiinf Freiheiten - und in den richtigen Handen - kénnte man die Zucht auf Hochleistung als
Risikotechnologie’ bezeichnen; sobald aber dabei generell Probleme auftreten, ist das aus etischer Sicht nicht mehr zu rechtfertigen”, so Peter

Kunzmann.

Kirsten Kemmerling machte darauf aufmerksam, dass Turbo- oder Hochleistungskiihe per se anders gehalten werden als Tiere mit einer geringeren
Leistung. ,Solche hohen Herden-Leistungen sind tiberhaupt nur méglich, wenn auch die optimale Haltung und Betreuung der gesamten Herde

gewdhrleistet ist", ist die Landwirtin iiberzeugt.

Wohin geht die Entwicklung?

Fiir beide Referenten gehen die Ansitze, wie sie beispielsweise von der Borchert-Kommission erarbeitet wurden, in die richtige Richtung. Es sei sehr
positiv, dass in der Kommission ein breiter gesellschaftlicher Konsens dazu bestanden habe, dass eine Weiterentwicklung der Tierhaltung auf Basis
der fiinf Freiheiten méglich und vor allem auch wiinschenswert sei, und keinesfalls auf Kosten der Tiere gehen diirfe. Dies miisse aber von allen
Blrgernmitgetragen werden. ,Die Ethik der Nutztierhaltung muss bis in den Supermarkt reichen. Die Gesellschaft insgesamt muss das mittragen und
den dkonomischen Nachteil der Tierhalter ausgleichen, der mit den Investitionen der Betriebe in mehr Tierwohl verbunden ist - und dafiir enthalten

die Vorschlége der Borchert-Kommission gute Ansitze" so Dr. Kemmerling und Prof. Kunzmann tibereinstimmend.
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Weit weg vom Supermarktregal

Datum: 16.10.2021 Quelle: KASE-THEKE Ort: Bad Breisig

Dass Kése und Wein harmonieren, ist bekannt. Aber Kase und Bier? Wie gut die beiden Lebensmittel Zusammenpassen, hat der
Disseldorfer Koch Dennis Gasper bei einem Kése-Bier-Tasting kiirzlich bewiesen.

Guter Kase aus der Region, ein kiihles Bier, etwas Baguette - mehr braucht es nicht fiir den perfekten Genuss, meinte der
Spitzenkoch. Den Beweis lieferte Dennis Gasper kiirzlich bei einem Kase-Bier-Tasting im Rahmen des , Kisekompass NRW" Das

Event fand online statt. Fiinf Kase und finf Biere, allesamt hergestellt in Nordrhein-Westfalen, waren den 14 Teilnehmerinnen im
Vorfeld zugeschickt worden,

Der Abend startete mit einer Einflihrung in die Kasewelt von Nordrhein-Westfalen. Dann wurde ve rkéstigt. Die Reihenfolge reichte
von mild tiber kriftig bis hin zu siR:

» ,Bergischer Gouda" von Jule's Kisekiste zusammen mit einem Pale Ale der Craftbeer-Brauerei Ale-Mania Bonn.

* Der in Rapsél eingelegte Ziegenfrischkise ,Bodscher Ziegenkise Natur® der Hofkéserei Konnen mit einem Krombacher Weizen
Naturtrib,

* Der Bio-Rotschmierkise ,Der Freche Fockaffe" der Hafenkiserei Miinster kombiniert mit einem Altbier der Brauerei Schlésser.

¢ ,Minsterldnder Ziegenschnittkidse Natur" der Hofkaserei Andres mit dem Bier .Diixer Bock",

e Ein Cranberry-Camembert der Hofkaserei Wellie zusammen mit JFinne Pils”.

.Das ist ganz weit weg von Supermarktregal”, fasste Dennis Gasper die Auswahl zusammen. Mit der Veranstaltung wollte der Késekompass
NRW einmal mehr unter Beweis stellen, wie qualitativ hochwertig die lokalen Produkte sind und wie einfach Genuss sein kann. Auch Nicht-
Biertrinkerinnen waren am Ende iiberzeugt von der Kombination von Kise und Bier - wenn es dann nicht das Standard-Pils vom
Schitzenfest ist.
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Schulmilch
Schulmilch in Zukunft vegan?

Der Bundesrat fordert, dass es zukiinftig zur Kuhmilch auch vegane Alternativen
im Schulmilchprogramm geben soll. Pflanzlichen Drinks fehlen aber viele fiir
Kinder wichtige Nahrstoffe, sagt das BMEL.

£ !
25.10.2021 von % Kirsten Gierse-Westermeier

s

Das Schulmilchprogramm der EU geht von der Férderung von Kuhmilch aus. Bisher greift kein
Fordertopf fiir pflanzliche Drinks. (Bildquelle: Heil)

Im Schulprogramm der EU soll es zukiinftig nicht nur Kuhmilch, sondern auch
vegane Alternativen geben. Das fordert zumindest der Bundesrat (top agrar
berichtete). Die Bundesregierung solle sich auf EU-Ebene fiir eine Erweiterung
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der Angebotspalette um zum Beispiel Drinks aus regional erzeugtem Hafer
einsetzen.

Mit diesem Angebot wiirde man den aktuellen wissenschaftlichen
Einschdtzungen des Themenkomplexes ,Erndhrung-Nachhaltigkeit-Gesundheit*
gerecht und konnte zugleich die Wahlfreiheit fiir die Schiiler erhéhen. Damit
konne ein Beitrag zu einer nachhaltigen Kita- und Schulerndhrung geleistet
werden, die den Zielen der EU-Farm-to-Fork-Strategie Rechnung trage. Das
eroffne auch ,verbindliche Absatzwege fir regional erzeugte, 5kologische
Produkte jenseits von Milch, Obst und Gemiise*

,Kuhmilch hat mehr Nahrstoffe*

Anders sieht das Ludwig Borger, Milchreferent vom Deutschen Bauernverband:
WWir unterstiitzen diese Forderung nicht. Pflanzliche Milchalternativen haben
nicht den gleichen Erndhrungswert wie Milchprodukte.”

In die gleiche Kerbe schldgt auch Frank Maurer, Sprecher der
Landesvereinigung Milch NRW: Laut der Deutschen Gesellschaft fiir Erndhrung

Nahrstoffversorgung. Vor allem auch bei solchen, deren Versorgung als kritisch
gelten, wie Calcium, Vitamin B2 und Jod. AuBerdem wirkt Milch praventiv zur
Vermeidung erndhrungsbedingter Krankheiten.” Und auch eine Sprecherin des
Bundesministeriums fiir Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL) duRert sich auf
Nachfrage von top agrar deutlich:
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»Das EU-Schulprogramm in seiner jetzigen Form ermdglicht die Férderung von
Trinkmilch und Trinkmilchprodukten. Die Verordnung (EU) Nr. 1308/2013 uiber
eine gemeinsame Marktorganisation geht hier grundsatzlich von Kuhmilch aus.
Daneben werden auch Gemiise und Obst sowie frische Erzeugnisse des
Bananensektors gefordert. Fiir pflanzliche Drinks greift daher keiner der beiden
EU Fordertopfe. Im Rahmen des seitens der Europaischer Kommission im Juli
2021 gestarteten Prozesses zur Uberarbeitung des EU-Schulprogramms wird
seitens der EU auch die Erweiterung der forderfahigen Erzeugnisse um
Getrdnke auf pflanzlicher Basis in Betracht gezogen. Die 6ffentliche
Konsultation wurde von der Kommission fiir das erste Quartal 2022

angekindigt. Dabei ist grundsatzlich zu bedenken, dass pflanzlichen Drinks in
der Regel viele, der fiir die kindliche Entwicklung forderlichen und in Milch
enthaltenen Nahrstoffe fehlen oder in erheblich geringeren Mengen vorhanden
sind. Eine gesundheitsforderliche Erndhrung beriicksichtigt jedoch die
besonderen Bedarfe jeder Lebensphase.”

Zeitnahe Umsetzung unrealistisch

Borger halt eine kurzfristige Umsetzung des Beschlusses fiir unrealistisch: ,Erst

kurzlich haben EU-Parlament, -Kommission und -Agrarministerrat im Rahmen
der GAP-Reform die EU-Schulmilchférderung breit diskutiert und in der
heutigen Fassung neu aufgelegt.”
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Landesvereinigung Milch in NRW
Zukunft Milchwirtschaft

Das 14. Forum Milch NRW der Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfalen e. V. fand
in der Rohrmeisterei in Schwerte statt. Rund 100 Branchenvertreter diskutierten dort das Thema:
~Welche Zukunft braucht Milchwirtschaft?” Zusatzlich wurde die Veranstaltung per Livestream im Netz
tibertragen. Molkereigeschiftsfiihrer Heinrich Gropper wiederholte seinen Appell an die Zuhdrer, dass
die deutsche Milchwirtschaft eine Vision und Leidenschaft brauche. Zukunftsvorstellungen seien am
ehesten mit Reaktionsschnelligkeit, einer angepassten Kostenstruktur und einem verstirkt an den Be-
diirfnissen der Verbraucher orientierten Produktportfolio zu realisieren. Und auch Ludwig Bérger wies
darauf hin, dass es vor allem Unternehmer bediirfe, um die Erwartungen des Marktes zu erfiillen. Der
Geschiftsfiihrer vom QM Milch e.V., zugleich auch Referatsleiter Milch beim Deutschen Bauernverband
in Berlin, verwies darauf, dass Anspriiche und Erwartungen sich mit Blick auf Umwelt-, Klima- und
Tierschutz mit immer hoherer Schlagzahl weiterentwickeln wiirden. Der Erfolg politischer und wirt-
schaftlicher Initiativen solle deshalb vor allem daran gemessen werden, ob und in welchem MaB sie zu
einer héheren Verlisslichkeit fiir landwirtschaftliche und milchwirtschaftliche Unternehmen beitragen.

Auf die Milch stieBen mit einem Glas Milch an (v.l.): Hans Stécker, Wilhelm Brii

ggemeier, Ludwig Bér-
D . 3 i

himidt,

no D Rudo
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Gesellschaft & Soziales

Weidehaltung: Die Angst vorm
Wolf wachst

Landwirte sprechen mit NRW-Ministerin Heinen-Esser

Mettinger Landwirte machen sich Sorgen iiber eine
maogliche Ausbreitung der Wolfspopulation. Die konnte zur
Bedrohung fiir die Weidetierhaltung werden. Benedikt
Langemeyer hatte daher die NRW-Ministerin Umwelt,
Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz zu einem

Gesprach auf seinen Hof am Griinen Weg eingeladen.

i’ % Von Oliver Langemeyer
y Mettingen - Dienstag, 02.11.2021 - 18:30 Uhr

Die NRW-Ministerin fiir Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz,
Ursula Heinen-Esser (r.) diskutierte bei einem Ortstermin auf dem Hof von
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Der neve Landfravenvorstand im Kreis Euskirchen-Eifel (v.lm.:.i: Kathrin Dahmen, Ute Gerber,

Claudia Meyer-Kesternich, Michaela Jenniges, Anne Walter, Vera Meurer, Beate Rimer, Ale-
xandra Kreuzberg. Nicht im Bild ist Monika Berlingen.

Landfrauen im Kreis Euskirchen-
Eifel wahlten neuen Vorstand

Im Kreis Euskirchen wurde von den De-
legierten der Ortsverbénde Ende Sep-
tember ein neuer Kreisvorstand ge-
wahlt. Neue Vorsitzende ist Claudia
Meyer-Kesternich aus Mechernich, ihre
Stellvertreterin ist lte Gerber (eben-

falls Mechernich). Die Kasse wird von-

Kathrin Oahmen aus Mechernich-Lor-
bach gefiihrt, die Schriftfihrerin ist Mi-
chaela lenniges aus Hellenthal. Als Bei-
sitzerinnen gehdren dem Vorstand Ale-
xandra Kreuzberg (Euskirchen), Beate

Rémer (Hellenthal), Monika Berlingen
(Blankenheim), Anne Walter und Vera
Meurer (beide aus Kall) an.

Vorab fanden die Wahlen in funf Orts-
verbdnden statt. Aus den ehemaligen
Bezirksverbdnden ist nun ein Kreisver-
band Euskirchen-Eifel hervorgegangen.
Im Rahmen der Wahlen kennten junge
Landfrauen filr Viorstandsimter gewon-
nen werden, die mit neuen Ideen das
Programm bereichern werden. Gleich-

Die ,,Friihstiicksexperten* zu Gast

16 Disseldorfer Vorschulkinder bereite-
ten am Weltschulmilchtag mit sichtli-
chem Spal leckere Gerichte mit Milch,
Obst und Gemise zu. Ein besonderes
Highlight dieser padagogischen Praxis-
einheit: ein Kaufiaden mit allem, was
zum Einkaufen dazugehort. Dieser wur-
de vom Team der LV Milch NRW, die
dieses Projekt durchfi]'h_rl, gleich mitge-

Anisslich des Weltschulmilchtages waren
die ,Friihstiicksexperten* in der Diisseldor-
fer Kita ,Kleiner Elefant” im Einsatz.

bracht und im Gruppenraum aufgebaut.
So lernten die Kinder nicht nur, die
landwirtschaftlichen Erzeugnisse zu
verarbeiten, sondern auch, wie man
umweltbewusst einkauft. ,Bei unserem
Einkaufsspiel kann ich den Kindern be-
sonders gut wertvolle Tipps vermitteln.
So kiinnen sie praktische Anregungen,
wie heispielsweise beim Einkaufen eine
Tasche mitzubiingen und auf Umverpa-
ckungen zu verzichten, direkt in die Tat
umsetzen®, so Hildegard Hansmann-

Machula, Landfrau und Fachfrau im

Schulmilchteam NRW. Auch Britta Stef-
fen, Kindheitspddagogin der Kita ,.Klei-
ner Elefant®, bestatigt, dass das Lernen
beim Spiel besonders effektiv sei: , Kin-
der sind neugierige Entdecker, die im
Alltag allzu oft in fhrem Forscherdrang
gebremst werden. Das Rollenspiel bie-
tet den Kindern die Maglichkeit, sich
mit wichtigen Themen mit Spaf und
Freude selbst auseinanderzusetzen.”
Das Wichtigste kam allerdings zum
Schluss: das gemeinsame Essen ven
selbst gemachten Gemiise-Kdse-Spie-
Ren, Frithsticksbroten mit Krduter-
quark und Friichtemilsli.

Frank Maurer von der Landesvereini-
gung der Milchwirtschaft NRW betonte:
JHeute am Weltschulmilchtag mit unse-
rem neuen Projekt Frithstiicksexperten”

zeitig soll es weiterhin Angebote fir
alle Altersgruppen geben.

Den beiden bisherigen Vorsitzenden
auf Bezirksebene, Doris Felser und- Ma-
ria-Therese Klein, wurde im Rahmen
der Delegiertentagung fiir ihre langjah-
rige Arbeit gedankt und ein Blumen-
strauf Gberreicht.

Maria Schdkel

Gemeinsam wurden Gemiise-Kise-Spielle,
Frilhstiicksbrote mit Krduterquark und
Friichtemiisli vorbereitet. Fotos: LV Milch NRW

hier zu Gast zu sein, ist fiir uns von be-
sonderer Bedeutung. Im letzten Jahr hat
die Zielgruppe der Kindergérten und
Kindertagesstitten im Rahmen der
Schulmilchforderung an Bedeutung ge-
wonnen. Die Anzahl der milchbeziehen-
den Kindergérten ist deutlich gestiegen.
Diesen Trend wollen wir nutzen, um
Kinder bereits im Kindergartenalter
iber die Bedeutung der richtigen Er-
nahrung aufzuklgren und wichtige In-
formationsarbeit bei Eltern, Erzieherin-
nen und Erziehern zu leisten.” 4

Daris Felser (r.) und
Maria-Therese Klein
gaben den Vorsitz
ah,

Fotos: Marfa Schikel



