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Der NRW-Milchmarkt 2021:
Bringt weniger mehr?

Bringen weniger
Kihe und weniger
Milch  im  NRW-
Milchjahr 2021 die
ersehnte Trendwen-
de und mehr Wert-
schépfung? , Die Per-
spektiven fiir 2022
sind relativ gut”, so
Benedikt Langemey-
er, Westfalischer Vor-
sitzender der Landes-
vereinigung der
Milchwirtschaft NRW
e. V. (Milch NRW), in
der digitalen Jahres-
pressekonferenz. Allerdings spiele die
weltweite Produktion, das Handeln der
neuen Bundesregierung und die Weiter-
entwicklung der Kostensituation fiir die
Branche eine wesentliche Rolle. ,Die
Grundvoraussetzung fur eine regionale,
nachhaltige Milcherzeugung ist fir
NRW gegeben und wird durch den
gesellschaftlichen Wertewandel sogar
gestdrkt”, betont der Rheinische Vorsit-
zende Hans Stocker. ,Im Binnenmarkt
kommt es nun darauf an, dass der Han-
del die Kosten in der Kette berlicksich-
tigt, Gewinne weitergibt und nicht als
Inflationsbremse missbraucht.” Bislang
habe die Milchbranche die Coronazeit
auch im zweiten Jahr in Folge gut ge-
meistert, so Geschéaftsfiihrer Dr. Rudolf
Schmidt. Die Mitte 2021 eingesetzte
deutliche Marktbelebung auf den natio-

nalen und internationalen Markten drf-

te auch in 2022
anhalten. Aufgrund
riicklaufiger Betriebs-
und Kuhzahlen ist
auch im kommen-
den Jahr eine eher
verhaltene bis rlick-
laufige Milchanliefe-
rung in Deutschland
und NRW zu erwar-
ten. Damit waren die
Voraussetzungen [iir
weiterhin hohe und
stabile Milchpreise
gegeben. Dennoch
warten auch in 2022

‘vieiféltige Herausforderungen auf die

deutschen Milcherzeuger und Molke-
reien. Die gesellschaftlichen und poli-
tischen Diskussionen um Natur-,
Klima-, Insektenschutz, Tierwohl, Kal-
berhaltung und bauliche Anpassun-
gen werden weitergehen und viele
Kraftanstrengungen von Milcherzeu-
gern und Molkereien verlangen. Die
Milcherzeuger sind bereit, diesen
Weg mitzugehen, missen die erheb-
lichen Mehraufwendungen aber ent-
weder Uber den Milchpreis oder tiber
gezielte Zahlungen ausgeglichen
bekommen. Einen Ansatz bietet die
anstehende Einfiihrung einer Hal-
tungsstufenkennzeichnung bei einem
Teil der Konsummilch. Herausforde-
rungen kommen auch aufgrund der
verdnderten Verzehrgewohnheiten der
Verbraucher auf die Milchwirtschaft zu.
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Bisher fand eine , Verschiebung" von Pro-
dukten innerhalb der Milchlamilie statt.
So griff der Verbraucher anstatt zur kon-
ventionellen Trinkmilch vermehrt zu Spe-
zZialmilchen wie Bio- oder Weidemilch.
Durch den enormen Marketingaufwand,
den die Hersteller von Milchimitaten (Ha-
fer-, Sojadrinks etc.) betreiben, ist ein
regelrechter Hype um diese Milchalterna-
tiven entstanclen. Bei enormen Wachs-
tumsraten haben die Milchalternativen
mittlerweile einen Anteil von bis zu 10
Prozent am Trinkmilchsegment. Noch
kann niemand sagen, wie sich diese Ent-
wicklung fortsetzt. Viele Molkereien set-
zen auf diese Nische und holen somit
einen Teil der Wertschopfung in die
Branche zuriick.

NRW-Milchmarkt kompakt

Die in NRW konventionell erzeugte
Milchmenge (Jan.-Okt. 2021) ist im Ver-
gleich zum Vorjahr um 2,2 Prozent ge-
sunken und bewegt sich damit ahnlich
wie auf Bundesebene (-2 Prozent). Die
Verbraucherpreise fiir Milchprodukte
haben alle moderat angezogen. Bei
Butter und Milchfett ist zu beobachten,
dass diese das ganze Jahr 2021 (ber als
stetig steigend an der Borse notiert wur-
den. Fiir den Verbraucher lagen die Prei-
se fiir Butter (250 g, als Handelsmarke)
4,9 Prozent (ber dem Vorjahresniveau
also pro Packchen im Schnitt bei 1,49
Euro (Jan.-Okt. 2021) und derzeit bei
1,65 Euro. Der Absatz von Milch und
Kase ist in Deutschland in 2021 (Jan.-
Okt.) Giber das gesamte Sortiment der
weilRen und gelben Linie zuriickgegan-
gen. Zuwichse sind lediglich bei Bio-
Trinkmilch (+3,3 Prozent) und wieder-
holt stark bei Weidemilch (+21,1 Pro-
zent ) im Vorjahresvergleich zu verzeich-
nen. Die Auszahlungspreise bewegten
sich in NRW im fahr 2021 mit 34,28
Cent pro kg konventioneller Milch (4,0
Prozent Fett/3,4 Prozent Eiweilt) mit ei-
nem Plus von 6,5 Prozent bzw. 2,09
Cent/kg Uiber dem Vorjahresniveau

Abbildungen Seite 6

Bild oben: Der geschiftsfiihrende Vorstand der LV
Milch NRW stand Rede und Antwort: Benedikt Lan-
gemeyer (rechts im Bild) und Hans Stdcker (links im
Bild).

Bild unten: Geschiftsfiihrer Dr. Rudolf Schmidt (links
im Bild) und Pressereferent Frank Maurer (rechts im
Bild) bei der digitalen Jahrespressekonferenz der LV
Milch NRW.,
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Dr. Rudolf Schmidt (links) und Frank Maurer leiteten durch die virtuelle Pressekonferenz der Landesvereinigung
Milchwirtschaft in NRW,

,Die Perspektiven flir 2022 sind relativ gut" sagt Benedikt Langemeyer. Der Westfilische Vorsitzender der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V. zielt mit seiner Einschatzung auf den Tatbestand weniger Kiihe und
weniger Milch im Milchjahr 2021 ab. Erwartet wird jedenfalls aufgrund rlicklaufiger Betriebs- und Kuhzahlen auch im
laufenden Jahr eine eher verhaltene bis riicklaufige Milchanlieferung in Deutschland und NRW. Dennoch werden
Klimaschutz und Tierwohl weitere Kraftanstrengungen von Milcherzeugern und Molkereien verlangen. Bislang habe die
Milchbranche die Coronazeit auch im zweiten Jahr in Folge gut gemeistert, bilanziert LV-Geschéftsfiihrer Dr. Rudolf Schmidt.
Die Grundvoraussetzung fiir eine regionale, nachhaltige Milcherzeugung sei fir das Land NRW gegeben, betont auch der
Rheinische Vorsitzende Hans Stocker. Im Binnenmarkt komme es nun darauf an, dass der Handel die Kosten in der Kette
berticksichtige, Gewinne weitergebe und nicht als Inflationsbremse missbrauche, meinte Stécker.

Neue Herausforderungen kommen insbesondere durch verinderte Verzehrgewohnheiten der Verbraucher auf die
Milchwirtschaft zu. Bisher fand eine Verschiebung von Pradukten innerhalb der Milchfamilie statt. Jetzt sei ein regelrechter
Hype um die Milchalternativen entstanden, heil3t es bei der Landesvereinigung. Gestiitzt auf gute Wachstumsraten

verzeichnen die Milchalternativen mittlerweile einen Anteil von bis zu zehn Prozent am Trinkmilchmarkt.
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Jahr 2022 - Stabil hoher Milchpreis
notwendig

Trotz der Ende 2021 steigenden Corona-Zahlen, scheint ein erneuter,
flachendeckender Lockdown nicht zu befiirchten. Die Mitte 2021
eingesetzte deutliche Marktbelebung auf den nationalen und inter-
nationalen Mirkten diirfte auch in 2022 anhalten. Aufgrund riick-
laufiger Betriebs- und Kuhzahlen ist auch in 2022 eine eher verhaltene
bis riicklaufige Milchanlieferung in Deutschland und NRW zu erwarten,
Damit wiiren die Voraussetzungen fir weiterhin hohe und stabile
Milchpreise gegeben.

Dennoch warten auch in 2022 vielfiltige Herausforderungen auf die
deutschen Milcherzeuger und Molkereien. Die gesellschaftlichen und
politischen Diskussionen um Natur-, Klima-, Insektenschutz, Tier-
wohl, Kilberhaltung, bauliche Anpassungen etc. werden weitergehen
und viele Kraftanstrengungen von Milcherzeugern und Molkereien
verlangen. Die Milcherzeuger sind bereit, diesen Weg mitzugehen,
miissen die erheblichen Mehraufwendungen aber entweder iber den
Milchpreis oder iiber gezielte Zahlungen ausgeglichen bekommen,
Geschieht dies nicht, wird der Strukturwandel in der deutschen
Milchwirtschaft noch schneller voranschreiten.

Herausforderungen kommen auch aufgrund der verinderten Ver-
zehrgewohnheiten der Verbraucher auf die Milchwirtschaft zu. Bisher
fand eine ,Verschiebung" von Produkten innerhalb der Milchfamilie
statt. So griff-der Verbraucher anstatt zur konventionellen Trinkmilch
vermehrt zu Spezialmilchen wie Bio- oder Weidemilch. Durch den
enormen Marketingaufwand, den die Hersteller von Milchimitaten
(Hafer-, Sojadrinks etc.) betreiben, ist ein regelrechter Hype um diese
Milchalternativen entstanden. Bei enormen Wachstumsraten haben
die Milchalternativen mittlerweile einen Anteil von bis zu zehn Pro-
zentam Trinkmilchsegment. Noch kann niemand sagen, wie sich diese
Entwicklung fortsetzt. Viele Molkereien setzen auf diese Nische und
holen somit einen Teil der Wertschépfung in die Branche zuriick.
Diesem Hype auch medial zu begegnen, wird eine grofie Herausfor-
derung fiir die neu gegriindete Kommunikationsplattform der Milch-
branche, die ,Initiative Milch®, sein. Die Milchimitate tiberzeugen ja
nicht durch Inhaltstoffe oder Nihrwerte. So muss es grundsitzlich
gelingen, Milch und Milchprodukte wieder mehr in den Fokus der
Verbraucher zu riicken - die Milch spannender zu machen. Uber das
Projekt DIALOG MILCH verfiigen die Landesvereinigungen Milch
aus NRW und Niedersachsen schon iiber einen Werkzeugkasten an
MaBnahmen. Gemeinsam mit der , Initiative Milch* und den weiteren
Landesvereinigungen muss die kommunikative Kompetenz im Sinne
der deutschen Milchwirtschaft weiter ausgebaut werden,

Anfang 2022 steht die Einfiihrung des Haltungsstufenkonzepts fiir
Milch in den Geschéften des LEH an. Damit reagiert der LEH auf
Wiinsche von Verbrauchern, auch bei der Milch mehr Klarheit iiber
die Haltung und Fiitterung der Milchkiihe zu erhalten. In zahlreichen
kritischen und kontroversen Diskussionen ist das bundeseinheitliche
QM Milch System an das Haltungsstufenkonzept des Handels an-
gepasst worden. Auch Fragen zum finanziellen Ausgleich von Mehr-
aufwendungen mussten geldst werden. Die Umsetzung wird die ganze
Eranche vor Ilerausforderungen stellen. Zur Einfithrung soll nur ein
Teil der Trinkmilch unter dem Haltungsstufenkonzept verkauft werden.
Es wird sich zeigen, wie grof8 der Zuspruch der Verbraucher sein wird,
und ob das Haltungsstufenkonzept auch auf andere Produkte aus-
geweitet werden wird. Milcherzeuger und Molkereien werden auf
jeden Fall einen hoheren Aufwand haben; Milcherzeuger durch die
Erfiillung von bestimmten Kriterien in Haltungsstufe 2 und Molkereien
durch eine getrennte Erfassung und Verarbeitung der ,Stufenmilch®
Es ist zu hoffen, dass die Mehraufwendungen bei Milcherzeugern und
Molkereien ausreichend ausgeglichen werden kénnen. Ansonsten
wird dies fiir einen weiteren Impuls im Strukturwandel sorgen,

B Geschiftsfithrender Vorstand, Hans Stocker
und Benedikt Langemeyer
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Agrar - Krefeld

NRW-Milchwirtschaft verzeichnet Riickgange

12. Januar 2022,15:33 Uhr | Lesezeit: 1 min

" Direkt aus dem dpa-Newskanal

Krefeld (dpa/Inw) - Weniger Betriebe, weniger Kiihe, weniger Milch: Die Milchwirtschaft
Nordrhein-Westfalen hat im vergangenen Jahr deutliche Riickgénge verzeichnet. Die Zahl der
Milchviehhalter sank um 3,5 Prozent und damit erstmals unter die Marke von 5000 Betrieben,
teilte die Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW am Mittwoch mit. Die bislang relativ sta-
bile Zahl der Milchkiihe nahm zugleich laut der Novemberzihlung um 2,3 Prozent auf gut
384.200 ab. Geschéftsfiihrer Rudolf Schmidt sprach von einer Trendumkehr bei der Milchkuh-
zahl, Die Milchmenge schrumpfte um 2,2 Prozent auf 2,7 Millionen Tonnen.

Immer weniger Landwirte halten Milchkiihe. Dieser Trend ist bereits seit vielen Jahren zu beob-
achten. Allerdings ging dieser Prozess bisher mit immer gréferen Tierbestinden bei den Land-
wirten einher, die an der Milchproduktion festhalten. Im Durchschnitt sind das aktuell 77 Milch-
kiihe je Betrieb. Das sei nach sprunghaften Anstiegen jetzt nur noch ein leichtes Wachstum um
eine Milchkuh je Betrieb oder 1,3 Prozent mehr, sagte Schmidt. Auch gebe es weniger junge Kii-
he, die noch nicht gekalbt haben und den Nachwuchs in den Stéllen bilden: Die Zahl der Firsen
sei binnen zwei Jahren um 15 Prozent gesunken.

Die Molkereien in NRW produzierten gut 10 Prozent weniger Trinkmilch. Die Landesvereini-
gung berichtete, dass pflanzliche Milchalternativen beispielsweise auf Hafer-, Soja- oder Man-
delbasis weiter kraftige Zuwichse verzeichneten und inzwischen etwa 8 bis 10 Prozent der
Trinkmilchmenge im Einzelhandel ausmachten. Die als Genussmittel wieder entdeckte Butter
erlebe hingegen eine kleine Renaissance. Auch sei das wichtige Exportgeschift wieder in
Schwung kommen. Der Auszahlungspreis an die Landwirte sei zum Jahresende im Durchschnitt
auf etwa 40 Cent je Kilogramm Rohmilch gestiegen. Die Landwirte spiirten starken Druck durch
héhere Energie- und Futterpreise.
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Handelsketten wollen auch bei Milch mehr auf Tierwoh!

setzen
Essen/Miilheim - Immer me_hr grofle Handelsketten in Deutschland wollen schrittweise
Milch aus wenig tiergerechter Haltung aus ihren Kiihlregalen verbannen.

(c) proplanta

Nach dem Edeka-Verbund kiindigten am Donnerstag auch die Discounter Aldi Nord und
Aldi Stid an, in absehbarer Zeit bei ihren Eigenmarken vollsténdig auf Milch verzichten zu
wollen, bei deren Herstellung nur die gesetzlichen Mindestanforderungen an die

. Tierhaltung erfiilit werden. Die Umstellung soll bis 2024 erfolgen.

Deutschlands groBter Lebensmittelhandler Edeka und dessen Discountkette Netto haben
sich sogar das Ziel gesetzt, diesen Schritt schon in diesem Jahr zu gehen, wie sie Anfang
der Woche mitteilten. Weitere Milch- und Molkereiprodukte sollen folgen.

Der Hintergrund: Alle grofien Lebensmittelhdndler in Deutschland haben in den
vergangenen Wochen angekiindigt, die bis zum Jahreswechsel nur bei Fleisch und
Fleischwaren verwendete vierstufige Haltungskennzeichnung 2022 auch bei Milch- und
Molkereiprodukten einzufiihren. Mit ihren vier Stufen - 1: Stallhaltung, 2: Stalihaltung plus,
3: AuBenklima, 4: Premium - erméglicht sie es Verbraucherinnen und Verbrauchern, beim
Einkauf auf den ersten Blick zu erkennen, wie hoch das Tierwohl-Niveau bei der Haltung
der Nutztiere ist.

Die Aldi-Nord-Managerin Tanja Hacker hielt fest: «Die Entwicklung der letzten Jahre zeigt:
Die Nachfrage nach Tierwohl-Produkten wichst stetig.» Spétestens bis 2030 soll nach
ihren Angaben die gesamte Eigenmarken-Milch bei Aldi aus den Haltungsformen 3 und 4
stammen.
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Gute Perspektiven fiir den Milchmarkt 2022

Krefeld - Der Milchmarkt ist fest in das neue Jahr gestartet, und die Preise diirften vorerst
auf einem vergleichsweise hohen Niveau bleiben.

——e

Hohes Praisniveau am Milchmarkt diirfte sich vorerst fortsetzen - Weniger Bauern und sinkende Milchkuhbestande
sorgen fir eine Begrenzung des Rol gebats. (c) propl

Doch damit sei langst noch nicht ,alles in Butter”, stellte der Geschaftsfiihrer der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft in Nordrhein-Westfalen (LV Milch), Dr. Rudolf
Schmidt, bei der Jahrespressekonferenz der Vereinigung am Mittwoch (12.1.) fest.

Es gebe einen ,dramatischen Riickgang” bei den Milcherzeugern, deren Zahl in den
vergangenen elf Jahren in Nordrhein-Westfalen um rund 40 % abgenommen habe; auch
der Kuhbestand sinke stetig. Dies hat sich dem Experten zufolge im vergangenen Jahr in
einer um rund 2 % geringeren Milchproduktion niedergeschlagen und diirfte sich
tendenziell auch 2022 fortsetzen.

Das schwiichere Angebot habe bei einer guten Nachfrage zuletzt deutlich gestiegene
Milcherzeugerpreise zur Foige gehabt, die im Jahresmittel 2021 in Nordrhein-Westfalen
fiir eine Standardmilch inklusive aller Zu- und Abschlége bei etwa 34,8 Cent/kg Milch
liegen diirften; das wiren 1,9 Cent mehr als im Vorjahr. Das Milchpreisniveau habe bei
ainigen Molkereien im Bundesgebiet im Dezember bereits die 40-Cent-Marke geknackt,
und dieses Niveau diirfte sich angesichts der Marktlage auch in der ersten Jahreshalfte
2022 verfestigen, prognostizierte der Experte.

Doch wird laut Schmidt das héhere Milchgeld ,durch die stark gestiegenen
Praoduktionskosten relativiert”, Angesichts der gesellschaftlichen und politischen
Anforderungen an die Milchbauern seien weitere Preissteigerungen nétig; ansonsten
werde sich der Strukturwandel weiter verschérfen. Laut dem rheinischen Vorsitzenden
der LV Milch, Hans Stécker, kommt es nun im Binnenmarkt darauf an, ,dass der Handel
die Kosten in der Kette beriicksichtigt, Gewinne weitergibt und sie nicht als
Inflationsbremse missbraucht”.

Der westfilische Vorsitzende Benedikt Langemeyer hob hervor, dass ,die Anspannung
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auf den Milchviehbetrieben aufgrund der Kostensituation grofd ist” und bei anhaltender
Teuerung selbst 40 Cent/kg Milch wohl noch zu knapp bemessen seien.

Milchgeldspreizung

Nach Einschétzung von Stdcker wird es bei den Milchpreisen 2021 im Bundesgebiet zu
einer Spreizung knrhfnen, Im Norden Deutschiands wiirden vermehrt Basisprodukte wie
Butter und Magermilchpulver hergestellt, deren Preise auch weltweit stark gestiegen
seien. Deshalb seien dort die Milcherzeugerpreise bereits schneller und deutlicher nach
oben gegangen.

In Nordrhein-Westfalen wiirden mehr Frischeprodukte hergestellt, weshalb das Land bei
den Milchpreisen etwas hinterherhinke. Ganz wichtig fiir die Branche sei der Export, vor
allem nach Asien, hob Stécker hervor. Ohne die dort zuletzt gute Nachfrage, insbesondere
in China, wére der jiingste Preisanstieg kaum méglich gewesen. Es miisse nun gelingen,
dies auch in den Kontraktverhandlungen mit dem LEH umzusetzen.

Stdcker betonte, ,dass die Milchwirtschaft grundséatzlich hinter eindeutigen
Kennzeichnungen, auch der neuen Haltungskennzeichnung des Handels, steht”. Nur so
lieRen sich die Anstrengungen der Milcherzeuger fiir mehr Tierwohl sichtbar machen.
Allerdings, so der Vorsitzende, sei der bisher ausgehandelte Zuschlag zwischen den
Handelsunternehmen und der Milchwirtschaft zu gering; er decke nicht die vollen Kosten.

Vorleistungen nicht honoriert

Langemeyer wies darauf hin, dass die Erzeuger bereits mit Laufstéllen und andererm in
Vorleistung getreten seien, ohne dass dies honoriert worden sei. Der Handel miisse sich
dariiber im Klaren sein, dass jede Erweiterung der Anforderungen Investitionen und Geld
kaste, was nicht alle Erzeuger leisten kénnten.

Ein weiteres Problem sei, dass die Initiative Tierwohl (ITW) Programmphasen von drei
Jahren habe, Stallbauinvestitionen jedoch langerfristig kalkuliert wiirden. Die Vorschldge
der Borchert-Kommission béten hingegen langerfristige Planungssicherheit, weshalb
diese noch umgesetzt werden sollten.

Milchimitate legen zu

Laut LV Milch hat der Absatz von Milchprodukten im Lebensmittelhandel 2021 nicht mehr
an die Rekordmarken des Vorjahres heranreichen kénnen, als es wegen Corona teilweise
Hamsterkéufe in den Geschéaften und langere Schlielungsphasen fiir Restaurants,
Kantinen und Hotels gab. So wurden weniger Butter, Joghurt, Quark und Kése in der
Selbstbedienungstheke gekauft.

Besonders deutlich war der Absatzriickgang von Januar bis Oktober gegeniiber dem
Vorjahreszeitraum 2020 mit 7,1 % bei der Trinkmilch. Ausgenommen hiervon waren
jedoch die Biomilch mit einem Plus von 3,3 % sowie die Weidemilch mit einemn kraftigen
Verkaufsanstieg von 21,1 %. Weiter deutlich zulegen konnten in der Verbrauchergunst
auch die Milchimitate wie Soja- oder Hafermilch, die mit einer Absatzmenge von rund 250
Mio. Litern mittlerweile fast 10 % des gesamten Konsummilchverbrauchs ausmachten.

Fiir diese zahlen die Kunden in den Liden zudem héhere Preise als fiir normale
Trinkmilch, weshalb immer mehr Molkereien auch in diesem Geschéftsfeld tétig sind und
einen Teil der Wertschopfung in die Branche zurlickholen wollen. ,\Wir lassen diesen
Markt nicht an uns vorbeigehen”, erkldrte Stécker, der auch Vorstandsmitglied bei
FrieslandCampina ist. Er kiindigte an, dass sich die Brancheninitiative Milch dieses
Themas annehmen und (ber die Vorziige der ,echten Milch” informieran werde.
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Gute Perspektiven fiir den
Milchmarkt 2022

Der Milchmarkt ist fest in das neue Jahr gestartet, und die Preise diirften
vorerst auf einem vergleichsweise hohen Niveau bleiben, Doch damit sei
lingst noch nicht ,,alles in Butter”, stellte der Geschiftsfiihrer der Landes-
vereinigung der Milchwirtschaft in Nordrhein-Westfalen (LV Milch),
Dr. Rudolf Schmidt, bei der Jahrespressekonferenz der Vereinigung am
12. Januar fest. Es gebe einen ,,dramatischen Riickgang" bei den Milch-
erzeugern, deren Zahl in den vergangenen elf Jahren in Nordrhein-West-
falen um rund 40 Prozent abgenommen habe; auch der Kuhbestand sinke
stetig. Dies hat sich dem Experten zufolge im vergangenen Jahr in einer
um rund zwei Prozent geringeren Milchproduktion niedergeschlagen und
diirfte sich tendenziell auch 2022 fortsetzen. Das schwichere Angebot
habe bei einer guten Nachfrage zuletzt deutlich gestiegene Milcherzeuger-
preise zur Folge gehabt, die im Jahresmittel 2021 in Nordrhein-Westfalen
fiir eine Standardmilch inklusive aller Zu- und Abschlige bei etwa
34,8 Cent/kg Milch liegen diirften; das wiren 1,9 Cent mehr als im Vorjahr,
Das Milchpreisniveau habe bei einigen Molkereien im Bundesgebiet im
Dezember bereits die 40-Cent-Marke geknackt, und dieses Niveau diirfte sich
angesichts der Marktlage auch in der ersten Jahreshilfte 2022 verfestigen,
prognostizierte der Experte, Doch wird laut Schmidt das héhere Milchgeld
wdurch die stark gestiegenen Produktionskosten relativiert’, Angesichts
der gesellschaftlichen und politischen Anforderungen an die Milchbauern
seien weitere Preissteigerungen notig; ansonsten werde sich der Struktur-
wandel weiter verschirfen. Laut dem rheinischen Vorsitzenden der
LV Milch, Hans Sticker, kommt es nun im Binnenmarkt daraufan, ,,dass der
Handel die Kosten in der Kette beriicksichtigt, Gewinne weitergibt und sie
nicht als Inflationsbremse missbraucht”. Der westfilische Vorsitzende
Benedikt Langemeyer hob hervor, dass ,.die Anspannung auf den Milch-
viehbetrieben aufgrund der Kostensituation grof8 ist" und bei anhaltender
Teuerung selbst 40 Cent/kg Milch wohl noch zu knapp bemessen seien.
Nach Einschitzung von Stocker wird es bei den Milchpreisen 2021 im
Bundesgebiet zu einer Spreizung kommen, Im Norden Deutschlands wiirden
vermehrt Basisprodukte wie Butter und Magermilchpulver hergestellt, deren
Preise auch weltweit stark gestiegen seien. Deshalb seien dort die Milch-
erzeugerpreise bereits schneller und deutlicher nach oben gegangen. In
Nordrhein-Westfalen wiirden mehr Frischeprodukte hergestellt, weshalb
das Land bei den Milchpreisen etwas hinterherhinke, Ganz wichtig fiir die
Branche sei der Export, vor allem nach Asien, hob Stécker hervor, Ohne
die dort zuletzt gute Nachfrage, insbesondere in China, wire der jiingste
Preisanstieg kaum moglich gewesen. Es miisse nun gelingen, dies auch in
den Kontraktverhandlungen mit dem LEH umzusetzen. Sticker betonte,
»dass die Milchwirtschaft grundsitzlich hinter eindeutigen Kennzeichnun-
gen, auch der neuen Haltungskennzeichnung des Handels, steht“ Nur so
lieBen sich die Anstrengungen der Milcherzeuger fiir mehr Tierwohl sicht-
bar machen. Allerdings, so der Vorsitzende, sei der bisher ausgehandelte
Zuschlag zwischen den Handelsunternehmen und der Milchwirtschaft zu
gering; er decke nicht die vollen Kosten.

Langemeyer wies darauf hin, dass die Erzeuger bereits mit Laufstallen und
anderem in Vorleistung getreten seien, ohne dass dies honoriert worden
sei. Der Handel miisse sich dariiber im Klaren sein, dass jede Erweiterung
der Anforderungen Investitionen und Geld koste, was nicht alle Erzeuger
leisten kénnten. Ein weiteres Problem sei, dass die Initiative Tierwohl
(ITW) Programmphasen von drei Jahren habe, Stallbauinvestitionen
jedoch langerfristig kalkuliert wiirden. Die Vorschlige der Borchert-
Kommission bdten hingegen lingerfristige Planungssicherheit, weshalb
diese noch umgesetzt werden sollten.

Laut LV Milch hat der Absatz von Milchprodukten im Lebensmittelhandel
2021 nicht mehr an die Rekordmarken des Vorjahres heranreichen
kénnen, als es wegen Corona teilweise Hamsterkiufe in den Geschiften
und lingere Schliefungsphasen fiir Restaurants, Kantinen und Hotels gab.
So wurden weniger Butter, oghurt, Quark und Kse in der Selbstbedienungs-
theke gekauft. Besonders deutlich war der Absatzriickgang von Januar bis
Oktober gegeniiber dem Vorjahreszeitraum 2020 mit 7,1 Prozent bei der
Trinkmilch, Ausgenommen hiervon waren jedoch die Biomilch mit einem

Plus von 3,3 Prozent sowie die Weidemilch mit einem kriftigen Verkaufs-
anstieg von 21,1 Prozent. Weiter deutlich zulegen konnten in der Verbraucher-
gunst auch die Milchimitate wie Soja- oder Hafermilch, die mit einer
Absatzmenge von rund 250 Mio. Litern mittlerweile fast zehn Prozent des
gesamten Konsummilchverbrauchs ausmachten, Fiir diese zahlen die
Kunden in den Liden zudem héhere Preise als fiir normale Trinkmilch,
weshalb immer mehr Molkereien auch in diesem Geschaftsfeld titig sind
und einen Teil der Wertschépfung in die Branche zuriickholen wollen.
Wir lassen diesen Markt nicht an uns vorbeigehen”, erklirte Stécker, der
auch Vorstandsmitglied bei FrieslandCampina ist. Er kiindigte an, dass
sich die Brancheninitiative Milch dieses Themas annehmen und iiber die
Vorziige der ,echten Milch® informieren werde. (AgE) 4
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Zwischen Superfood und No-Go:

Nordwestdeutscher Milchtreff

findet zum ersten Mal digita

Der Nordwestdeutsche Milchtreff
schliefit sich normalerweise an den
Milch-Montag der Griinen Woche an
und ist ein beliebtes Branchentreffen.
Organisiert von den Landesvereini-
gungen der Milchwirtschaft Nord-
rhein-Westfalen, Niedersachsen und
Schleswig-Holstein werden bei dieser
Gelegenheit jedes Jahr spannende
Themen rund um die Milch aufgegrif-
fen und diskutiert. Aufgrund der aktu-

| statt

ellen Corona-Lage fand der Nord-
westdeutsche-Milchtreff in diesem
Jahr digital statt. Das Thema: Zwi-
schen Superfood und No-Go: Die Ge-
schichte der Milch und ihre Chancen.

Rund 200 Zuschauer verfolgten am
Abend des 25. Januar den Live-Stre-
am der Veranstaltung auf dem Youtu-
be-Kanal von DIALOG MILCH. Mode-
riert von Tomma Hangen, Kommuni-
kationstrainerin
aus  Oldenburg
diskutierten  die
vier Podiumsgéste
zum Image der
Milch und dazu,
welche Chancen
sie fir die Zukunft
sehen.

Einleitend  gab
Prof. Dr. Gunther
Hirschfelder einen
kurzen Impuls zur
Kulturgeschichte
der Milch, aber
auch zur Entwick-
lung ihrer Rolle fiir
die Erndhrung in
den vergangenen
Jahrzehnten.

So erklérte er, dass Essen und Trinken
eine emotionale Sache sei. Ein Punkt,
der auch in der Werbung beriicksich-
tigt werden miisse. ,,Wir miissen mit
der ganzen Branche tiber Marken und
Produktsetting nachdenken.”

Ebenso wichtig sei der Blick auf das Ess-
verhalten der Menschen, die zuneh-
mend Snacks statt grofer Mahlzeiten
zu sich nehmen. ,Dafiir eignen sich
Milch und Milchprodukte sehr gut.
Allerdings miissten dann auch Ver-
packungsgréflen angepasst werden.”

Klaus-Peter Lucht ist Milchkuhhalter
aus Morel und Vorsitzender MEV
Schleswig-Holstein. Er erklart in der
Diskussion die Notlage vieler Land-
wirte. ,Es gibt bereits Dérfer, in
denen es keinen Landwirt mehr gibt.
Da geht fiir die Gesellschaft etwas
verloren, da Landwirtschaft auch fiir
das Sozialleben im Ort wichtig ist.”
Um den Kontakt zwischen Landwir-
ten und Verbrauchern wieder zu ver-
bessern, sieht er eine Chance in der
Bildung und im Besuch von Schul-
klassen auf Héfen.

Katharina Leyschulte, Milchkuhhalte-
rin aus Westerkappeln, ergéanzt, dass
sie deshalb auch das Schulmilchpro-
gramm als gute Chance betrachtet,
um an Schiiler und Lehrkrifte heran-
zutreten. ,, Wir miissen den Menschen
immer und immer wieder erkldren,
wie wir arbeiten.” Als wichtigen Kom-
munikationskanal zum Erkldren ihrer
Arbeit sieht sie hier auch die sozialen
Medien und appelliert an andere
Landwirte, diese ebenfalls zu nutzen.

Als Milchkuhhalter aus Wahrenholz
und engagierter My KuhTuber ist Hel-
mut Evers als Podiumsgast mit dabei.
Auch er sieht eine wichtige Arbeit in
der Kommunikation der Branche und
jedes einzelnen Landwirts. , Wir miis-
sen Geschichten erzihlen von unse-
ren Hofen und Dinge so erkldren,
dass die Leute sie verstehen.”

Der Aufzeichnung der gesamten Diskussion im Rahmen des
Nordwestdeutschen-Milchtreffs ist dauerhaft online unter:
hitps://wwwyoutube.com/watch?v=raSoTAdTUXo
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KINDER LERNEN KOCHEN

EU- Schulprogramm fiir Obst, Gemiise
und Milch in NRW-Grund- und Forder-
schulen

Die Schiiler der Buchholzer Waldschule prasentierten stolz ihre gekochten Gerichte. - Foto: Frank Mau-

rer = hochgeladen von Marcel FaBbender

20 kleine Koche aus den Klassen M und A3 der Buchholzer Waldschule bereiteten
internationale Gerichte mit Obst, Gemiise und Milch zu. Die NRW-weite Kochtour
Kinder lernen kochen animiert zum Kochen mit frischen Produkten.

Schnippeln, Brutzeln, Wiirzen hieR es diese Woche in der Aula der Forderschule in Wals-

- um, welche mittels einer mobilen Kiiche vorubergehend in eine Kocharena fiir Kinder
umgebaut wurde. Die Kochtour Kinder lernen kochen machte im Duisburger Stiden Sta-
tion. Landfrau Anneliese Upgang aus Vreden und ihr Team erklarten den Umgang mit
Klchengeraten, halfen beim Zerkleinern der frischen Lebensmitteln und gaben Tipps
zum sicheren Umgang mit den Schneidegeréten.

Indischer Lassi, spanischer Milchreis sowie amerikanische Wraps standen auf dem Koch-
plan . Die 20 Schiiler waren mit vollem Eifer dabei und lernen mit viel SpaB, wie ma&.fﬁ'zozz
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Gerichte mit grokem Appetit verschmaust.

Ziel des Projekts ist es, die Ernahrungskompetenz bei Kindern im Grund- und Férder-
schulbereich fur eine Ernahrung mit frischen und regionalen Produkten zu begeistern.
Denn Kinder, die sich gut ernahren, kommen fit und leistungsstark durch den Schulall-
tag, haben mehr Freude am Lernen und bessere Chancen auf Erfolgserlebnisse. Auch zu
Corona-Zeiten kann dieses Projekt stattfinden, da jederzeit auf groRte Hygiene geachtet
wird. Die Kéche tragen Mundschutz und Einweghandschuhe beim Zubereiten der Mahl-
zeiten.

Die Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V. bietet dieses Projekt als padagogi-
sches Begleitprogramm innerhalb des EU-Schulprogramms in NRW fur Obst, Gemuse
und Milch den Schulen an. Gefordert wird die Aktion durch das Ministerium fur Umwelt,
Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz des Landes Nordrhein-Westfalen.

—
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Aufpreis allein reicht nicht

Verbraucherzentrale NRW testet sechs
Angebote fiir faire Milch

Miinster - Die Verbraucherzentrale NRW hat sechs Anbieter von ,fairer
Milch® untersucht und verglichen, was hinter den verbreitetsten Angeboten

steckt. -me/pd-

Donnerstag, 10.02.2022, 10:25 Uhr

Eigentlich ist es nyr fair, dass dr Léndwirt far die Milch seiner Kihe kostendeckend bezahlt wird.
Doch die Rechnung geht leider nichtimmer auf. Foto: Lev Dolgachov

Milch in den Discountern liegt derzeit bej 75 Cent", weil Frank Maurer,
Pressesprecher der Landvereinigung der Milchwirtschaft N RW. Kein Wunder,
dass die Erzeuger kaum ihre Kosten decken kénnen.

Verbraucherzentrale NRW hat sechs Angebote von »fairer Milch* untersucht,
die mit einem zusitz| ichen Aufpreis werben, Dieser Aufpreis soll dem Landwirt
zugute kommen.
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Sternenfair: Die konventionelle H-Milch sowie die Milchprodukte von
,sternenfair, der Marke der MVS Milchvermarktungs-GmbH, werden in
Bayern, Baden-Wiirttemberg, Hessen und NRW angeboten. Die
Milcherzeuger erhalten 40,15 bis 44,15 Cent pro Kilogramm Milch. Angesichts
steigender Miichpreise piant die MVS fur die ,Sternenfair”-Produkte eine
Erhéhung der Auszahlungspreise im Februar 2022. Hinter der MVS steht ein
Verein mit 110 angeschlossenen Landwirten.

Die Faire Milch: Das Projekt des Bundesverbandes deutscher Milchviehhalter
schreibt pro Liter konventionelle Milch einen Grundpreis von 45 Cent fest.
Laut Stiftung Warentest ist die Auszahlung jedoch nur ltickenhaft
riickverfolgbar. Hofbetreiber werden nicht nach verkaufter Menge bezahlt,
sondern erhalten eine Gewinnausschittung auf ihre Genossenschaftsanteile.

Berchtesgadener Land: Von rund 1800 Milchviehhaltern aus Stidbayern
stammt die Milch des Molkereiunternehmens ,Berchtesgadener Land". Sie
erhalten einen héheren Preis fiir die Milch als Giblich: 41,34 Cent pro
Kilogramm flir die Bergbauern-Milch, 40,33 Cent pro Kilogramm flr
konventionelle Milch, 49,82 Cent pro Kilogramm fiir Bio-Natuirland-Milch und
'®,83 Cent pro Kilogramm fiir Bio-Demeter-Milch.

»Du bist hier der Chef“: Mehr als 9300 Verbraucher haben im Rahmen der
Initiative ,Du bist hier der Chef“ Giber die Vergiitung fiir die
Milchbauernbetriebe abgestimmt. Die Landwirte erhalten 58 Cent pro
Kilogramm Bio-Milch. Falls notig, stimmen die mehr als 1000
Vereinsmitglieder tiber eine Erhéhung der Auszahlungspreise ab. Die
unverbindliche Preisempfehlung von 1,45 Euro ist auf der Verpackung
aufgedruckt, damit der Handel den Preis nicht 4ndern kann.

Schwarzwaldmilch: Die Molkerei Schwarzwaldmilch geht mit ihren
Auszahlungspreisen transparent um und informiert dazu auf ihrer Homepage.
So erhielten Erzeuger 2021 durchschnittlich flir konventionelle Milch 40,32
Cent pro Kilogramm und flir Bio-Milch 56,03 Cent pro Kilogramm.

Milch-Marker-Index

Der Milch-Marker-index stelit die durchschnittlichen Milcherzeugungskesten in der
konventionellen und 6kologischen Milcherzeugung dar. Im Oktober 2021 lagen die
Milcherzeugungskosten fiir Bio-Milch bei 64,39 Cent pro Kilogramm Milch, fiir
konventionelle Milch bei 46,13 Cent. Die Milchauszahlungspreise der Molkereien lagen fiir
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Ein Herz fiir Erzeuger: Einen anderen Ansatz verfolgt Netto mit seiner Marke
,Ein Herz fur Erzeuger®. Seit 2008 werden unter anderem konventionelle Mich
sowie Emmentaler Kédse und Mozzarella mit einem Preisaufschlag von zehn
Cent pro Packung angeboten. Die Werbung suggeriert, dass die Milcherzeuger
einen Aufschlag von zehn Cent bekommen. Die Héhe des Aufschlags richtet
sich jedoch nach dem Umsatzanteil der Milch ,Ein Herz fiir Erzeuger am
gesamten Milchumsatz von Netto. Betragt er zehn Prozent, erhalten die
Milchbetriebe von der Molkerei etwa einen Cent zusatzlich. Nur wenn die
gesamte Milch bei Netto als ,Ein Herz fiir Erzeuger“-Milch verkauft werden

wiirde, erhielte jeder Milchbetrieb zehn Cent pro Liter.
Fazit von Verbraucherschiitzer Frank Waskow: ,Das sind gute Ansitze, aber

sie sind noch nicht richtig wirksam. Es komme eben immer noch nicht genug
flr eine Kostendeckung beim Landwirt an. Hier hat Frank Maurer von der
Milchwirtschaft NRW fiir Verbraucher den bekannten Tipp: regional kaufen.
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Chancen tberwiegen
die Risiken

) 2 Nnrdwéstdeuts&:her Milchtreff befasste sich
mit den Zukunftschancen der Miich.

Das Image der Milch ist gut, muss aber besser kommuniziert werden. Dann wird die Milch auch in Zukunft eine
wichtige Rolle in der Erndhrung hierzulande einnehmen. Das ist die Quintessenz des diesjahrigen Nordwestdeutschen
Milchtreffs, der erstmals digital als Hybridveranstaltung vor Ort und digital durchgefihrt wurde. Erneut organisiert
von den Landesvereinigungen der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfalen, Niedersachsen und Schleswig-Halstein
diskutierten Prof. Gunther Hirschfelder und die drei Milchkuhhalter Katharina Leyschulte, Klaus-Peter Lucht und
Helmut Evers tber das Thema ,Zwischen Superfood und No-Go: Die Geschichte der Milch und ihre Chancen®,

treff ist seit langem als Branchentreff
ein wesentlicher Bestandteil der Akti-
vititen der Milchwirtschaft wihrend der

E er beliebte Nordwestdeutsche Milch-

Internationalen Griinen Woche in Berlin. Er
schlieft iblicherweise an den ,,Milch-Montag"
der Fachmesse an. Organisiert von den Landes-
vereinigungen der Milchwirtschaft Nordrhein-
Westfalen, Niedersachsen und Schleswig-
Holstein werden bei dieser Gelegenheit jedes
Jahr vor Ort spannende Themen rund um

die Milch aufgegriffen und diskutiert. Aber
seit zwei Jahren ist in Deutschland nichts
mehr, wie es zuvor war. Aufgrund der aktuellen
Corona-Lage fand der beliebte Branchentreff
in diesem Jahr erstmals vor Ort und digital
statt.

Rund 200 Zuschauer verfolgten am Abend des
25. Januar den Live-Stream der Veranstaltung
auf dem Youtube-Kanal der Branchenkom-
munikation DIALOG MILCH. Moderiert von
Tomma Hangen, Kommunikationstrainerin

Die Organisatoren und Protagonisten des diesjéhrigen Mordwestdeutschen Milchtreffs im Uberbliclk.

aus Oldenburg, diskutierten die vier Podiums-
géste Prof. Dr. Gunther Hirschfelder und die
drei Milchviehhalter Klaus-Peter Lucht,
Katharina Leyschulte und Helmut Evers
unter dem Motto ,,Zwischen Superfood und
No-Go: Die Geschichte der Milch und ihre
Chancen" iiber das Image der Milch und die
Aussichten des beliebten Lebensmittels fiir
die Zukunft.

Einleitend gab Prof. Dr. Gunther Hirschfelder,
Universitit Regensburg, einen kurzen Impuls
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zur Kulturgeschichte der Milch, aber auch
aur Entwicklung ihrer Rolle fiir die Erndhrung
in den vergangenen Jahrzehnten. Milch sei
ein Superfood, werde aber nicht als solches
wahrgenommen, Das miisse iiber die Social
Media-Kanile deutlich besser kommuniziert
werden, brauche aber auch sichtbare Marken.
Denn Verbraucher denken laut Prof. Hirsch-
felder in Marken, da sie glauben beim Ver-
zehr die positiven Eigenschaften derselben
zu erhalten. Einige gute Beispiele aus der
Milchindustrie in dieser Hinsicht seien in
den Regalen anch bereits zu finden. Das
miisse aber weiter ausgebaut werden.

Ebenso wichtig sei der Blick auf das Essver-
halten der Menschen, die zunehmend Snacks
stall groffer Mahlzeiten zu sich nehmen
Dafiir eignen sich Milch und Milchprodukte
sehr gut. Allerdings miissten dann auch Ver-
paclwungugrofen angepasst werden.” Auch
der imuer stirkere Trend zur Regionalitdt
spiele der Milch ebenso in die Karten wie die
wachsenden Produktkategorien Medical und
Health Food.

Milch ist kein No-Go

Nach den cinfithrenden Worten von Prof.
Hirschfelder begann ‘lomma Hangen die
Diskussion mit der Frage nach der Milch als
No-Go. Das verneinten alle Teilnehmer. Es
gebe keinen wissenschaftlichen Beleg fiir
eine krankmachende Wirkung der Milch, be-
tonte Klaus-Peter Lucht, Milchkuhhalter aus
Morel und Vorsitzender der MEV Schleswig-
Holstein. ,Wir haben den Fehler gemacht
nicht mehr selbst iiber uns zu sprechen,
sondern dass der Werbung zu tiberlassen’. Das
filhrte zu der negativen Berichterstattung.
Um fachlich und wissenschaftlich dagegen
halten zu kénnen, sei nun die neue Branchen-
kommunikation des Deutschen Bauernver-
bandes aufgebaut worden.

Auch Helmut Evers sah die pauschale Aussage
,Milch macht krank” sehr kritisch. Er mache
sich viele Gedanken dariiber woher diese re-
gative Berichterstattung kommt und versuche
dann mit Kritikern Kontakt aufzunehmen
und sie auf seinen Hof einzuladen. Im Falle
ciner Journalistin sei dies auch schon einmal
sehr positiv verlaufen. Katharina Leyschulte,
Milchkuhhalterin aus Westerkappeln, mo-
nierte vor allem die Folgen der negativen
Berichterstattung. ,Mir geht das sehr nahe
und es nimmt mich persénlich mit. Solche
Reportagen sollten sehr sensibel und gut
recherchiert sein, da sich die falschen Aus-
sagen einpragten.”

Die Zukunft der Milch diskutierte (v. ) Moderatorin Tomma Hangen mit Klaus-Peter Lucht, Prof. Or, Gunther
[Fotos: Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e.\.)

Hirschfelder, Katharina Leyschulte und Helmut Evers.

Prof. Gunther Hirschfelder sieht die Kritik
als Ausdruck einer generellen Kritik an der
modernen Landwirtschaft, bei der die Milch
nur stellvertretend benannt werde. Das sei
eine Metapher fiir eine Gesellschalt, die sich
{ibernommen habe. Junge Menschen haben
Angst vor einer Well, in der sie nicht mehr
leben kénnen. ,Um das zu dndern, brauchen
wir eine faktenbasierte Kommunikation.”
Aber man miisse auch klar sagen, dass ,wir es
einer Hardcore-Fraktion unter den Kritikern
niemals recht machen werden’, betonte
Prof. Hirschfelder. Die Griinde fiir die Kritik
reichten aber tiefer, Einer davon sei die
Theorie, ,,dass wir als Branche einfach zu nett
sind®. ,Das ist sicherlich ein Faktor, aber
auch der Glaube, dass man, wenin man auf
dem Hof von Helmut Evers die Kithe rettet,
damit die ganze Welt rettet, spielt eine wich-
tige Rolle. Das Ganze ist eine Form von
Komplexizititsreduzierung’, so der Wissen-
schaftler. Es sei ein Unding zu glauben, man
kénne die ganze Welt erndhren, ohne natur-
und menschengerechten Fortschritt zu ver-
wenden.

Milch ist ein wichtiger Pfeiler der
Landwirtschaft

Daran anschlieRend besprachen die Teil-
nehmer die Rolle der Milch als Superfood und
ihre Zukunftsaussichten. Katharina Leyschulte
betonte den Wert der Kilhe fiir den Erhalt
der Landschaft. Als Landwirt sei sie auto-
matisch auch Landschaftsgestalterin. Nicht
alles Griinland kénne zu Ackern gemacht
werden und nur Kithe kbnnten den Erhalt
des Griinlands gewdhrleisten. Das miisse
aber auch kommuniziert werden. Sie be-
trachtete, dass Schulmilchprogramm dabei
als gute Chance, um an Schiiler und Lehr-
krifte heranzutreten. ,Wir missen den
Menschen immer und immer wieder er-
Kkliren, wie wir arbeiten. Als wichtigen
Kommunikationskanal zum Erkliren ihrer
Arbeit sieht sie hier auch die sozialen Medien
und appelliert an andere Landwirte, diese
ebentfalls zu nutzen.

Das sah Helmut Evers dhnlich. Auch er sieht
eine wichtige Arbeit in der Kommunikation
der Branche und jedes sinzelnen Landwirts.
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~Wir miissen Geschichten erzihlen von un-
seren Hofen und Dinge so erkliren, dass die
Leute sie verstehen.” Sein Hof sei im Heimat-
dorf Museum, Zirkus und Zoo in einem, Die
Bewirtschaftung des Griinlandes sei zudem
auch sehr wichtig fiir die Reduzierung der
CO,-Emissionen. Man liege inzwischen bei
Werten von 600 bis 800 g CO, /1. Das seien
weltweit fithrende Emissionswerte, die die
erfolgreichen Bemiihungen der Landwirte
bestitigen.

Klaus-Peter Lucht ging in der Diskussion auf
einen anderen wichtigen Aspekt ein, die Not-
lage vieler Landwirte. Der Strukturwandel
schreite weiter voran. Dabei gehe es um
mehr als die betroffenen landwirtschaftli-
chen Flichen. ,Es gibt bereits Dérfer, in
denen es keinen Landwirt mehr gibt. Da geht
fir die Gesellschaft etwas verloren, da Land-
wirtschaft auch fiir das Sozialleben im Ort
wichtig ist." Um den Kontakt zwischen Land-
wirten und Verbrauchern wieder zu ver-
bessern, sieht er eine Chance in der Bildung
und im Besuch von Schulklassen auf Hofen.
Auch die sozialen Medien miissten bespielt
werden, um Erfolg zu haben, Daher stehe das
auch im Fokus der Branchenkommunikation

Initiative Milch. Aber auch die Gesellschaft
miisse in die Pflicht genommen werden Lo-
sungen zu finden, wie zum Beispiel beim
Thema Nahrungsmittelverschwendung,

Das unterstiitzte Katharina Leyschulte. ,Wir
miissen eigene Kanile aufbauen, dabei abstrakt
sein und unsere Geschichten erzihlen® Dem
stimmte Prof. Hirschfelder nur bedingt zu.
Er habe Zweifel an der Wirksamkeit von Ver-
bandsaktionen auf Social-Media-Kanilen, da
diese eigenen Gesetzen unterligen. ,Wir
kénnen nicht die besseren Youtuber werden®
Man miisse stattdessen den wissenschaftlichen
Stand, dass Milch bspw. eben nicht karzinogen
ist, verbreiten. Generell sei es ohnehin Zeit
die Milch offensiver und als Luxusfood zu
kommunizieren. Andere Branchen wiesen
mehr Skandale auf. Prof, Hirschfelder mahnte
die Branche sich zu wehren und auch einmal
wzuriickzukeilen’, wenn sie angegriffen werde.

Branche muss politischer werden

Klaus-Peter Lucht erinnerte daran, dass die
Reaktionen in Social-Media-Kanilen heftig
ausfallen kénnten. Entscheidend sei es poli-
tisch aktiv zu sein. Der DBV habe mit dem

Borchert-Konzept die Parteien vor der Wahl
iiberzeugt. Aber die Politik habe nun nicht
mehr den Mut den Biirgern zu sagen, dass
die Lebensmittel teurer werden miissen. Das
dndere aber nichts daran, dass die Landwirte
eine Finanzierung brauchen. Auflerdem miisse
die Erndhrung bildungstechnisch besser auf-
gearbeitet werden, Das Thema werde stark ver-
nachldssigt. Das sei schon daran zu erkennen,
dass ein Drittel der Schulkinder immer noch
Schokolade als Pausenbrot erhalten.

Dem stimmte Prof Hirschfelder zu. Fs
brauche klare Vorgaben fiir die Politik und
den Schulterschluss von Landwirten und der
Wissenschaft. Wie alle anderen Teilnehmer
zeigte auch er sich tiberzeugt, dass die Milch
trotz all der vorhandenen Probleme auch in
Zukunft eine wichtige Rolle in der Ernihrung
hierzulande spielen wird. Eine Ansicht, die
sicherlich ihre Berechtigung hat, aber auch in
Zukunft zu inhaltlichen Auseinandersetzungen
mit Kritikern aller Couleur fithren diirfte.
Wer sich noch genauer mit der Diskussion
beschiftigen méchte, wird online fiindig. Die
Aufzeichnung der gesamten Diskussion im
Rahmen des Nordwestdeutschen-Milchtreffs
ist dauerhaft online unter: www.youtube.com/
watch?v=raS0TAdTUXO0 zu finden. A
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~inden Himmel

LZ | Bheinland: Herr Stocker, wie
kommt es zum Anstieg der Milchpreise?

H. Sticker: Wir beobachten bereits
seit mehreren Jahren, dass die Machfra-
ge nach Milch und Milchprodukten
stdrker ansteigt als das Angebot. Durch
die Corana-Krise hat sich diese Situati-
on noch einmal verstdrkt. Hier wurden
Lieferketten unterbrochen und dadurch
ist es schlagartig dazu gekommen, dass
die starke Machfrage schlechter ge-

deckt wurde. Und dadurch ist auch die
Machfrage bei den griBten Milchimpaor-
teuren, also Asien und da vorneweg
China, nach Basismilchprodukten wie
Magermitchpulver und Butter " eben
sehr stark angestiegen. Das hat zu den
enormen Steigerungen der internatio-
nalen Motierungen gefithrt. Durch das
Abflieben von Basisprodukten in die
anderen Lander kommt es hier in Euro-
pa zu einer Verknappung des Angebots
und letztendlich zu haheren Milchprei-
sen. Corona hat somit zu einer zeitli-
chen Verschleppung dieser Entwick-
lung gefiihrt.

Preise wachsen nicht

Die Richtung stimmt. Die Milchpreise sind in den vergangenen Monaten spiirbar
gestiegen und befinden sich weiter im Aufwind. Allerdings fressen die hohen Produlk-
tionskosten die guten Erlése regelrecht auf. Wie sieht es aus am Milchmarlkt, wahin
steuern die Preise und was erwartet die Branche vom Lebensmitteleinzethandel
(LEH)? Die LZ Rheintand sprach hieriiber mit Hans Stdcker aus Engelskirchen, rheini-
scher Yorsitzender der Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW.

Auf der einen Seite haben wir einen

starken Anstieg der Nachfrage, aber auf

der anderen Seite haben wir auch in
den vergangenen Jahren einen deutli-
chen Riickgang beim Angebot. Die drei
Diirrejahre in Folge haben dazu gefithrt,
dass der Milchkuhbestand in Mitteleu-
ropa deutlich zuriickgegangen ist. Vor
allen Dingen aber ist der Firsenbestand
abgestockt worden. Es ist daher davon
auszugehen, dass dieses geringe Ange-
bot auch noch weiter anhalt.

LZ | Rheinland: Es gibt aber deutsch-
landweit grofle regionale Unterschiede
bei den Milchpreisen. Wie sind digse zu
erkldren?

H. Stiicker: Auch dies ist durch die ak-
tuellen Marktgegebenheiten zu erkld-
ren. Im Norden Deutschlands werden
traditionell grofe Mengen Basisprodulk-
te hergestellt wie Butter und Mager-
milchpulver, deren Preise stark ange-
stiegen sind. Und die Molkereien dort
kinnen daher im Moment 50 Cent/kg
Milch ausbezahlen. Hier im Mordwesten
sind dagegen die Molkereien eher
marktorientiert und vermarkten frische

Produkte. Diese gehen hauptsdchlich in

den LEH und der hebt Preise nur an,
wenn er muss. Das gilt auch fr den Si-
den Deutschlands, wo traditionell mehr
Markenmolkereien ihren Sitz haben.
Sowohl hier im Nordwesten als auch im
Stiden werden daher die Preiserhéhun-
gen erst zeitversetzt erfolgen.

LZ | Rheinland: Die Milcherzeuger kiin-
nen sich also auf weiter steigende
Milchpreise einstellen.

H. Stiicker: |a, das kénnen sie. Im Mo-
ment ist die Machfrage nach Milch und
Milchprodukten weiterhin groR und ei-
ne Angebotssteigerung ist ebenfalls

nicht zu sehen. Wir gehen als Landes-
vereinigung daher von weiter steigen-
den Notierungen und Preisen aus. Ich
denke aber nicht, dass die Preise ins
linendliche gehen Die Milchpreise wer-
den nicht in den Himmel wachsen, denn
wenn beispielsweise Milchfett zu teuer
wird, reagiert der Markt hier mit ent-
sprechenden GegenmaBnahmen. Dann
wird Milchfett in den industriellen Pro-
duktionen durch pflanzliches Fett er-
setzt und wenn Milchprodukte zu teuer
sind, dann werden Ersatzprodukte ge-
kauft.

LZ | Rheinland: Welche Milchpreise
sind denn zu erwarten? Wagen Sie da
eine Prognose?

H. Stiicker: Hier muss man wieder un-
terscheiden zwischen den Produktions-
richtungen der Molkereien. Die' Unter-
nehmen, die Basisprodukte erzeugen,
diirften auch in den néchsten Monaten
einen hoheren Milchbasispreis auszah-
len kénnen von 45 Centfkg und mehr.
Fiir die anderen Molkereien geht die
Landesvereinigung davon aus, dass hier
ebenfalls héhere Milchpreise miglich
sind, und zwar im Bereich von 43 bis
45 Centfkg Milch in den ndchsten Mo-
naten.

LZ | Rheinland: Bereits jetzt ist im Bun-
desmittel wieder die 40-Cent-Marke bei
der Milch erreicht. Reicht dieser Preis
angesichts der explodierenden Kosten
in den Betrieben aus?

H. Stiicker: Ab wann der Milchpreis die
Kosten deckt, ist je nach Betrieb sehr
unterschiedlich. Fakt ist, dass wir es in
der Tat mit explodierenden Preisen bei
Futtermitteln und Energiekosten sowie
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bei Dilnger zu-tun haben. Hinzu kommt,
dass die Milcherzeuger in den vergan-
genen Jahren wenig Geld verdient ha-
ben. Diese Defizite milssen noch ausge-
glichen werden. Ich glaube, dass auch
bei steigenden Milchpreisen viele Be-
triebe nicht in der Lage sind, kostende-
ckend ihre Milch zu erzeugen, und der
Strukturwandel weitargeht.

LZ | Riweintand: Die Kontraktverhandlun-
gen zwischen den Molkereien und dem
LEH sind enttduschend fiir die Milch-
erzeuger verlaufen. Aldi hat den Preis
fiir Trinkmilch nur um 3 Cent erhéht.

H. Sticker: 3 Cent prao Liter Milch sind
natiiilich zu wenig. Aus Sicht der
Milcherzeuger passt das nicht. Es passt
nicht in die Wertschipfung. Aldi gibt
hier die steigenden Kosten fir die

‘Milcherzeugung nicht weiter an die

Kunden. Allerdings muss man auch se-
hen, dass diese Preiserhthung von Aldi
nichts aussagt iiber die verhandelten
Kontrakte zwischen den Molkereien
und dem Handel. Diese diirften hisher
ausgefallen sein. Das sieht man auch
daran, dass Aldi nachtraglich den Preis
fiir Frischmilch um 5 Cent erhdht hat.

12| Rheinland: Wie beim Fleisch wartet
der Handel auch bei der Milch jetzt mit
der Kennzeichnung der vier Haltungs-
formstufen auf. Was sagt die Milchwirt-
schaft zu der neuen Kennzeichnung?

H. Stiicker: Der Handel ist bereits seit
mehreren Jahren auf diesem Weg und
will dem Verbraucher deutlicher ma-
chen, wo tierische Produkte erzeugt
werden und wie sie erzeugt werden.
Dafiir hat der Handel die vier Hal-
tungsformstufen entwickelt oder eben

Die Milcherzeuger kilnnen sich auf weiter
steigende Milchpreise freuen, aber sie sind
auch nach wir vor mit enorm hohen Kosten

konfrontiert. Fato: agrar-press

verschiedene Labels, die den einzel-
nen Haltungsformstufen zugeordnet
werden kinnen. Grundsatzlich steht
die Milchwirtschaft hinter solchen ein-
deutigen Kennzeichnungen. Der Ver-
braucher wiinscht sich eben eine ein-
fache Kennzeichnung. Mit der vierstu-
figen Kennzeichnung der Haltungs-
formstufen lassen sich Anstrengungen
der Milcherzeuger fiir mehr Tierwohl
gut sichtbar machen. Iransparenz ist
generell gut und hilft auch der Milch-
wirtschaft.

LZ | Rheinland: Ab 1. April geht QM+ an
den Start. Milch, die die QM+-Anforde-
rungen erfiillt, kann dann in der Hal-
tungsformstufe 2 des LEM vermarktet
werden. Ist der ausgehandelte Zuschlag
von 1,2 Cent/kg Milch hierfiir ausrei-
chend?

H. Stdcker: Landwirtschaft, Molkerei-
wirtschaft und LEH haben gemeinsam
das Tierwohlprogramm QM+ entwi-
ckelt. Hieran sind bestimmie Auflagen
gebunden. QM+ steht unter anderem
fir komfortablere Stdlle mit weichen
Liegefldchen, zusétzlichem Beschafti-

gungsmaterial sowie mehr Bewegungs-
frejheit fir die Tiere. Laut Branchenver-
einbarung sollen die Milcherzeuger fir
QM+ einen. zusdtzlichen Aufschlag von
1,2 Cent/kg Milch erhalten. Allerdings
miissen wir klar feststellen, dass es nur
eine kleine Menge ist, die iberhaupt
{iber QM+ vermarktet werden soll. Der
Zuschlag vom Handel wird nur fiir die
abverkaufte Ware bezahlt, und zwar als
Tierwohlbetrag an die Molkerei. Und
letztendlich fihrt dies dazu, dass die
Erwartungen der Milcherzeuger, diese
1,2 Cent Zuschilag auf jeden von ihrer
Milch gelieferten Liter zu erhalten,
nicht erfiillt werden kdnnen. [nsgesamt
muss sich zeigen, wie viel Miich wirk-
lich in der Handelsformstufe 2 oder
demndchst auch Stufe 3 verkauft wer-
den kann. Hierzu sind bilaterale Ver-
handlungen zwischen Handel und Mal-
kerei erforderlich und die werden dann
im Endeffekt zeigen, was bei den Land-
wirten der jeweiligen Molkerei an Zu-
schlag ankommt.

Was die Hihe des Zuschlags anbelangt,
50 ist er fiir einen rhittleren Betrieb mit
einem gut ausgestatteten Boxenlauf-
stall wahrscheinlich ausreichend. Aber
auf die meisten Betriebe trifft dies
nicht zu. 5ie missen fiir mehr Tierwonl
Geld in die Hand nehmen und: investie-
ren. Und dafiir reicht der Zuschlag fir
QM+ nichtaus. el
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Regionale Initiative trotzt
globalen Herausforderungen

Um der im vergangenen Jahr gestarteten Initiative #AusGutemGrundAusNRW wieder Schwung zu verleihen, prasen-
tierten sich die Projektpartner Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfalen e.V., mein-ei.nrw.e.v. und
der Westfalisch-Lippische Landwirtschaftsverband e.V. Anfang April auf dem Hof Sanneborn, dem Milchkuhbetrieb der
Familie Stcker im Oberbergischen Kreis, der Presse. Es war zugleich einer der letzten offiziellen Auftritte von NRW-
Landwirtschaftsministerin Ursula Heinen-Esser, die wenige Tage nach der Veranstaltung von ihrem Amt zuriicktrat.

RWV: Ursula Heinen-E

Lakaitermin zur Initiative

itdem Krieg in der Ukraine steht die
M Landwirtschaft, und insbesondere

die Milchwirtschaft, vor ganz neuen
Herausforderungen, erklirte Ursula Heinen-
Esser. Die steigenden Energiepreise wirkten
sich in der Branche und dabei in der gesamten
Kette enorm aus, ,Wir haben alle gelesen,
dass ein Discounter wieder eine massive
Preiserhdhung vornimmt. Das alles sind
Themen, die Hersteller und Verbraucher be-
rithren. Die Verbraucher werden dabei mit

hohen Energiepreisen und hohen Lebens-
mittelpreisen doppelt belastet. Dies miissen
wir sehr genau im Blick halten’, sagte sie.
Offensichtlich wiirde in der Ukraine keine
Aussaat erfolgen, da die russischen Soldaten
nicht nur systematisch Felder, sondern auch
Landmaschinen zersttrten. ,,Die Russen haben
offensichtlich vor, den Ukrainern den land-
wirtschafilichen Nihrboden zu entziehen.
Und es ist umso dramatischer, weil es hier
um die Welterndhrung geht.”

und Hans Sticker begriiBten auf dem Hof Sonneborn Pressevertreter.

Die Ukraine zdhlt zu den weltweit gréfiten
Exporteuren von Weizen, Gerste, Mais in
die Linder des Nahen Ostens und Afrikas,
Ein Ernteausfall in diesern Land fiihrt dem-
entsprechend zu grofien Problemen bei der
Erndhrung der Weltbevilkerung. Und was
Europa betrifft: ,Wir haben einen hohen
Selbstversorgungsgrad bei Milch und bei
Weizen. Jedoch liegen wir bei Weizen bei
Weitem nicht {iber 100 Prozent", so Heinen-
Esser. Die Preissteigerungen an der Pariser
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Getreideborse wiirden verdeutlichen, wie
sich die Situation entwickelt. Das Landwirt-
schufsmuinisterium witrde die Entwicklungen
mit groBer Sorge beobachten: ,Wie schaffen
wir es nach den Diirrejuliren in Afrika, die
Bevéilkerung dort zu erndhren, wenn gleich-
zeitig der grofle Lieferant fiir Gelreide aus-
fill? Das sind die Herausforderungen, vor
denen wir stehen.”

Die aktuelle globale Situation
schidgt einen guten Bogen zum
Thema Regionalisierunsg.

,Regionalisierung und Verbiinde, wie Sie sie
hier schaffen, sorgen fiir eine Stirkung der
heimischen Landwirtschaft. Und sie sorgen
aber auch dafiir, dass die Verbraucherinnen
und Verbraucher mit exzellenten Produkten,
ortsnah gut versorgt werden. Und immer
mehr Verbraucher schitzen diese Produkte.
Sie wollen wissen, woher ihre Nahrungsmillel
kommen und wie sie erzeugt werderl, beton(e
die (Ex-)Ministerin. ,;Wir wollen Regionalitit
stirken. Wit haben den Verein ,Ern g
NRW® der darauf ausgerichtet ist, die Wert-
schipfungskeften im Land zu halten. Die
Idee der Kreislaufwirtschaft sei mit der
Tnitiative #AusGUtemGrundAusNRW ganz

hervorragend gelungen. ,Viellalt und Qualitdt .

tegionaler Lebensmittel selén gule Griinde
fir landwirtschaftliche Erzeugnisse aus
Nordrhein-Westfalen, sagte Heinen-Esser. So
stiinden heimische Produlte fiir hohe Qualitit,
nachvollziehbare Produktionsbedingungen
und kurze Wege auch fiir einen nachhaltigeren
Konsum. Deshalb unterstiitze die Landes-
regierung die regionale Vermarktung bereits
seit mehr als 20 Jahren, denn die Bedeutung
der regionalen Wertschopfungsketten und die
Notwendigksit der regionalen Vermarktung,
seien unbestritten.

Der regionale Kreislauf
der Initiative

Hans Stocker, geschiftsfithrender Vorstand
der Landesvereinigung der Milchwirtschaft
Nordrhein-Westfalen und Betriebsleiter auf
dem Hof Sonnborn, erklirte die Vorziige der
Initiative: ,Das Griinland im Oberbergischen
wird nicht nur als Futter fiir unsere Kiihe ver-
wendet, sondern ist die Grundlage fiir sauberes
Wasser." So hitten die rtlichen Talsperren ver-
gleichsweise sehr niedrige Nitratwerte. Beispiel-
haft sei auch, dass sich das Wasser fiir die
Forellenzucht im Nachbartal, dem Site der

Reglonalitdt gewinnt immer mehr an Bedeutung bei der
Lambachtaler Forellenzucht, eigne. Neben dem
Griinland wird die Acketfliche zum Futter-
mittelanbau genutzt. Weiterhin werden Neben-
produkte der Meckenheimer Krautfabrilc
verfiittert, die ebenfalls Teil des Verbundes ist.
Ein Milchiuhbetrieb steht stellvertretend fir
viele landwirtschaftliche Betriebe in NRW.
Jedes Unternehmen steht dabei vor der Auf-
gabe, notwendige MaBnahmen, unter anderem
in den Bereichen klimafreundliche Produktion,
Biodiversitit, Inseltenschutz und Tierwohl
umzusetzen und die Produktionsweisen seiner
Lebensmittel dem Verbraucher transparent
darzustellen. Wi alle stehen vor den wichtigen
Zukunftsthemen wie Klimaschutz, Tierwohl
und Wertschitzung von Lebensmitteln und
miissen diese kommunizieren und Krifte
biindeln, Zudem wollen wir auch proaktiv
auf Kritiker zugehert”, so Stocker.

Die Initiative

Die Initiative #AusGutemGrundAus NRW
hat sich aus dem Kreis der NRW-Aussteller

marktung. (Fotos:

der Internationalen Griinen Woche ent-
wickelt. Die Landesvereinigung der Milch-
wirtschaft NRW eV, der mein-ei.nrwe.V.
und der Westfilisch -Lippische Landwirt-
schaftsverband eV stehen fiir die urspriinglich
regionalen Lebensmittel Bi, Fleisch, Getreide
und Milch.

Zu Beginn der Initiative, die im letzten Jahr
gestartet ist, hut die Gemeinschaft aus eigener
Kraft heraus einen Film zur Verbraucher-
information iber drei landwirtschaftliche
Betriebe und deren Produktionsweisen er-
stellt, Tenor: Viele Lebensmittel, die wir
tiglich in unseren Kiichen verarbeiten,
stammen aus NRW., Danach konnten mit
Fardermitteln des Landes NRW drei weitere
Videos zur Verbraucheraufldérung produziert
werden.

Fiir die kommende IGW 2023 sind weitere
Formate fiir die Offentlichkeitsarbeit ge-
plant. Die bisher erstellten Formate sind
auch auf der IGW-App des Landes NRW
zu finden und auf der Webseite der Ko
operationsgemeinschaft:
www.ausgutemgrundausnrw.de A
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Flr Produkte aus der Region: Ministerin war zu Besuch in
Engelskirchen

B

Zu Besuch auf dem Hof Sonnenborn war am Montag NRW-
Landwirtschaftsministerin Ursula Heinen-Esser (2.v.r.).
Foto: Dennis Borsch

Von Torsten Siilzer 04.04.22, 16:55 Uhr

Dérrenberg - Dieses Jahr, letztes Jahr — gleich zwei Auflagen der Internationalen Griinen Woche in Berlin sind
pandemiebedingt ausgefallen. Dann eben im Oberbergischen: Zumindest ein Hauch der internationalen Messe
fiir Erndhrungs- und Landwirtschaft wehte am Montag durch Engelskirchen-Dérrenberg. Im Milchkuhbetrieb
Hof Sonnenborn der Familie Stécker stellte sich die Initiative ,Aus gutem Grund aus NRW* vor . Deren Mitglieder
hatten sich auf der Messe in Berlin zur Zusammenarbeit zusammengefunden.

Regionale Landwirtschaft mit hoher Qualitit

Hans Stocker begriiBte aus diesem Anlass unter anderem NRW-Landwirtschaftsministerin Ursula Heinen-Esser
und Bernhard Conzen als Présidenten des Rheinischen Landwirtschafts-Verbandes,

Die Bedeutung regionaler landwirtschaftlicher Produkte ist groB, ihre Qualitiit hoch — auf diese Botschaft konnten
sich alle einigen. Diese Botschaft konnte man sich sogar schmecken lassen, denn Koch Dennis Gasper, der sonst
auch auf der Griinen Woche Schmackhaftes zubereitet, zauberte diesmal im Schatten der Rinder frische
Speckpfannkuchen — ,mit Milch, Eiern, Mehl und Speck aus NRW*, wie er betonte.

Nachhaltige Milchwirtschaft mit natiirlichem Griinland

Zu der genannten Initiative gehért neben dem Westfilisch-Lippischen Landwirtschaftsverband und dem Smein-
einrw e.V." auch die Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW. Deren geschiftsfiihrender Vorstand ist Hans
Stocker.

»Wir nutzen unser natiirliches Griinland fiir die Fiitterung unserer Milchkiihe. Das ist die Grundlage fiir eine
nachhaltige Milcherzeugung hier in Nordrhein-Westfalen®, betonte er. Die regionale Landwirtschaft nannte er ein
»fundamentales Standbein fiir den Erndhrungssektor in NRW*,

Heinen-Esser: Russische Truppen zerstoren gezielt Landwirtschaft

Die Landesregierung, beteuerte Ministerin Heinen-Esser, arbeite intensiv am Thema Regionalisierung, die sie
auch in einen Zusammenhang mit dem russischen Uberfall auf die Ukraine stellte. Dort wiirden russische
Truppen offenbar gezielt landwirtschaftlich genutzte Felder und Landmaschinen zerstéren und mit der Ukraine
einen der wichtigsten Exporteure etwa fiir Weizen und Gerste treffen.

Mehr Regionalitit, mehr Transparenz, aber auch Klimaschutz, Tierwohl und Wertschitzung von Lebensmitteln —

all diesen Themen will die Initiative ,Aus gutem Grund aus NRW* Rechnung tragen, sagte Stécker. Sein Sohn
Andreas (30), der in der fiinften Generation den Hof einmal iibernehmen wird, bat zum Hofrundgang und
erkldrte, was in den letzten Jahren auf dem Hof hinsichtlich Nachhaltigkeit und verantwortungsvollem Umgang
mit Ressourcen — Stichwort Energieeinsparung — bereits verindert worden sei.
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Den Wert der P
vermitteln

Verein Erndhrung-NRW vera nstaltete dritte

Bie Bedeutung einer starken heimi:
“'schen-Land- und Emahrungswirtsehaft
“ist.in-den letzten beiden. Jahren noch

sichtbarer geworden. Nordrhein-West-

-'fé[e__m. zahlt zu ‘den drei wichtigsten

Agrarstandorten Deutschlands, Themen
wie Nah- und Selbstversorgung, Regio-
nalitdt und regionale Vermarktung,
aber auch andere Zukunftsthemen: sing
von hesonderer Bedetitung, mit denen
sich der Verein Ernshrung-NRW be-
schftigt und Unternehmen eine effizi-
ente Vermarktungs- und Absatzforde-
rungsplattform bietet,

¥ Stresstest bestanden

~NRW hat eine bedeutende und zentra-
le Brndhrungswirtschaft, die in. den
letzten beiden Jahren. den Stresstest
bestanden hat*, betonte Dr. Jan Diet-
zel, Abteilungsleiter Landwirtschaft,
Gartenbau und Landliche Riume im

‘Diisseldorfer Lan.dwirt§cha{ts'm-fh-i5t_e-
rium, in seinem Grufwort bei der Er-
ffnung der dritten ~Langen Nacht der

Erndhrung” deé Vereins Ernéhrung-

rodukte

»Lange Nacht der Ernﬁ-hrqu" )

NBW am 4. Mai in Miinster. Allerdings
blieben die Herausforderungen durch
die Ukrainekrise bestehen, die die ein-
geschrénkte Verfiighaikeit wichtiger
Rohstoffe bedingt und 2u - Preiserhs-
hungen fithrte. Dennoch sei die Versor-
gung mit Mehl, Ol und anderen Lebens-
mitteln gesichert. Aktuelle Herausfor-
derungen, denen sich. die Erndhrungs-
wirtschaft auch mittel- und langfristig
stellen muss, sefen Tierschutz und 1K-
maschutz. ,Daran fihrt kein Weg vor-
bei, so Dietzel. Er unterstrich die be-
sondere Rolle des Vereins Erndhrung-
NRW mit seiner Beratungs- und Vir-
netzungsfunktion und die enge Zusam-
menarbeit mit dem Landwirtschaftsmi-
nisterium und dem Landesamt fir Na-
tur,  Umwelt und Verbraucherschytz
Nardrhein-Westfalen. 5

Wie die Zukunft der Erndhrungswirt-

‘schaft gemeinschaftlich gestaltet wer-

den kann, erklrte der Vorsitzende,
Vereinsvorstand. Andreas Heinz .Die
Butterpreise liegen bei iiber 3.€. Kos-

ten fiir Energie, Diinger und-Futter be-

treffen nicht nur die Mitchindustrie.

Preise fir Kartons, WeiBblech, Glas
und andere Rohstoffe steigen und fijh-
ren dazu, dass auch die Handelsunter-
nehmen auf Margen verzichten miis-
sen. um leere Regale zu vermeiden.”
Jetzt sei es wichtig, dass Erzeuger, Mer-
steller und Handelsunternehmen ko-
operierten und den Kundinnen und
Kunden den Wert ifirer Produkte ver-
mittelten, so Heinz, J

» Neues von der Lupine

Auf groBes Interesse stieR der Vortrag
von  Burkhard . Voss, Geschéftsfiibirer
von Eickenbecks Hofgenuss. Als Land-
wirt hat er sich auf Schweinezucht und
Ackerbau - konzentriert. Die gesell-
schaftliche Diskussion tiber die Tierhal-
tung hatte ihn 2018 zu einem Umden-
ken veranlasst und darauf gebracht,
neue Kulturen wie die Lupine anzubau-
en und diese bis. zur Marktreife zu ent-
wickeln. Entstanden sind neue Produk.
te wie Lupineniiudeln, Bratlinge, Lupi-
nenhumus, ‘die’ mithilfe vor Partnern
aus der Region hergestellt werden und
unter der neu geschaffenen Marke von
Burkhard Voss vermarktet werden, .Die

groBte Herausforderung ist es, Kunden

Zu gewinnen und sich im Markt zu: eta-
blieren®, so der Landwirt.

Wie das Unternehmen Ténnies sich den
Herausfarderungen von Nachhaltigkeit
und: Verbraucheranspriichen stellt, er-
lauterte Thomas Dosch, Leiter des
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Der Vo

rstand vom Verein Ernghrung-NRW (v.

Baumeis-

ter, Franz-josef Bickopp, Or. Svea Pae;ma&cliiirhév;k. . Katrin ﬂuinﬂ&hanfﬁmaﬂﬁs[en

und Andreas Heinz.

Hauptstadtbiiros: der Unternehmens-
gruppe und Geschaftsfishrer von Tén-
nies. Big: ,Alternativen zu Fleisch sind

nétig, da wir sonst 1,5 bis 2 Erden

brauchten. Tonnies setzt sich schan
langer mit den fleischlosen Alternativen
aus Proteinquellen wie Insekten und
Pflanzen auseinander”, so Dosch. Wich-
fig sei es, in Kreisldufen zu denken, Vie-
le Produkte aus der Landwirtschaft sei-
ea nicht esshar. Am Beispiel der Hafer-
milch erklédrte der Bio-Geschaftsfiihrer,
dass Teile des wertvollen Rohstoffs Ha-
fer, der bei der Produktion als. Abfall-
produkt anfallt, fiir die Tierproduktion
eingesetzt werden. Dosch stellte die
Frage in-den Raum, wie man auch Reste
fir die Futtermittelerzeugung nutzen
kénne. Nicht nur der Pflanzenanbau sei

Foto: 1org Meyer/Ernahrung-NRW e, V.

wichtig filr die Ernghrungssicherung, Es
mijsse auch ein Bewusstsein geschaffen
werden, wie die Tierhaltung nachhaltig
in die. Landwirtschaft integriert werden
kénne.

» Digitaler Miichmann

Unternehmen dus dem Saverland, die
ihre regionalen Produkte online anbie-
ten méchten, finden beim Hofladen
Sauerland eine geeignete Plattform.
Jber 80 Lieferanten bieten hier anline
und in vier stationdren Geschaften
1200 Artikel an®, erklirte der Griinder
und Geschaftsfihrer Christian Schulte.
Die Erzeuger und Produzenten konzen-
trieren sich dabei voll auf die Herstel-

lung. Schulte und sein 30-kipfiges
Team kiimmern sich um Logistik, Ver-
trieb, Marketing und IT. Das neueste

" Geschaftsfeld, das im Februar 2022 ein-

gefithrt wurde, st der digitale Milch-
mann. Das Sortiment des rein digitalen
Bestellsystems umfasst die 20 wich-

“tigsten Grundnahrungsmittel des tagli-

chen Bedarfs. Milch, Butter, Sahne, Jo-
ghurt und Quark, aber auch Ejer, Obst
und Gemiise sowie Kartoffeln kinnen
im Aho' ader per Einzellieferung geor-
dert werden.

Die Morstindin von Erndhrung-NRW

und Redakteurin des Wochenblatts fir
Landwirtschaft & Landleben, Dr. Katrin
Quinclhardt, referierte abschliefend
dher den WasserfuBabdruck und das
Konzept des virtuellen Wassers. Die
Halfte unseres virtuell verbrauchten
Wassers stammt aus Deutschland. Der
Rest des virtuellen Wassers kommt aus
den verschiedenen Landern der Welt,
allen voran Brasilien, der Elfenbeinkis-
te-sowie Frankreich. Generell gilt: Tieri-
sche Erzeugnisse verbrauchen wesent-
lich mehr Wasser als pflanzliche Le-
bensmittel. Deshalb kann als Fazit gel-
ten, dass regionales und saisonales
Obst und Gemise Ressourcen schont
und ebenso vielseitig ist wie jenes mit
dem groBen virtuellen WasserfuBab-
druck. Beim Einkauf sollte also genau
darauf geachtet werden, woher die Le-
bensmittel kemmen.

Verein Erndhrung-NRW
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Die NRW-Milchwoche

Datum: 24.05.2022 Quelle: Landesvereiningung Milch NRWn

Neue Wege in der Milchkommunikation versprachen (v.I.): Johannes Briinker, Dr. Bernadette Ditges, Hans Stdcker, Frank
Maurer, Gastgeber Marcel Andree, Beate Lébach-Neff und Dietmar Tiischenbénner:

Vom 29. Mai bis zum 3, Juni dreht sich iin bevilkerungsreichsten Bundesland MNordrhein-Westfalen alles um die Milch. Das
ist dann die NRW-Milchwoche. Mit zahlreichen Veranstaltungen zu den Themen Milch und Milcherzeugung, u. a. auf
Bauernhéfen, im Kindergarten, in der Schule, in einer Hofmolkerei und bei verschiedenen Direktvermarktern, wird
Landwirtschaft erlebbar gemacht. Bewusst werden neue Wege eingeschlagen, um Milch dem Verbraucher niherzubringen

und die gesellschaftliche Akzeptanz zu stirken, hieB es dazu auf einer zuvor stattgefundenen Pressekonferenz auf dem
Milchhof von Marcel Andree in Neunkirchen-Seelscheid.
Am Sonntag, 29. Mai, wird die Milchwoche im Park von Schloss Drachenburg offiziell eréffnet. Fernsehkoch Bjorn Freitag wird,

zusammen mit Ehrengdsten kulinarische Késtlichkeiten unter Verwendung von regionalen Produkten zubereiten. Dazu gehdren

auch die Milchspezialititen, die direkt in der Region hergestellt werden.
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_ Erfolgreich mit Zipfelmilch

Familie Schiffers setzt mit ihrem Milchviehbetrieb in Waldfeucht-Bocket auf mehrere
Standbeine. Im Rahmen der Veranstaltungsreihe ,Boerentour® des Interreg-Projekts
JAgropole® luden Agrobusiness Niederrhein e. V. und die Wirtschaftsforderung des
Kreises Viersen Ende April zu einem Rundgang auf den interessanten Betrieb ein.

Herbert, Hildegard
und Matthias
Schiffers sind die
Gesichter hinter der
Zipfelmilch,

Unter die Schwarz-
bunten haben sich
damals der Kinder
wegen auch ein
paar Allgduer
gemischt, die ein-
fach hiibsch und

" entspannt sind.

Sohn Matthias Schiffers ibernahm die
‘Fiihrung, und das nicht nur fiir die Ex-
kursionsteilnehmer. Nach seinem Land-
wirtschaftsstudium in Soest mochte er
im Herbst voll in den elterlichen Betrieb
einsteigen und ihn spater iibernehmen:
+Fir Landwirtschaft muss man geboren
sein. Das kann man nur, wenn man
viirklich SpaR daran hat. Ich machte un-
seren Betrieb weiterfithren, weil ich
denke, dass er durch die Zipfelmilch ei-
ne Zukunft hat." :

Als sich die Frage stellte, wie der Hof
weitergefilhrt werden kann, gab es zwei
Optionen, wie der junge Mann betont:
wachsen oder sich von der Masse abhe-
ben. Den Impuls zur Entwicklungsrich-
tung brachte Matthias von einer Jurig-
ziichterveranstaltung mit, bei der ein
Landwirt sein Konzept fiir die Direktver-
marktung seiner Milch vorgestellt hatte.
Familie Schiffers entschied sich, ihre
Milch selbst zu verarbeiten und sich da-
mit unabhdngig zu machen. Dafiir kre-
ierte sie die Marke ,Zipfelmilch” = Milch.
vom westlichsten Zipfel Deutschlands.

Das Unternehmen umfasst 250 Milchkii-

“he plus Nachzucht, rund 200 ha Acker-

bau vor allem fiir das eigene Futter, die
eigene Molkerei mit Selbstvermarktung,
eine 250-kW-Biogasanlage fir Gille und
Mais, 800 kW Photovoltaik auf Hallen-
déchern sowie einen Handel mit Gum-
mimatten. Vater Herbert und Mutter Hil-
degard Schiffers leiten den Betrieb mit
der Unterstiitzung durch sechs Festar-
beitskréfte plus fiinf Teilzeitkrafte, dar-
unter drei Fahrer. Tochter Christina
macht zurzeit ihren Doktor in Tiermedi-

zin und hilft tatkréftig mit, wenn sie mal.
zu Hause ist. Die Betriebsiibernahme
wird sie ithrem Bruder voraussichtlich
nicht streitig machen. Der verhringt vol-
ler Leidenschaft jede freie Minute, die
ihm sein. Studium ldsst, auf dem Hof.
Wenn er sich nicht gerade um das Milch-

vieh oder das Feld kiimmert, widmet er .

sich  seinem Hobby, dem Springreiten,
sowie der Hobby-Pferdezucht.

» Milchvieh und Nachzucht

Im Kuhstall laufen  hauptsichlich
Schwarzbunte, es finden sich aber auch
Rotbunte, einige Jerseys und Braunvieh.
Die Jerseys hat Christina bei einem Aus-
landsaufenthalt in Neuseeland lieben
gelernt. Die Zucht der Braunviehkiihe
begann vor fast 20 Jahren, als drei sol-
cher Kiihe fir die Kinder aus dem Allgdu
kamen. Ihre Milch habe hohe Inhalts-
stoffe, dafir sei die Leistung etwas ge-
ringer als bei den Schwarzbunten. Alle
Rassen werden rasserein angepaart; bis
auf 25'%, die mit Blau-Weilen Belgiern
besamt werden, um die Kilber besser
vermarkten zu kénnen. Fir die ersten
zwei Kalbungen wird weiblich gesextes
Sperma genommen, um den Miittern
die Geburt zu erleichtern.

Bullenkalber verlassen den Hof nach
zwei Wochen Richtung Mast. Die weihli-
chen Tiere werden aufgezogen und was
fur die eigene Bestandserhaltung nicht
notwendig ist, wird tiber die Rinder Uni-
on West (RUW) ab Hof vermarktet. In

Zusammenarbeit mit der RUW werden

alle KKalber typisiert, das heiBt ihre Ge-
netik abgelesen. Dies l4sst eine Ein-
schétzung zu, wie sich die Tiere selbst
vom Typ her entwickeln werden und wie
sie sich spater hinsichtlich Milchleis-
tung, Gesundheit, Exterieur, Euter und
mit -Blick auf weitere Merkmale verer-
ben werden.

» Molkerei Schritt fiir Schritt
erweitern

Gemolken wird zweimal am Tag drei
Stunden lang im Doppel-Zehner-Fisch-

grten-Melkstand. ,Die Kapazitat geht
langsam an fhre Grenzen und er ist
schon alt, da muss in Zukunft mal was

‘Neles her", sagt Matthias Schiffers.

Wenn-es um._Investitionen geht, ver-
sucht die Familie stets, viel ‘in Eigen-
leistung zu bauen und gebrauchtes Ma-
terial einzusetzen. So dauert ein Stall:
bau, eine neue Maschinenhalle oder ein
Fahrsilobau zwar schon mal etwas lin-
ger, aber dafiir bleiben die Kosten iiber-
schaubar.

Nachdem der Markenname ,Zipfel-
milch® fiir die hofeigene Milch gefun-
den war, wurden Logo, Homepage und
Flaschendesign aufgebaut. Schiffers
sind Griindungsmitglied der Regional-
marke ,Heinsberger Lland - das
schmeckt manl® von der Heinsberger
Wirtschaftsfarderungsgesellschaft und
fiihren das Label auf all ihren Produk-

ten.

Herbert Schiffers am Pasteur mit
FlieRschema.
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Als das Marketing entwickelt war und
mit potenziellen GroBabnehmern Ge-
sprache gefithrt worden waren, wurde
der ehemalige Kalberstall des Hofes zur
Motkerei umgebaut. Im fahr 2017 konn-
te mit der Milchverarbeitung begonnen
werden. Nach und nach wurde das Sor-

- timent erweitert auf heite: Vollmilch
3,9 %, fettarme Milch 1,5 %. Schako-

Milch, Joghurt Natur sowie.verschiede-
ne Fruchtjoghurts, zum Teil auch saise-
nal wie etwa Apfel-Zimt im Winter. An-
fragen gibt es auch fiir Kése oder Quark,

. aber die Familie mochte alles Schritt
fiir Schritt machen.

» Wachsende Selbstvermarkiung

Zurzeit werden 25 bis 30 % der eige-
nen Milch in der Hofmolkerei verarbei-
tet, Tendenz steigend, da immer wieder
neue Kunden anfragen. ,Wir wollen uns

Die Milch gibt es sogar in einer recycelbaren
Verpackung, die Schoko-Milch wird noch in
Kunststoffflaschen abgefillt.

- Milchsorten

einen Namen machen @ber Qualitat",
sagt Herbert Schiffers. Bisher sei die
Familie mit der Entwicklung ganz zu-
frieden. Die Verarbeitung ist so ausge-
legt, dass eines Tages die komplette
Milch von 250 Kithen selbst zu Molke-
reiprodukten verarbeitet werden kann.
Die Milch wird zunéichst im Pasteur auf
75°C erhitzt und danach sofert auf
4 °C heruntergeldihlt, sodass sie rund
zehn Tage haltbar ist. Fir die Produkti-
on von fettarmer Milch gibt es einen
Separator zum Fettabtrennen. Beide
werden homogenisiert,
das heiBt, die Fettpartikel werden zer-
kleinert, damit die Milch nicht auf-
rahmt. Fiir PET-Flaschen und seit Neu-
estem recycelbare Milchkartons gibt es

zwei Abfillimaschinen. Auberdem wird -

Joghurt- im Kessel hergestellt und in ei-
ner eigenen Maschine abgefillt. Produ-
ziert wird zweimal pre Woche, feste
Liefertage sind montags und freitags.

Vermarktet werden die hofeigenen Pro-
dukte an private Rewe- und Edela-L3-
deri, Eiscafés, Backereien, Altersheime,
Kindergirten und Hoftaden sowie Hofau-
tomatepbetreiber. Ausgefahren werden
die Produkte mit eigenen Lieferwagen.
Und selbstverstindlich gibt es auch auf
dern Hof selbst einen Automaten, der
rund urm die Uhr nicht nur die ortsansas-
sige Kundschaft versorgt. Die Preise fir
die Endkunden sind tiberall gleich, wo-
bei sie fiir den Lebensmitteleinzelhandel
nur eine Empfehling sein kdnnen.

» Biogas, Photoveltaik und
faummimaiten

Die hofeigene Biogasanlage wurde 2011
noch mil dem Erneverbare-Energien-
Gesetz (EEG) von 2009 errichtet. Tég-

lich gehen 20 bis 25 m3 Giille aus dem -

Milchviehstall auf direktem Weg in die

Biogasanlage. Die restliche Giille wird.

auf den eigenen Ackern ausgebracht
oder an Landwirte vergeben, die fiir
Schiffers Mais anbauen. Neben der Gill-
te wandern taglich 7 bis 8 t Mais in die
Biogasanlage. Die erzeugten 250 kW
Strom werden direkt ins Netz einge-
speist. Die Abwérme vom Motor geht
als 85°C warmes Wasser per Fernlei-
tung an einen 800 m entfernten Gar-
tenbaubetrieb mit Gurkenproduktion
unter Glas. ,So ist das Potenzial der
Biogasanlage gut genutzt”, freut sich
Matthias Schiffers.

Die Solarpaneeale fiir die Photovoltaikanla-
ge sind auf den Stallddchern montiert und
sorgen im Sommer dafir, dass das Stallidi-
ma kiihler bleibt. Der Strom wird ebenfalls

komplett ins Netz éingespeist. Den auf
dem Hof bendtigten Strom bezieht das
Unternehmen setbst aus dem Netz.

Eine weitere E1-n'|wmmensque'lle auf
defm Hof ist der Hande! mit gebrauch
ten Firderbdndern aus dem Braunkoh-
letagebau. Diese Gummimatten wer-
den per Tieflader als Rollen mil circa

200 m Lange angeliefert und konfekti-

oniert. Die Matten eignen sich als Fut-

tertische und Hallenbéden sowie flr
Fahrsilos - letztere Nutzung ist aber
nur noch in Belgien und den Nieder-
landen erlaubt.

Durch mehrere Standbeine des Unter-
nehmens hofft Matthias Schiffers, auch
in Zukunft das Risike von geringen
Milchpreisen zu mildern. as

-

Hier wird gerade Fruchtjoghurt abgefiillt.
Fotos: Sabine Aldenhoff (4), privat (2)

Die Halle fiir den
KKalberstall wurde
von Familie Schif-
fers aus Holzhin:
dern des einstigen
Dachs der Biogasan-
lage selbst gebaut.
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Regionale Spezialititen: Kaseland NRW

”Kﬁse trifft WEin“ am Drachenfels Nordrhein-Westfalen bietet eine, fiir viele

unerwartete, Bandbreite an regionalen

Késespezialititen. Spannende Informa-
tionen hierzu liefert die Webseite www.kaesekompass-
nrw.de der LV Milch NRW. Hier werden kleine und gréRe-
re Kasereien aus der Region vorgestellt, Wissenswertes
zum Kase erklart und auBergewthnliche Rezeptideen
prasentiert.

Die Webseite und zugehérige Projekte werden vom Mini-
sterium fur Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Verbrau-
cherschutz des Landes NRW geférdert. Sie haben zum Ziel,
Nordrhein-Westfalen als ,Késeland” bekannt zu machen.
Schlieltlich kann die rheinische und westfilische Késekultur
auf tiber 200 Jahre Tradition zuriickblicken.

Anldsslich des Internationalen Tags der Milch wurden am FuRe des Drachenfels
regionale Kése- und Weinspezialititen aus dem Rhein-Sieg-Kreis verkostet

Unter dem Motto ,Kése trifft Wein” kamen am Mittwoch,
01. Juni 2022 rund 20 geladene Gaste in der Vinothek &
Hotel am Drachenfels der Familie Pieper zusammen. Im
Fokus der Veranstaltung standen regionale Kéise- und
Weinspezialititen. ,Viele Verbraucher wissen gar nicht,
welche grofe Bandbreite an tollen Produkten es direkt vor
ihrer Haustir gibt”, erklérte Frank Maurer, Pressesprecher
der Landesvereinigung der Milchwirtschaft in NRW (LV
Milch NRW). ,Mehr als 60 handwerklich arbeitende Be-
triecbe in NRW zeigen den hohen Stellenwert des Kaser-
handwerks in NRW.” Auch landeriibergreifend schafft es
das Team aus Kdse und Wein zu beeindrucken. Denn, so
nah an Rheinland-Pfalz, schauten selbst die Nachbarn der
milag - Milchwirtschaftliche Arbeitsgemeinschaft Rhein-
land-Pfalz-Saar e.V., Prasident Michael Horper und Ge-
schaftsfiihrer André Nolden vorbei, um das Dreamteam
aus Kase und Wein aus NRW zu probieren und mit ihrem
umfangreichen Fachwissen den Kreis zu bereichern.

Bei der Verkostung konnten die Géste aus der Branche ver-
schiedenste Kdse- und Wein-Kombinationen probieren. Vom
milden Ziegenkése zu einem trockenen WeiRwein der Reb-
sorte Sauvignon Blanc Fumé, (iber einen kréftigen Bauern-
kdse zum Spédtburgunder bis hin zum fruchtigen Frischkase
mit Feige zum Wein Rhéndorfer Drachenfels. Der Weinkenner
Uwe Mewes sowie der Késereivertreter Rainer Schmitz stellten
die Vorzlige des Duos Kédse und Wein vor. Beide berichteten
Wissenswertes iiber die Besonderheiten und Hintergriinde
der verschiedenen Produkte. Das Fazit: Kdse und Wein — das
gehort einfach zusammen. Insbesondere dann, wenn die .
beiden Spezialitdten aus derselben Region kommen. Késevielfalt aus dem Rhein-Sieg-Kreis
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Deutschland ist schon — mit Milch noch schéner!

Der neue Milchclip der Gemeinschaft
der Milchwirtschaftlichen Landesorga-
nisationen (GML) steht in diesem Jahr
unter dem Matto: ,Deutschland ist
schén — mit Milch nach schaner!” Neun
Bundesldnder (Baden-Wiirttemberg,
Bayern, Hessen, Niedersachsen, Nord-
rhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz, Saar-
land, Schleswig-Holstein, Thiiringen)
zeigen in ihren Videos anldsslich des
Internationalen Tags der Milch am 1. Ju-
ni, dass jede Region in Deutschland
ganz eigene, besondere Reize ver-
spricht. Unterschiedliche Miichfans
stellen im Clip von Bundesland zu Bun-
desland ihr schones Deutschland mit

'eutschla ist schon

regionalen Milchprodukten vor. Denn
diese sind, ebenso wie die jeweiligen

‘Attraktionen, vielfaltig und begeistern

auf ihre ganz eigene Art und Weise.

Der Kurzfilm ist auf der Website www.
milchwirtschaft.com und auf den Social-
Media-Kandlen der beteiligten Organi-
sationen veroffentlicht. Gekoppelt wird
die Online-Aktion mit einem groRen Ge-
winnspiel, bei dem ,kuh-le Preise” wie
ein Urlaub auf dem Bauernhof,winken.
Die Zuschauer werden dazu aufgefor-
dert, sich fiir ihr Lieblings-Milchprodukt
zu entscheiden. Einsendeschluss ist der
15. Juni. |

mit Milch noch sc_hb‘ner!

Unterschiedliche Milchfans stellen im Clip der GML von Bundesland zu Bundesland ihr schi-
nes Deutschland mit regionalen Milchpredukten vor.

Foto: GML
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Eine Woche fiir
die Milch

Ganz im Zeichen der Milch stand die vergangene Woche im Rhein-Sieg-reis.
Grund: Hier fand die Milchwoche NRW 2022 statt. Mit zahlreichen Aktionen zum
Thema Milch und Milcherzeugung warteten dabei die Veranstalter auf, unter an-
derem auf Milchviehbetrieben, in einer Hofmolkerei und bei Direktvermarktern,

aber auch in Kitas und Schulen. Veranstalter der Themenwoche war die Landes- Die Landwirtschaftsverbérnde prasentierten das neue Kampagnen-
veremnigung der Milchwirtschaft NRW. (LV Miich NRW) in Kooperation mit der motto ,Dafiir machen wir uns stark” vor Schloss Drachenburg.
Kretsbauernschaft Bonn/Rhein-Sieg und dem Kreisverhand Rhein-Sieg des Rhei- . : o
nischen LandFrauenverbandes (RbLV). Die Veranstalter jedenfalls zeigten sich
zufrieden mit der groBen Aktien rund um die Milch. Eine Woche lang war die
Milch im Rhein-Sieg-Kreis in aller Munde. «

Die Kochshow der Danten bestritten (v.L.n.r.): Sabine Schlehecker,
Vorsitzende der Landfraen Rhein-Sieg, Bernadette Ditges,
Geschiftsfiihrerin der Kreisbauernschaft Bonni/Rhein-Sieg, Brigitte
Donie, Vizelandritin des Rhein-Sieg-Kreises, ind Bjbrn Freitag.

ey =

Der bekannte Fernsehkoch Bjiirn Freitag sorgte dm Sonntag, 29. Mai, fiir einen besonderen
Start der NRW-Milchwoche im Rhein-Sieg-Kreis. Vor der impesanten Kulisse von Schloss Dra-
chenburg und mit Blick auf das Rheintal wurde zusammen it prominenten Gésten aus dem
Kreis geschnippelt, gebrutzelt und vor allem gekocht. Auf dem Speiseplan sfarldgn Gerichte
wie Mini-Milch-Bratkrapfen in Salbeihutter, Zander mit Zartweizen-Milch-Risotto sowie als
Dessert Vanille-Polenta-Pudding mit Erdbeeren aus der Region. Bei den beiden Kochshows i e e T

des Chefkochs unterstiitzten ihn dann tatkréftig die geladenen Ehrengéste aus Politik und lfdr,ichulkitldel aus der Kita Hiippekistchen in Alfter bereiteten am 2.

Landwirtschaft und kreierten gemeinsam die kistlichen Meniis fiir die zahlreichen Besucher.’ Juni ihr Friihstiick mit Milch und Milchprodukten zu. Vom Miisli mit
Mit dabei bei der Kochshow mit den Herren waren (v.l.n.r.}: RLV-Priisident Bernhard Conzen, Friichten iiber Frischiése-Zebra-Brote bis hin zu Kise-Gemilse-Spie-
Fernsehkoch Bjdrn Freitag, Sebastian Schuster, Landrat des Rhefn-Sieg.-Kréises. und Hans Ben wurden in kleinen Gruppen die Kistlichkeiten hergastellt und
Stiicker, rheinischer Vorsitzender der LV Milch NRW. anschliefend geniisslich verzehrt.

Buntes Treiben auf dem Wiersberger Milchhof: Am Montag vergangener Woche tffnete der Wiersherger Milchhof in Hennef seine Tore. Auf zwei Termine verteilt emp-
fingen die Betriebsleiter Nadine und Patrick Klein rund 150 groBe und kleine Gdste. Sie ermdglichten Einblicke in die Milcherzeugung, die Hofmollerei und den Alitag
eines Milchbetriehs, Dabei blieb keine Frage von ,Wie schnell kilnnen Kiihe rennen?” bis ,,Wie lange bleiben die Kalber bei ihven Miittern?* offen. Zum Abschluss durf-
ten alle Besucherinnen und Besucher neben Milch und Kakao den hofeigenen joghurt und Quark kosten. Einen Hofladen betreibit die Familie nicht. Getreu dem Moito
wmiteinander und nicht gegeneinander” liefern sie die eigenen Produlite und beispielsweise Wise, Eier und Kartoffeln ausgewihlter, befreundeter und benachbarier
tHife mit ihrem Milchtaxi aus. Zudem vermarlten sie ifire Produkte liber nahe gelegene Supermdrkte.
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,Eisradein® entlang der Sieg: Perfektes Wetter zum Radeln herschte am Dienstag vergangener Woche bei der Tour entlang der Sieg. Eingela-
den hatten die Landfrauen des Rhein-Sieg-Kreises im Rahmen der. Milchwoche. Unterivegs wurden Futterpflanzen fiir Kiihe bestimmt, nach
denen im hegleitenden Quiz gefragt wurde, Am Ziel, dem Milchvielibetrieh Haus Attendorn, wartete eine Flilrung, die Gewinnverlosung und
watiirlich efi leckeres Eis auf die Teilnehmer. : ;

fin 1. Juiti wurde auch im Rhiein:STeg-rels der Internationale Tag der Milchge jert, Auf de qaﬁﬂémnsgﬁmtﬂe&mamﬁgﬁﬁ}ngiﬂm-
herg-Berkur lud das NRW-Mitchmaskottchen Kuf Lotte 2ur Erdbeer-Hilchshake-Sause ein. Die Landfrauen ans der Region mixten im Akkord

mehiere Hundert Shakes mit frischen Erdbecren aus der direkten Umgebung, Zur sportiishen Aktivitit gab es das Kubfladen-Wetthiipfen iiber
die nahe gelegene Wiese ind einie Riesen-Sirohburg als Kletterarena. :

ErsteSahie: Fleifig geriirt wurde am Donnerstag vergangener
Woche beim sahneschiag-Wetthewerb auf dem Bauerngut Schiefel- ™ i - Y e
busch in Lohmar. Mit allererster sahne lonnite sich am Ende der Herr 1m Anschluss gab es noch eine Hoffiitirung, bei der die Kinder ganz

rechts im Bild gegen Milchmaskotichen Lotte und eine weitere Mit- fasziniert dem Melkroboter bei der Arbeit zuguckten.

sireiterin durchsetzen.

Den Abschiuss der Milchwoche bildete am Freitag vergangener Woche eine Hof-Entdecker-Tour auf dem Milchziegenhot von Sahine und Stephan
WMinten in Rheinbach-Peppenhoven, Dabei waren nicht nur Ziegenstreicheln und -filttern fliv die kieinen Besucher angesagt. Es gab auch viele
Informationen rund um den Ziegenhof. Die komplette Milch der rund 60 Milchziegen wird in der hofeigenen {4serei von den Mintens zu Kise
verarbeitet. Und dass dieser gut schmeck, davon konnien sich die Sesucher bei der Waseverkostung selbst iiberzeugen. Sabine Minten servierte
Spezialitdten wie Bruschetta-Billchen, Ziegen-Weichidise in {1 und verschiedene Frischidsezubereitungen sowie Bockshornklee-5chnitthdse,

Fotos: LV Milch NRW
{8), Katrin Jahn (2),
Dr. Elisabeth Legge (2
Lea Miihle (2)
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Dietrich-Bonhoeffer-Gymnasium:
Aktionen von Capoeira bis Stand-
Up-Paddling

Von Andre Volkmann - 16. Juni 2022

Stand-Up-Paddling auf dem Griinen See war eine der Sportarten, die Interessierte
ausprobieren konnten. Foto. Schule

Ratingen. Zum dritten Mal hat am Mittwoch der ,,Health
Care™-Day am Dietrich-Bonhoeffer-Gymnasium in Ratingen
stattgefunden.

Die Gruppe ,DBGesunde Schule", die aus Eltern sowie der Schiiler-
und Lehrerschaft besteht, hatte den Tag rund um Gesundheit ins

Leben gerufen.

~Aber noch nie war das Angebot so vielfaltig", so Ellen Wolter, die
den Tag mit groBem Engagement organisiert hat. Die Schiiler
durften sich aus 50 Programmpunkten jeweils ihre drei Favoriten
zusammenstellen. Von allem war etwas dabei.

Schon beim Betreten des Schulhofs konnte man die
sportbegeisterten Schiler am Kletterturm, beim Handballspielen
und als ,Human-Kicker" in den aufgebauten Feldern nicht
Ubersehen. Neben den Tanzangeboten, vom Ballett bis hin zum Hip-
Hop, gab es auch Capoeira sowie Taeckwondo und viele weitere
Workshops wie Inlineskaten, Hula-Hoop oder Lauf-Parcours. Und
wen es bei diesem schonen Wetter ins bzw. aufs Wasser zog, kam
beim Tauchen im Angerbad oder beim Stand-Up-Paddling auf dem

Grunen See voll auf seine Kosten.
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Gesundheit hat auch viel mit der richtigen Erndahrung zu tun. Das
weiB auch Ozan Berber, Betreiber der Cafeteria, der den Schilern
zeigte, wie sie sich aus gesunden Lebensmitteln im Handumdrehen
leckere Salate und kdstliche Snacks zubereiten kénnen. Direkt einen
Stand weiter durften sich die Schillergruppen den Geniissen der

spanischen Kiiche hingeben. Gemeinsam wurden hier unter

anderem Tortillas zubereitet.

Gesunde Produkte aus Milch wurden unter der Anleitung der
Landwirtin Hansmann-Machula hergestellt. Und wer fiir die heiBen
Tage noch ein passendes Erfrischungsgetrénk braucht: ,Das
Aromawasser mit Minze, Himbeeren, Hagebuttentee und Limette
von Alex ist unser Testsieger", gab Lola aus der 9a bekannt.

Gesunde Kosmetik aus nattirlichen Zutaten und ohne
Konservierungsmittel wurden auch hergestellt. Des Weiteren durfte
die Schule im ,Mosaik-Workshop"™ durch ein kiinstlerisches Makeup
verschonert werden. Zudem ist das Thema Nachhaltigkeit ein
Bestandteil der gesunden Schule. So ging es im ,Upcycling-Kurs®
kreativ zu, wenn aus alten Kleidungsstlicken neue entworfen

wurden.

Und davon, dass dieser sonnige Tag geradezu zum Fréhlichsein
einlud, konnte man sich in den Kursen ,Singen macht gllcklich™ und
L,Lachen ist gesund™ liberzeugen.

JInsgesamt ist dies ein wunderbarer Tag, an dem die Schiilerinnen
und Schiiler vor Ort und unter Aufsicht die vielféltigsten Angebote

ausprobieren kénnen®, reslimierte Schulleiter Uwe Florin.
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Trendwende

Datum: 21.06.2022 Quelle: Landesvereinigung NRW

Der Riickgang der Milchanlieferung in Deutschland hilt weiter an. Mit 31 Mio. Tonnen Rohmilch lag die Produktion iber
zwei Prozent unter Vorjahr, Parallel dazu zogen die Preise flir Milch und Milcherzeugnisse ,sehr deutlich an, wie es Dr.
Rudolf Schmidt auf einer Pressekonferenz in Mechernich, am Standort der neuen Molkerei der Hochwald Milch eG,
ausdriickte. An der Bérse - so ergiinzte der Geschaftsfiihrer der Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e V- rangiere
die Verwertung von Magermilchpulver und Kise so hoch wie nie zuvor. Und Butter werde aktuell auf héchstem Niveau

notiert.

Das habe dann auch bei den Erzeugerpreisen teilweise zu historisch hohen Preisen geflihrt. Doch obwohl die
Erzeugerpreise mit ca. 43 Cent/kg fur konventionell erzeugter Milch rund ein Drittel Giber dem Vorjahr liegen, ,fressen die
extrem steigenden Produktionskosten fiir beispielsweise Diinger, Futtermittel oder Kraftstoffe den erzielten Mehrerlés bei
den Milcherzeugern teilweise wieder auf", erklarte Schmidt. Fiir die Biomilcherzeugung sei mit einem Auszahlungspreis von 51,3
Cent/kg die Situation mit 8,5 Prozent tiber dem Vorjahr deutlich geringer ausfallen. Neben der Preisexplosion (berschatten auch die
Spekulationen (iber die Verfligbarkeit von bestimmten Produkten wie Diinger oder GVO-freiem Futtermittel die derzeitige
Marktlage.

N
Die Konsequenz sei die Zunahme des Exportes von Milch und Milcherzeugnissen im ersten Quartal sowohl aus Deutschland als
auch aus der EU, bilanzierte Schmidt, Und dies besonders bei abgepackter Milch, Kondensmilch und Magermilchpulver. Gestérte
Lieferketten, riickliufige Milchproduktion und dazu die hohen Preise werfen auch ihre Schatten auf die aktuelle Klima- und
Tierwohldiskussion. Und auch die Bedeutung der Selbstversorgung riicke durch die jlingsten Ereignisse starker in den Fokus, meinte
Schmidt,

Ein Bericht tiber die in Mechernich angesiedelte ,modernste Molkerei Europas®, mit einer Verarbeitungskapazitat von rund 800 Mio.
kg Rohmilch, folgt in Kiirze hier auf moproweb.de
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Molkerei der Zukunft in Betrieb

Datum: 26.06.2022 Quelle: Hochwald

Drei Jahre nach dem offiziellen Spatenstich hat Hochwald das neue Werk in Mechernich in Betrieb genommen. Am 25. Juni feierten
zahlreiche Gaste die symbolische Schliisseliibergabe des Werkes. Hochwald investiert 200 Millionen Euro in den neuen Standort, an
dem rund 250 Mitarbeiter 800 Millionen Kilogramm Milch im Jahr zu hochwertigen Milchprodukten wie H-Milch, H-Sahne,
H-Milchmischprodukten und Kondensmilch verarbeiten, Bereits im Januar startete die kommerzielle Produktion am neuen
Standort und Hochwald verlagerte schrittweise die Produktion aus dem Werk Erftstadt nach Mechernich. Das Werk setzt neue
Standards in Sachen Automatisier ung und Digitalisierung. Alle Prozesse sind optimal aufeinander abgestimmt und weitgehend
automatisiert und digitalisiert, Damit ist das neue Hochwald-Werk die modernste Molkerei in Europa. ,Unter dem Leitmotiv Mit
Mut nach vorne' haben wir vor fiinf Jahren unsere strategische Ausrichtung an die heutigen und zukiinftigen Anforderungen des
Marktes ausgerichtet”, erklart Detlef Latka, CEO von Hochwald. ,Ein Kernelement war der Aufbau eines hocheffizienten und
zukunftsweisenden Werkes, wie wir es heute einweihen. Ich bin stolz auf das gesamte Team, dass diese Leistung in den letzten
Jahren erméglicht hat. Mit Mechernich beginnt fiir Hochwald eine neue Entwicklungsphase.
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Rund 800 Millionen Kilogramm Milch wird Hochwald am neuen Standort im Jahr in insgesamt

17 Anlagen verarbeiten. Diese Kapazitit kannin den nichsten Jahren durch zusatzliche Abfiillanlagen erweitert werden, sodass ein weiteres
Woachstum bereits beriicksichtigt ist und Hochwald weitere Optionen offenlasst.

,Das Werk Mechernich ist in vielerlei Hinsicht ein Vorzeigeprojekt’, betont Peter Manderfeld, Vorstandsvorsitzender der Genossenschaft
Hochwald Milch eG. ,Es zeigt die Entschlossenheit und Handlungsfihigkeit einer Genossenschaft. Fiir uns Milcherzeuger sichert es die
Milchverarbeitung in der Region und trigt zu einem guten Milchpreis bei.’

Auf dem 21,5 Hektar groBen Grundstiick sind 60.000 Quadratmeter Geschossflache entstanden; mit den 17 Abfiillanlagen konnen bis zu 1.4
Mrd. Packungen pro Jahr produziert werden. Zahlen, die die Dimension des Projektes veranschaulichen.

Hoher Grad an Automatisierung

Der Spatenstich fand im Mai 2019 statt, nur drei Jahre spéter steht auf der griinen Wiese eine moderne Molkerei. ,Die Planung der
Betriebsstitte als kompletter Neubau war dabei ein groRer Vorteil und gleichzeitig eine der zentralen Herausforderungen’, schiidert
Thorsten Oberschmidt, COO von Hochwald, die ersten Schritte. Vorteil in dem Sinne, dass wir die Wertstoffstréme optimal in den neuen
Gebiuden abbilden konnten, Herausforderung deshalb, da wir natiirlich bei einer solchen Investition eine gewisse Flexibilitat flr zuklinftige
Marktentwicklungen behalten woliten.” Das Ergebnis kann sich sehen lassen, wie die 200 Gaste der feierlichen Einweihung bestatigten. Beim
Rundgang durch das Werk zeigten sich die Besucher beeindruckt von der Konzeption und der Organisation in der Produktion. Digital
gesteuert wird die Milch von tiber 1.200 der insgesamt 2.300 genossenschaftlichen Milchlieferanten der Hochwald-Gruppe von der

Anlieferung bis zum Versand in einem effizienten Prozess in der Molkerei verarbeitet.

Zahlen zum neuen Werk in Mechernich

Investitionssumme: 200 Mio. Euro
Verarbeitungskapazitat: bis zu 800 Mio. kg Milch

Anzahl Mitarbeiter 250

Anzahl Milchlieferanten: 1.200, insgesamt 2.300

GesamtgroRe Gelande: 21,5 Hektar Abfiillanlagen: aktuell 17 mit Option zur Erweiterung Hochregallager: 50.000 Stellpldtze
Eigenstrom mit BHKW: 3,4 MW (entspricht 40-50 % des Gesamtbedarfes)

Anzahl Tanks: 100
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Keine normalen Zeiten

‘Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW lud zur Halbjahrespressekonferenz
in Mechernich-Obergartzem ein

Standen auf der
Halbjahrespresse-
konferenz der

LV Milch NRW Rede
und Antwort

{v.l.n.r.): Peter Man-

derfeld, Benedikt
Langemeyer, Hans
Stocker und Dr.
Rudolf Schmidt.
Foto: Dr;. Elisabeth
Legge

Normal ist anders. Vor Normalitat kann
jedenfalls in der Milchwirtschaft mo-
menian keine Rede sein. Im Gegenteil:
Selten zuvor hat die Branche in
Deutschland so turbulente Zeiten er-
lebt wie derzeit. ,Viele Themen bewe-
gen die Branche®, betonte Dr. Rudolf
Schmidt, Geschaftsfiihrer der Landes-
vereinigung der Milchwirtschaft Nord-
rhein-Westfalen (LY Milch NRW) auf
der Halbjahrespressekonferenz  der
Landesvereinigung am Dienstag ver-
gangener Woche in Mechernich-Ober-
gartzem. Die Branche sei nicht nur mit
der Coronapandemie, Lieferkettenpro-
blemen, einem historischen Preis- und
Kostenanstieg, Nachhaltigkeitsforde-
rungen, sondern nun auch mit einem
drohenden Gasstopp infolge des Ukrai-
nekriegs konfrontiert,

» Preise deutlich angezogen

Positiv fiir die Milcherzeuger sei, dass
die Milchpreise in den vergangenen Mo-
naten deutlich angezogen seien, so
Schmidt. In den ersten vier Monaten
2022 seien die Milchpreise in Nord-
rhein-Westfalen gegeniiber dem Vorjah-
reszeitraum um 33 % auf das historisch
hohe Niveau von gut 43 Cent/kg Milch
angestiegen. ,Und die Preise werden
wohl noch weiter zulegen®, sagte der
Geschaftsfiihrer. Jedoch wiirden die gu-
ten Milchpreise von den ebenfalls ra-
sant gestiegenen Produktionskosten
griBtenteils wieder aufgefressen”
Grund Ffiir den Preisanstieg sei insbe-
sondere die Rohstoffverknappung. Die

R
Milchanliefering in NRW sei im Zeit-
raum Januar bis April im Vergleich zum
Vorjahr um 1,3 % leicht zuriickgegan-
gen. Im gleichen Zeitraum sei die Men-
ge auch bundesweit zuriickgegangen,
und zwar um 2,2% im Vergleich zum
Vorjahr, in der EU-27 um 0,2 %. Damit
diirfte sich der Trend der letzten |Jahre
weiter fortsetzen, betonte der Ge-
schaftsfilhrer.

JWir haben in Deutschland eine sehr
hohe Inflation, die wir so nicht mehr
kannten®, stellte Schmidt fest. Dadurch
gerieten hdherpreisige Produkte unter
Druck. Wir miissen feststellen, die
Deutschen fahren lieber in den Urlaub
als sich um die Herkunft ihrer Lebens-
mittel Gedanken zu machen.” Insbe-
sondere der Biomilchbereich bekdme
das verdnderte Verbraucherverhalten
zu spiiren, Der Unterschied zwischen
den Biomilchpreisen und den konventi-
onellen Milchpreisen sei sowehl im
Kithlregal als auch auf der Milchgeldab-
rechnung  kleiner geworden, so
Schmidt.

Grofie Unsicherheit bai
den Milcharzeugern

Die Unsicherheit auf den Milcherzeu-
gerbetrieben ist derzeit groB. Darauf
wies Hans Stdcker, rheinischer Vorsit-
zender der LV Milch NRW. hin. Sorgen
bereiteten den Betrieben nicht nur die
explodierenden Preise, sondern auch
Spekulationen iber die zukiinftige Ver-
fiigbarkeit von Produkten wie Diinger,

Gas oder gentechnikfreie Futtermittel.
Hinzu komme, dass die Klima- und Tier-
wohldiskussion weitere Fragen in punc-
to Wettbewerbsfahigheit aufwerfe. ,.Die
Politik muss auf das Wesentliche und
die Realitdt zuriickkommen”, forderte
Sticker. Dazu gehdrten die Sicherung
der Nahrungsmittelproduktion und Lie-
ferketten und weniger das Vorschreiben
von Haltungsformen. ,Eine Abwande-
rung der Produktion ist jedoch die am
wenigsten nachhaltige Konsequenz fiir
die Milchbranche und die Gesellschaft®,
betonte Stacker.

Benedikt Langemeyer, westfilischer
Vorsitzender der LV Milch NRW, wies
darauf hin, dass die Milcherzeugung
am Grundstandart in Deutschland im
internationalen Vergleich effizient und
klimaschonend erfolge. ,Sie darf des-
halb nicht zuriickgedréngt und ins Aus-
land verlagert werden, sondern muss
vielmehr als Vorhild zum Nachmachen
dienen”, so Langemeyer, Ebenfalls mit
einem Wunsch an die Politik wartete
Peter Manderfeld, Vorstandsvorsitzen-
der der Hochwald Milch eG, auf., ,Wir
haben in der Milchwirtschaft und Rin-
derhaltung viel getan fir mehr Tier-
wohl und unter anderem Kriterien erar-
beitet fiir Haltungsform 2. Ich vermis-
se, dass die Politik mal bei vns nach-
schaut, ob sie mit uns und mit dem,
was wir.schon haben, zusammenarbei-
ten kann.”

» e Branche bravcht Gas

Breiten Raum bei der Halbjahrespresse-
konferenz nahm das Thema Gasknapp-
heit ein. Wie Schmidt berichtete, seien
rund 80 % der deutschen Molkereien
abhdngig vom Gas. Alternativen wie
Blockheizkraftwerke, Biogas oder fossi-
le Brennstoffe wiirden gepriift. Da sei
ein Umstieg auf andere Energietrdger
oft nicht maglich. Laut Langemeayer, der
auch Mitglied des Aufsichtsrats bei der
DMK ist, sind die Alternativen jedoch

‘begrenzt. Wir brauchen als systemrele-

vante Branche Gas, sonst ist die Pro-
duktion nicht leistbar”, betonte der Mil-
cherzeuger. Auch Sticker als Vorstands-
mitglied bei FrieslandCampina stellte
klar, dass sich viele Werke nicht umstel-
len lieBen. Manderfeld wies darauf hin,
dass auch die Vorlieferanten der Molke-
reien beim Gas als systemrelevant ein-
gestuft werden missten. ,Denn chne
deren Produkte, wie beispielsweise
Verpackungen, kinnen auch die Molke-
reien nicht arbeiten. Von daher muss
die Versorgungssicherheit in der ge-
samten Lieferkette erhalten bleihen.” ef
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Schonim Herbst 2021 erfolgte die erste Milchanlieferung im neuen Werk in O

A

bergartzem. Die Produktion wurde dann im Januar 2022 aufgenommen,

Milch modern verarbeiten in Mechernich

JUnsere Bauern haben damals viel Mut
nach vorne bewiesen”, blickte Detlef
Latka, Sprecher der Geschéftsfiihrung
von Hochwald Foods, auf den Ent-
schluss zuriick, eine moderne Molkerei
zu errichten. Fiinf Jahre sind seitdem
vergangen, seit drei Jahren wurde in
Mechernich-Obergartzem gebaut und
am vergangenen Samstag fand die
Schliisseliibergabe fiir eines der mo-
dernsten Milchwerke in Europa statt.
Dass ihr Mut, die 200 Mio. € teure In-
vestition mitzutragen, auch belohnt
wird, diese Erwartung der genossen-
schaftlichen  Milchlieferanten unter-
strich Peter Manderfeld, Vorstandsvor-
sitzender der Genossenschaft Hoch-
wald Milch. Manderfeld zeigte sich al-

" lerdings zuversichtlich, dass die Inves-

tition fiir die Milcherzeuger die Milch-
verarbeitung in der Region sichere und
JZu einem guten Milchpreis" beiiragen
werde. Dem Festakt wohnten iiber 200
Gdste aus Politik, Kemmunen, Projekt-
partnern und Zulieferern sowie der Mil-
cherzeuger bei.

» Wenn es belden gut geht

Als ,Projekt mit Vorbildcharakter fiir
den Erndhrungsbereich” lobte Dr. Hein-
rich Bottermann, Staatssekretdr im Mi-
nisterium fiir Umwelt, Landwirtschaft,
Natur- und Verbraucherschutz (MULNY)
in NRW, den Neubau. Solche Einrich-
tungen brauchte man, um wettbewerbs-
fahig zu sein. Im Hinblick auf die ange-
spannte Lage bei der Gasversorgung
mahnte er aher eine Priorisierung zu-
gunsten der Erndhrungswirtschaft an.
Andy Becht, Staatssekretdr im Wirt-
schaftsministerium in Rheinland-Pfalz,

Hochwald nimmt Molkerei in Obergartzem in Betrieh

stellte in seinem GruBwort dann die
Bedeutung der genossenschaftlichen
Idee heraus. Die Mitglieder der Genos-
senschaft seien bereit gewesen, ins Ri-
siko zu gehen; sie hatten ihr Schicksal
in die Hand genommen, nun sollte man
ihnen die Freiheit geben, am Markt zu
agieren. Auch Becht zeigte sich opti-
mistisch, dass das Kalkiil aufgeht. Wart-
lich sagte er: ,Wenn es Hochwald gut
geht, geht es den Bauern gut.”

i Seritse Finanzierung

‘Manderfeld blickte noch weiter in die

Vergangenheit zuriick. Schon 2013 sei-
en erste Gedanken an ein hochmoder-
nes Werk aufgekommen. Damals habe

man einen groBen Modernisierungsbe-

darf festgestellt. Wichtige Weichen zur
Realisierung eines solchen Vorhabens
wurden dann in den darauffolgenden
lahren gestellt.” Detlef Latka habe es
+mit seinern Team geschafft, eine serig-
se Finanzierung auf die Beine zu stel-
len”, lobte Manderfeld. Laut Manderfeld
sei Hochwald heute mit haltbaren
Milchprodukten ,auf Millionen chinesi-
schen Friihstiickstischen"  vertreten,
Unternehmensangaben zufolge hat
Hochwald derzeit Abnehmer in 20 Lan-
dern; 'bis Ende 2022 wolle man sogar
Produkte in 30 Lander weltweit verkau-
fen; perspektivisch wiirden 40 Lander
angepeilt. Dieser Marktprisenz diirfte
Manderfelds (lberzeugung geschuldet
sein, dass die Investition zur Einkom-
menssicherung von 1 200 Milcherzeu-
gern in der Region beitragt.

Auf eine Verarbeitungskapazitit von
800 Mio. kg Milch jahrlich ist das Werk

in Obergartzem ausgelegt. Diese Menge
wurde bislang zum Teil im Werk Erft-
stadt verarbeitet, das in diesen Tagen
die Produktion einstellt. Hinzu kominen
weitere Teilmengen, die voriibergehend
bei benachbarten Unternehmen unter-
gebracht wurden. Im Vollbetrieb wer-
den auf 17 Linien ausschlieBlich haltba-
re Milchprodukte wie H-Milch, Kaffee-
sahne, Kondensmilch oder Milchmisch-
getranke abgefillt. Die Prozesse im
neuen Werk seien weitgehend automa-
tisiert und digitalisiert; es sei damit
.die modernste Molkerei in Europa”
Derzeit kdnnen jahrlich 1,4 Mrd. Pa-
ckungen produziert werden. Die Kapa-
zitdt kdnne in den nédchsten Jahren mit
zusdtzlichen Anlagen erweitert werden,
was Hochwald weitere Optionen offen-
lasse: ds

i 3
Ist stolz auf das neue
Werk, erwartet aber auch,
dass etwas fiir die Milcher-
zeuger riiberkommt:
Genossenschaftsvorstand
Peter Manderfeld,

» i \
wIch-wiirde es genauso
wieder machen®, bekrif-
tigte Detlef Latka, Vorsit-
zender der Hochwald-
Geschéftsfiihrung.

-

Das neue Werl hat fiir alle 2 300 Milcherzeuger, die an Hochwald liefern,
eine groBe Bedeutung. Das brachte auch die Teilnahme von Vertretern aus
wichtigen Erzeugerregionen zum Ausdruck (v.l.n.r.): Michael Horper, Prési-
dent des Bauern- und Winzerverbandes Rheinland-Nassau, Bernhard Con-
zen, Priisident des Rheinischen Landwirtschafts-Verbandes (RLV), Hans Stii-
cher, Geschiftsfiihrender Vorsitzender der Landesvereinigung Milch NRW,
sowie Karsten Schmal, Priisident des Hessischen Bauernverbandes,

Fotos: Detlef Steinert (3), Hochwald (2)
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Garantiepreis nicht
erwirtschaftet

Der angeldindigte Megadeal zwischen FrieslandCampina und der
Unternehmensgruppe Theo Miiller hat fiir viel E]berraschu-nglund
Aufregung in der Milchbranche gesorgt. Der holldndische Molkerei-
konzern will unter anderem Marken wie Landliebe und Tuffi und die
Produktionsstdtte in Kéln an die Miilier-Gruppe verkaufen. fiber die
Beweggriinde und miglichen Konsequenzen fiir die Mitglieder von
FrieslandCampina sprach die LZ mit Hans Sticker, Aufsichtsratsmit-

glied von FrieslandCampina,

tZ | Rheinland: Herr Stécker, warum.

will sich FrieslandCampina von Teilen
seines Deutschlandgeschifts trennen?
Warum hat man sich zum Verkauf ent-
schlossen?

H. Stiicker: FrieslandCampina zahlt
seinen Mitgliedern einen-Garantiepreis,
Diesen Garantiepreis konnten. wir zwar
in den Niederlanden erwirtschaften,
aber in Deutschland nicht, abgesehen
von einigen Jahren. Und daran haben
auch zahlreiche ergriffene MaBnahmen
nichts gedndert und letztendlich auch
nicht unsere Topmarken Landliebe und
Tuffi. In Deutschland musste Friestand-
Campina immer aus anderen Mirkten
oder Portfolios des Unternehmens
quersubventionieren. Und das hatte
sich auch auf absehbare Zeit nicht ge-
dndert. Daher hat sich FrieslandCampi-
na zum Verkauf entschlossen.

LZ | Rheinland: Wie ist denn zu. erkld-
ren, dass FrieslandCampina in Deutsch-

land kein Geld verdient hat. Waren da-
fir Managementfehler verantwortlich?

H. Stécker: Alsa ich will nicht sagen,

dass das Management absolut fehlerfre
war. In den fetzten 20 Jahren sind wahr-
scheinlich Fehter gemacht worden oder
Entscheidungen in falsche Richtungen
getroffen wortlen. Ein Grund Ffiir den
nicht erwirtschafteten Garantiepreis
liegt aber sicherlich in dem stark kon-
zentrierten deutschen Lebensmittelein-
zelhandel begriindet. Dieser stellt seine
Handelsmarken nach vorne uad macht
damit das Markengeschaft extrem
schwierig. Und das gilt auch fiir eine
gut laufende und wachsende Marke wie
unsere Landliebe. Momentan kommt
noch hinzu, dass Handelsmarken teurer
sind als Markenartikel. AuBerdem
macht * unsere  Fabrikstruktur  in
Deutschland das Geschaft schwierig,
FrieslandCampina hat nur einen Stand-
ort in Kol und einen in Heilbronn, Die
bgiden leiegn zudem weit auseinander.

Da ist ein kurzfristiges Umswitchen auf
eine andere Marktfrage nur schwer
moglich. Das war eines unserer
Hauptprobleme, das wir mit unserer Fa-
brikstruktur nicht [dsen konnten.

LZ | Rhelntand: Warum hat sich denn
FrieslandCampina ausgerechnet fiir die
Privatmolkerei Theo Miiller als Kiufer
entschieden? Gab es keine Verhandlun-
gen mit hiesigen Molkereien, speziell
den Genossenschaftsmolkereien?

H. Stdcker: Wir hiahen im Vorfeld Ge-
sprache mit vielen ither mogliche Zu-
sammenarbeiten gefiifirt. Aber hier gin-
gen-die Interessen dann doch auseinan-

der-und haben nicht zu dem gewtnsch-
ten Erfolg-gefiihrt. Fakt ist, dass die
Privatmolkerei Miller auf Friesland-
Campina zugekommen ist. Hier muss
man sehen, dass unser Molkereikonzern
ganz klar vom guten Ruf und Wachs-
tumspotenzial seiner Marken profitiert.
Nur deshalb ist Miiller auch am Kauf in-
teressiert. In der letzten Dekade war
Landliebe die Marke, die in dem starken

" Wettbewerb noch gewachsen ist,

LZ | Rheinland: Haben Sie und die Mit-
glieder von FrieslandCampina denn ein

gutes Gefiihl, an die Muller-Gruppe 2u _

FrieslandCampina *
will sich von Tailen
seines Deutschland-
geschiifts trennen.
Dazu gehdrt auch
der Verlauf der
Marken Landliebe
und Tuffi.

Foto:

Or. Elisabeth Legge
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Trotz dem geplan-
ten Verkauf an die
Miiller-Gruppe
suchi FrieslandCam-
pina in seinem
Erfassungsgebiet in
Deutschiand wei-
tere Mitglieder,
Foto:
FrieslandCampina

verkaufen? Immerhin ist das eine Mol-
kerei, die ja schon andere grofe Mar-
ken innehat. Was erhoffen Sie sich von
dem Verkauf?

H. Stdcker: Ja, ich habe ein gutes Ge-
fiihl. Durch den Verkauf wird die Mil-
ler-Gruppe zum Marktfithrer von Molke-
reiprodukten im wverteilten deutschen
Markt und bekemmt damit eine-grofe
Verantwortiung im Verhaltnis zum Le-
bensmittelemnzethandel. Fir Friestand-

Campina hoffe ich, dass wir mit unse-
ren verbleibenden internationalen Mar-
ken zukiinftig den Garantiepreis in
Deutschland erwirtschaften.

L7 | Rheinland: Welche Konsequenzen
hat denn der Verkauf jetzt fir die

Friesland-Lieferanten und vor allen
Dingen die Mitglieder? Haben die bei-
spielsweise ein Sonderkindigungs-
recht?

H. Stécker: In Heilbronn hat Frieslan-
Campina Vertragslandwirte und hier
gehen die Liefervertrage auf die
Miiller-Gruppe Gber. Unsere Mitglieder
hier in Nordrhein-Westfalen werden
dagegen gar nicht merken, dass sich -
etwas andert. Es gibt kein Sonderkiin-

digungsrecht und die mit der Mitglied-
schaft verbundenen Rechte uad Pflich-
ten gelten weiterhin, Unsere Mitglie-
der haben auch weiterhin Anspruch

" auf den -Garantiepreis, die Barnach-

zahlungen, -die namentliche Riicklage
und auch auf Zuschldge wie den Land-

liebe-Zuschlag bis Ende 2023. Also
noch einmal: Fiir die FrieslandCampi-
na-Mitglieder bleibt alles so wie ge-
habt. Das Mitglied bleibt Friesland-
Campina-Mitglied. Der Mitgliaderrat
von FrieslandCampina hat bereits dem
KKauf zugestimmt und wir wollen sogar
neue Mitglieder in Deutschland in un-
serem Erfassungsgebiet anwerben.
Wenn das Bundeskartellamt zustimmt,
soll der Verkauf am 1. Oktober abge-
schlossen sein. Im Kaufvertrag ist ver-
einbart, dass FrieslandCampina noch
bis Ende 2023 die Miich in die Werke
Kéln und Heilbronn liefert. Und da-
nach werden wir sehen, wie es weiter-
geht, sprich ob die Milch weiter an die
Miller-Gruppe geliefert wird oder in
unsere eigenen Werle oder wir hier
mit anderen Molkereien-zusammenar-
beiten.

LZ | Rheintand: Was 3dndert sich denn
jetzt fiir Sie im Ehrenamt? Sie sind ja
derzeit Aufsichisratsmitglied vom Ge-
samtaufsichtsrat FrieslandCampina und
Aufsichtsratsvorsitzender der Fries-

- landCampina Germany GmbH.

H. Stdcker: Auch hier dndert sich iber-
haupt nichts, nur dass das deutsche Ge-
schdft von FrieslandCampina kleiner
wird. Die FrieslandCampina Germany
GmbH gibt es weiterhin mit 40 Mitar-
beitern im Verkauf und Sitz in Dissel-
dorf. Dariiber hinaus gibt ¢s die Genos-
senschaftsabteilung. die die deutschen
Landwirte betreut. Sie ist derzeit noch
in Kéln angesiedelt, wird aber vermut-
lich bald auch in Disseldorf ihren Sitz
haben.

el
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Was sagen die Mitglieder?

Hoffentlich die richtige Entscheidung

Ja,  natiirlich
hat mich die
Nachricht vom
Verkauf  von
FrieslandCam-
pina an die
Miiller-Gruppe
iiberrascht.
Und da stehe
ich nicht allei-
ne da. Auf der
Infoveranstal-
tung von FrieslandCampina in Krefeld am
Montag vergangener Woche kochten die
Emotionen doch sehr hoch. Viele Mitglie-
der verstehen vor allem nicht, warum
man sich von der Marke Landliebe, die ja
die Milcherzeuger mit Herzblut aufge-
baut haben, trennt. Ich verstehe diese
Emotionen, aber ich denke, man sollte

Mit Marken identifiziert

Jch denke, die
Miller-Gruppe
ist zuallererst
interessiert an
. den  Marken
Landliebe und
Tuffi und will
somit nur Teile
des Deutsch-
landgeschafts
von Friesland-
Campina tibernehmen. Fiir mich und vie-
le der anderen FrieslandCampina-Mit-
glieder ist es schade, dass wir jetzt diese
Marken verlieren. Wir haben uns ja mit
diesen Marken identifiziert und auch ei-

Unsicher, was kammt

JFir uns kam
die Ankiindi-
gung, dass
FrieslandCam-
pina an die
Miitler-Gruppe
verkauft, total
liberraschend.
Damit hat kei-
ner von uns
gerechnet.
Mein Vater
und mein Onkel sind bereits seit vie-
len |ahren FrieslandCampina-Mitglie-
der und mein Bruder ist Mitglied im
Jugendrat. Natiirlich war bekannt,

LZ 26 - 2022

auch die andere Seite, die Seite von
FrieslandCampina, sehen. Wir haben jah-
relang einen guten Milchpreis von Fries-
landCampina erhalten, der aber in
Deutschland wohl die meiste Zeit tber-
haupt nicht erwirtschaftet wurde, Wenn
ein Geschaft defizitar ist, dann muss man
{iblicherweise andere Wege gehen. Fries-
landCampina hat sich hierbei fiir den
Verkauf an die Miller-Gruppe entschie-
den. Man erhofft sich davon, dass da-
durch mehr Wertschopfung fiir die Fries-
landCampina-Mitglieder erreicht werden
kann. Ich hoffe, dass der gewdhlte Weg
richtig ist und wir von FrieslandCampina
auch weiterhin einen guten Milchpreis
fiir unsere Milch erhalten.”

Martin Dahimann,
Milcherzeuger aus Wuppertal

niges dafiir getan, die Marke Landliebe,
die recht erfolgreich am Markt ist, aufzu-
bauen. Leider ist es FrieslandCampina
nicht gelungen, Geld in Deutschland zu
verdienen. Mil dem Verkauf an die M-
ler-Gruppe sall jetzt eine bessere Wert-
schipfung fiir unseren Rohstoff Milch
erzielt werden. Es wird uns zumindest
verspochen. FrieslandCampina hat in
der Vergangenheit immer wieder Ver-
sprechungen gemacht und diese auch
weitestgehend eingehalten. Darauf ver-
traue ich auch weiterhin."

Udo Ddinghaus,
Milcherzeuger aus Marienheide

dass das Deutschlandgeschift von
FrieslandCampina  keinen  Gewinn
bringt. Aber es ist schon sehr schade,
dass die Marke Landliebe verkauft
wird, Dariiber sind wir doch sehr ent-
tduscht. Immerhin ist diese Marke
iiber Jahre von den Mitgliedern aufge-
baut worden und war ja auch Vorreiter
bei ,GVO-frei”. Auberdem stimmte der
Milchpreis, FrieslandCampina hat den
Mitgliedern einen guten Milchpreis
ausgezahlt. Natirlich hoffen die Mit-
glieder, dass sie auch nach dem Ver-
lauf an die Miller-Gruppe einen guten
Milchpreis bekommen. Und wichtig ist
zu wissen, wie es nach dem Jahr 2023

fiir die Mitglieder weitergeht. Das ist
noch unsicher.

Kevin Dominick,

landwirtschaftlicher Gehilfe, Kranenburg

FrieslandCampina -
25 Jahre Geschichte!

Zum Artikel, Landiiebe und Tuﬁp werden verkuufr
i &2252022'5 13

Nur ist. effenbarémgetretem. was I%?‘,fﬂs einige Drganmit-
gtieder der Milchwerke Kaln- Wuppartal damals hefiirchte-
ten. als sie sich gegen die Eusion mit der Campina entschie-
den. Man lieB sich blenden von den Versprechungen dei
ander zum Erhalt der Standorte, die zumindest teilwei-
se, selbst fur Laien erkennbar, merode und uneffizient wa-
ren; Nun. nach rund 25 Jabren der Offenbarungseid? Ja, das
\herspfechen war verlockend und der Milchpreis, den die
Bauern in diesen 25 Jahren bekommen haben, war unawei-
felhaft besser als der Auszahlungsprels mancher Nachbar-
molkerei.

Aber war das nicht doch alles etwas kurzsichtig? Verstehen
kann ich schon, wenn ein Milchbauer, der 500 000 [ Milch/
Jakr und mehr preduziert, heiZ E‘{enmg und mehr (pra 1) fir
die Milch, dann {iberlegt, ob =r an diesen oder jenen Abneh-
mer liefern machte. Wir reden-dann mal Gher 10 Q00 DM/
Jahr mehr oder weniger (in 1996/97). Und doch war, wie
sich nun wohl herausstellt, die Entscheidung fir die Campi-
na etwas kurzsichtig. Wie hat doch der friihere Geschafts-
fishrer der Milchwerke Bergisch Land und Saverland nach
der Fusion it der Milchversorgung Rheinland einmal zu-
treffend festgestellt, Den Milchauszahiungspreis filr die
Bauern bestimmen die genossenschaftlichen Molkereien.
_mcht die privaten - wie Miller ung andere. Nun kann man
]a auch erlldcen, Friaslandtampina ist doch eine genossen-
qchaft{icha Molkeret. Ja, das stimpnt, aber sind auch die glei-
chen éesetahchen Grundlagen vorhanden? Ich frage mich
fiber all die Jahre (ab 1996/97), hitte man nicht auch (oder
gar hesser) eine deutsche Losung finden konnen? Bei der
man vielleicht aicht im . Abfalleimer” landen wirde? Was ist
eigentlich mit dem: Vermagen - Immobilien und Anlagen -
der MKW passiert? Mit der Fusion nach Holland verschenkt?
Wie lange 1auft denn die Garantie dafir, dass die Mitglieder
der FrieslandCampina (mit all den damit verbundgnen Vor-
teilen) auch weiternin ihre Mileh an diese lefern kénnen?

Ubrigens, das ungeklarte Schicksal der milchliefernden
Nichtmitglieder spielt bei meinen Gedanker nur eine unter-
geordnete Rolle, sie waren noch nie echte Genessenschaft-
ler. Der Umgang des neuen Eigentiimers mit den Bauern
wird die konseguenzen aus der Entscheidung unzweifelhaft
zu Tage bringen, es ist nur eine Frage der Zeit. Es bieibt zu
haffen, dass das DMK 2ls Genossenschatt aus dieser Situati-
an gestark! hervargeht. Karl-Heinz Hilger, Eitorf
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LV der Milchwirtschaft NRW

Punktlandung: Am Tag der Milch, dem 1.
Juni 2022, trafen sich Branchenvertreter :
zum Kése-Wein-Tasting. Die Landesver-
einigung der Milchwirtschaft von NRW ks
lud als Gastgeberin in die Vinothek am W*E:’.T‘ F’O\SS&
ltj)racﬁenfels (bei Konrgslwmter) c{er Fami- : Zu MQ’.M?
ie Pieper. Es galt, regionale Kise- und
Weinspezialitdten zu verkosten und zu
entdecken. ,Mehr als 60 handwerklich
arbeitende Betriebe in NRW représentie- = -
ren den Stellenwert des Kaserhandwerks
in NRW", erklarte Frank Maurer, Pres- @ ,
sesprecher der Landesvereinigung der © |
Milchwirtschaft in NRW.,

Rahmen der Milchwoche, bei der
ini Rwirt-
edene

len Tag

1. Burkhard
KASE-THEKE

Bei der Verkostung konnten die Gaste
aus der Branche verschiedenste Kise- : .
und  Wein-Kombinationen probieren: P
Vom milden Ziegenkdse zu einem tro-
ckenen WeiBwein der Rebsorte Sauvi- -
gnon Blanc Fumé, iber einen kriftigen
Bauernkdse zum Spéatburgunder bis hin
zum fruchtigen Frischkése mit Feige zum
Wein Rhéndorfer Drachenfels. Der Wein- _f
kenner Uwe Mewes sowie Kisefachmann f
Rainer Schmitz brachten die Vorziige der °
Kombination von Kise und Wein den
Gasten naher.

e

“Viele Verbraucher wissen gar nicht, wel-
che grof3e Bandbreite an Produkten es di-
rekt vor ihrer Haustlir gibt”, erklirte Frank
Maurer, Pressesprecher der Landesverei-
nigung der Milchwirtschaft in NRW. sei-
nen Gasten.



Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V.

Welt der Milch
Juli 2022
Seite:5

Milchmarkt in NRW - Halbjahresbilanz:
Der NRW-Milchmarkt
in der ersten Jahreshiilfte 2022

Die Halbjahrespressekonferenz der
Landesvereinigung der Milch-wirt-
schaft Nordrhein-Westfalen e.V.
(Milch NRW) fand in Mechernich-
Obergartzem anldsslich der Inbetrieb-
nahme der neuen Molkerei der Hoch-
wald Foods GmbH statt.

Der Geschéftsfihrer, Dr. Rudolf
Schmidt, erlduterte die Lage auf dem
NRW-Milchmarkt: Die Preise fiir Milch
und Milchprodukte héatten in den
vergangenen Monaten sehr deutlich
angezogen. Ein Grund hierfir sei, ne-
ben den deutlich gestiegenen Produk-
tionskosten bei der Milcherzeugung,
die Rohstoffverknappung. Die Milch-
anlieferung in NRW sei im Zeitraum
Januar bis April im Vergleich zum Vor-
jahr um -1,3 Prozent leicht zuriickge-
gangen. Auch in Deutschland (-2,2
Prozent) und der EU (-0,2 Prozent) sei
im Vergleichszeitraum diese Entwick-
lung zu beobachten. Damit setzt sich
der Trend der letzten Jahre fort.

Auch weltweit sei das Milchaufkom-
men der gréften Exportlander im er-
sten Quartal kontinuierlich unter Vor-
jahresniveau, auf der Siidhalbkugel sei
dies sogar noch stdrker ausgeprdgt.
Ergebnis ist eine Zunahme des Expor-
tes im ersten Quartal aus Deutschland
und der EU heraus, insbesondere bei
abgepackter Milch, Kondens-
milch und Magermilchpulver. An
der Borse rangiere die Verwer-
tung von Magermilchpulver und
Kéase so hoch wie nie zuvor. But-
ter wird auf hoéchstem Niveau
notiert. Diese Entwicklung fiihrt
bei den Erzeugerpreisen teilwei-
se zu historisch hohen Preisen.
Doch obwohl die Erzeugerpreise
mit ca. 43 Cent/kg konventionell
erzeugter Milch (4 Prozent Fett,
3,4 Prozent Eiweill) rund 33 Pro-
zent tber dem Vorjahr liegen,
fressen die extrem steigenden
Produktionskosten (Diinger,
Futtermittel, Kraftstoffe etc.) —
auch in Folge der Ukraine Krise —

den Mehrerlos bei den Milcherzeu-
gern teilweise wieder auf. Fiir die Bio-
milcherzeugung ist mit einem Aus-
zahlungspreis von 51,3 Cent/kg die
Situation” mit 8,5 Prozent iiber dem
Vorjahr deutlich geringer ausfallen.
Neben der Preisexplosion (iberschat-
ten auch die Spekulationen iiber die
Verfligbarkeit von bestimmten Pro-
dukten wie Diinger oder GVO-freiem
Futtermittel die derzeitige Marktlage.

Die Klima- und Tierwohldiskussion
werfe weitere Fragen in Puncto Wett-
bewerbsfahigkeit fiir die regionale
Produktion auf. Die Bedeutung der
Selbstversorgung sei durch die jiing-
sten Ereignisse in den Fokus geriickt.
Eine Abwanderung von Produktion,
so Hans Stocker, Vorsitzender der Lan-.
desvereinigung, sei jedoch die am
wenigsten nachhaltige Konsequenz
fiir Branche und Gesellschaft.

«Wer in die Zukunft schaut, der
baut”, so Peter Manderfeld, Vor-
standsvorsitzender der Hochwald
Milch eG beim Baubeginn von
Europas modernster Molkerei mit
einer Verarbeitungskapazitat von 800
Mio. kg Milch.

Der Vorstandsvorsitzende der Hochwald Milch eG -
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- GML
- .. . Tag der Milch

Deutschland ist schon —

i Milah roih sahdnee! Der neue Milchdlip der Gemeinschaft der Milch-

ow 1 s wirtschaftlichen Landesorganisationen (GML)
i 75 steht in diesem Jahr unter dem Motto ,,Deutsch-
' land ist schén — mit Milch noch schéner!” Neun

Bundeslander (Baden-Wiirttemberg, Bayern, Hessen, Niedersachsen, Nordrhein-Westfalen,

Rheinland-Pfalz, Saarland, Schleswig-Holstein, Thiringen) zeigen in ihren Videos, die anlésslich des
Internationalen Tags der Milch am 1. Juni 2022 gedreht wurden, dass jede Region in Deutschland
ganz eigene, besondere Reize verspricht. Unterschiedliche Milchfans stellen im Clip von Bundes-
land zu Bundesland ihr schénes Deutschland mit regionalen Milchprodukten vor. Denn diese sind,
ebenso wie die jeweiligen Attraktionen, vielféltig und begeistern auf ihre ganz eigene Art und Wei-
se. Der Kurzfilm wird auf der Website milchwirtschaft.com sowie auf den Social-Media-Kanlen
der neun beteiligten Organisationen gezeigt. Bei einem groBen Online-Gewinnspiel konnten Teil-
nehmer im Juni ,,kuh-le Preise wie einen Urlaub auf dem Bauernhof gewinnen. Neben der ge-
meinsamen, digitalen Aktion der GML planten viele milchwirtschaftliche Organisationen Vor-Ort-
Veranstaltungen rund um den Internationalen Tag der Milch. So tberraschte beispielsweise die
Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e.V. (LVN) Schulen und KiTas im Landkreis
Wesermarsch mit einer ,,Rollenden Milchbar®. Rund 400 Kinder freuten sich mit ihren Erzichern
und Lehrern tber eine kihle Milch.
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Milch NRW
zieht durchwachsene
Halbjahresbilanz fir 2022

Hahen Milchpreisen stehen extreme Kosten gegeniiber: Bei der Halt j

ie Halbjahrespressekonferenz der Lan-
D desvereinigung der Milchwirtschaft

Nordrhein-Westfalen e. V., (Milch NRW)
fand diesmal in Mechernich-Obergartzem
anlésslich der Inbetriebnahme der neuen
Molkerei der Hochwald Foods GmbH statt,
Geschiftsfithrer Dr. Rudolf Schmidt erliu-
terte die Lage auf dem NRW-Milchmarkt:
Die Preise fiir Milch und Milchprodukte
hdtten in den vergangenen Monaten sehr
deutlich angezogen. Ein Grund hierfiir sei,
neben den deutlich gestiegenen Produktions-
kosten bei der Milcherzeugung, die Rohstoff-
verknappung. Die Milchanlieferung in NRW
sei im Zeitraum Januar bis April im Vergleich
zum Yorjahr um -1,3 % leicht zuriickgegangen.
Auch in Deutschland (-2,2 %) und der EU
(-0,2 %) sei im Vergleichszeitraum diese
Entwicldung zu beobachten, so Dr, Schmidt.
Damit setzt sich der Trend der letzten Jahre
fort. Auch weltweit sei das Milchaufkommen

der groBten Exportlinder im ersten Quartal
kontinuierlich unter Vorjahresniveau, auf der
Siidhalbkugel sei dies sogar noch starker aus-
geprigt. Ergebnis ist eine Zunahme des Ex-
portes im ersten Quartal aus Deutschland und
der EU heraus, insbesondere bei abgepackter
Milch, Kondensmilch und Magermilchpulver.
An der Bérse rangiere die Verwertung von
Magermilchpulver und Kise so hoch wie nie zu-
vor. Butter wird auf héchstem Niveau notiert.
Diese Entwicklung fithrt bei den Erzeuger-
preisen teilweise zu historisch hohen Preisen.

GroBe Herausforderungen in allen
Bereichen

Doch obwohl die Erzeugerpreise mit ca.
43 Cent/kg konventionell erzeugter Milch
(4 % Fett, 3,4 % Eiweif}) rund 33 % (iber dem
Vorjahr liegen, fressen die extrem steigenden

enz der Milch MR\ zeigte sich eine durchwachsene Ge mengelage. (Foto: Milch NRWW)

Produktionskosten (Diinger, Futtermittel,
Kraftstoffe etc.) - auch in Folge der Ukraine
Krise - den Mehrerlés bei den Milch-
erzeugern teilweise wieder auf. Fiir die Bio-
milcherzeugung ist mit einem Auszahlungs-
preis von 51,3 Cent/kg die Situation mit 8,5 %
tiber dem Vorjahr deutlich geringer ausfallen.
Neben der Preisexplosion {iberschatten auch
die Spekulationen iiber die Verfiigbarkeit
von bestimmten Produkten wie Diinger oder
GVO-freiem Futtermittel die derzettige Markt-
lage. Die Klima- und Tierwohldiskustion
werfe weitere Fragen in Puncto Wettbewerbs-
fihigkeit fiir die regionale Produktion auf,
Die Bedeutung der Selbstversorgung sei
durch die jingsten Ereignisse in den Fokus
gertickt. Eine Abwanderung von Produktion,
so Hans Stocker, Vorsitzender der Landes-
vereinigung, sei jedoch die am wenigsten
nachhaltige Konsequenz fiir Branche und
Gesellschaft, 4
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Herbert Schiffers ‘
- Milohiatrhatter gus. Muth
MEW

nViele Kunden sagen

| uns, unsere Milch
schmecke natlirlich,
so wie frither. Frischer
und regionaler geht
es nicht.*

Hans Wrartelkamp ‘
1 3 ahteour MW

gieting

«Mileh: Der Trumpf
»Regionalitat” sticht,
braucht aber
intensive
Kommunikation!*

. Dialog Milch

Mehrwert fiir Regionales

Wertschdtzen Verbraucher die regionale Her-
kunft von Milchprodukten und honorieren sie
den Mehrwert? Mit Christa Langen, Wolfgang
Rommel sowie dem Milchlandwirt Herbert

| Schiffers diskutierten kiirzlich drei Experten
! {iber Regionalitat bei Milch und Milchprodukten

beim Sonntags-Talk der Reihe ,,MILCH IM DI-
ALOG*". Fur Herbert Schiffers, Milchkuhhal-

| ter im westlichen Zipfel Deutschlands —~ daher
| riihrt auch der Name ,Zipfelmilch® - ist es

selbstverstandlich, die Hoftore zu 6ffnen und
interessierten Verbrauchern zu zeigen, wo und

~ wie die Produkte erzeugt werden. Die erstmals

seit Langerem zuriickgehende Milchanlieferung

 schaffe Licken fiir kleinere regionale Betriebe.
|, Hier funktionieren Verlisslichkeit, Nihe und
- kurze Lieferketten”, meinte der Journalist
. Wolfgang Rommel. Offene Hoftore und ent-
| sprechende Transparenz sind unverzichtbar,

um auf dem Betrleb zu zeigen, wo die Milch herkomme, argumentierte Foodexpertin
Christa Langen von ,,Food-Respekt” aus Eschweiler. Deshalb sei es wichtig, die Koope-
ration mit dem lokalen Handel zu suchen. Hans Wortelkamp, Moderator der Runde und
Herausgeber der Fachzeitschrift Milch-Marketing, bilanzierte die kleine Diskussion mit
den Worten: ,,Die Nische fiir kleinere, regionale Erzeuger ist dal“ Ein Engagement fiir die
regionale Vermarktung mache Sinn und habe mehr denn je Zukunft, kann aber letztlich nur
Nischen ausfillen. Ein Mitschnitt der Livesendung ist auf facebook.com/MilchDialog und im
Youtube-Kanal von DIALOG MILCH aufrufbar.
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12. Deutscher Kisemarkt in Nieheim
Kase aus NRW zum Probieren

beliebtesten
Kasesorten
in NRW
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Darauf kommt es den NRW-Bewohnern
bei Kisean:
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Uber 500 Kasesorten und -variationen
gab es von Freitag, 2., bis Sonntag, 4.
September, im historischen Ortskern
von Nieheim zu entdecken. Beim 12.
Deutschen Kadsemarkt stellen rund 60

ittt

Fiir jeden zweiten NRW-Bewohner
ist Kdse ein Genussmittel

Fiir jeden zweiten NRW-Bewohner
ist Kase ein Genussmirtel.
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treten. Neben Infos und Rezepten
haben die Késeexperten so einige
Leckereien zur Verkostung dabei.

NRW ist ein sehr kdsereiches Land mit
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Darauf kommt es den NRW-Bewohnern
bei Kdse an: -

Produzenten aus Deutschland und
dem europdischen Ausland die ganze
Vielfalt der Kaselandschaft vor. Auch
der Késekompass NRW ist bei diesem
Event mit einem eigenen Stand ver-

[ Y

vielen, kleinen regionalen Késereien.
In handwerklicher Feinarbeit stellen
sie eine grofle Bandbreite an Speziali-
taten her. Die vielfiltigen Produkte
reichen von schnittfesten Sorten nach

Gouda-Art und Bauernkdse bis zu
zartschmelzenden Weich- oder Frisch-
kdse. Bei immer neuen Geschmacks-
richtungen wie Pfeffer, Chili, Krauter,
Piri-Piri, Triffel und vielem mehr ist
wirklich fiir jeden Kaseliebhaber etwas
dabei.

Kdsekompass NRW in Nieheim

Der Kasekompass NRW reiht sich per-
fekt auf dem Deutschen Kadsemarkt in
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Nieheim ein. Naturlich wird es eine
Auswahl der zahlreichen Kdasesorten
direkt vor Ort zum Probieren geben,
dazu viele Informationen und Inspira-
tionen fiir die heimische Kiche. Das
Teamn beantwortet gerne samtliche
Fragen der Besucher. Kostenlos
kénnen Broschiiren und Rezepte mit
nach Hause genommen werden. Und
das ist nicht alles: Am Stand wird zu
verschiedenen Zeiten frisch ge-
backen! Auf dem Meni stehen lecke-
re Kartoffelwaffeln mit Frischkésedip
sowie Kase-Bier-Muffins.

Alle Infos zum Kasemarkt

Neben den Késereien werden auch
zehn Winzer aus verschiedenen
Anbaugebieten ihre Stande aufbauen.
Dazu gab es Live-Musik, Walking-
Acts, Kinderprogramm, regionale
Spezialitaten und vieles mehr. Das
macht den Kdsemarkt zu einem span-
nenden Erlebnis fir die ganze Familie.

Neben der Unterhaltung und den
kulinarischen Geniissen schafft der
Markt ein fiir die regional produzier-
ten Milchprodukte jenseits der Super-
markttheken. Der Késemarkt findet
alle zwei Jahre am ersten Wochenen-
de im September statt.

A

Kidsekompass

In der Atmosphires

COZ-Konzentration kiettert
auf neuen Rekordwert

Treibhausgasemissionen der Landwirtschaft
(in Millionen Tonnan €O -Aquivalanten)
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Die CO5-Konzentration in der Atmosph-
re hat den hdchsten Wert seit mindestens
einer Million Jahren erreicht. Das teilte die
US-Behérde fiir Klima und Ozeanografie
(NOAA) in Bezug auf Daten fiir das Jahr
2021 mit. Die CO5-Konzentration stieg
in den vergangenen Jahrzehnten konti-
nuierlich und hat nun den Wert von im
Jahresschnitt 414,7 ppm (Teilchen pro
Million Teilchen) erreicht. Das sind 2,3
ppm mehr als noch im Jahr zuvor.

Auch die Erderwérmung halt an, wie es in
dem Bericht der Behorde hielt. Die Jahre

Anteile der Treibh an den issi
der tandwirtschaft (2021, in CO_-Agquivalenzen}

ohtendiowid
4.7 %

Methan
56,4 %
Lachgas
38,8 %%

Anteile der Sektoren an dan
Treibhassgasemissionen (2023}

Abfalberictzchait
Landwirtschalt LI%
8.0 %
Enurgiewirtseait
Werkehr
19,4 %
Geblude Inderstiie
15,2 % 23.8%

Qualle: Urmwaltbundesamt
@ 2023 BLE

2015 bis 2021 seien global gesehen die
sieben wérmsien seit Beginn der Daten-
aufzeichnung Ende des 19, jahrhunderts
gewesen, Die Meerestemperatur und der
Meeresspiegel befinden sich ebenfalls
auf Rekordhohen, teilte die NOAA mit.

Der Anstieg der Methan-Konzentration in
der Atmosphdre habe sich seit 2014 be-
deutend beschleunigt, heibt es in dem
Bericht weiter. 2021 sei der bisher grofite
Zuwachs seit Beginn der Messungen er-
reicht worden. Die drei Treibhausgase
COy, Methan und Distickstoffmonoxid
hatten im vergangenen Jahr Hochstwerte
erreicht. Die hohe Konzentration an
Treibhausgasen in der Atmosphdre sorgt
dafiir, dass weniger Warmestrahlung in
den Weltraum abgegebenen wird.

Der Jahresbericht zum Weltklima unter
Federfiihrung der NOAA basiert auf Bei-
tragen von mehr als 530 Wissenschaftlern
aus mehr als 60 Landern. ,Die in diesem
Bericht prasentierten Daten sind eindeu-
tig — wir sehen immer mehr Uiberzeugen-
de wissenschaftliche Beweise dafiir, dass
der Klimawandel globale Auswirkungen

hat und keine Anzeichen flr eine Ver-

langsamung zeigt”, sagte NOAA Chef
Rick Spinrad. Dass viele Kommunen in
diesem Jahr von Jahrtausend- Uber-
schwemmungen, auBergewohnlichen
Diirren und historischer Hitze betroffen
waren, zeige, dass die Klimakrise schon
jetzt eine Bedrohung sei. MBI
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Workshop "Mit der Kuh per Du"
Kuh im Fokus

Bei Familie Hielscher aus dem Bergischen Land stehen die Kiihe im
Mittelpunkt. Denn mit der Milch wird das Geld verdient. Isabelle Hielscher
schaut sich das Einzeltier genau an.

12.09.2022 15:21 von ‘, Alina Schmidtmann
Wk

Isabelle Hielscher und Thomas Berning informierten die Teilnehmern im Workshop “Mit der
Kuh per Du" iiber Tierwohl und Tiergesundheit. (Bildquelle: Schmidtmann)

Zum Hielscher-Hof in Leichlingen im Rheinland, gehéren eine Moikerei,
Kaserei, Gastronomie und ein Hofladen. im Mittelpunkt stehen aber die rund
220 Milchkiihe. Familie Hielscher lebt den Slogan ,Mit der Kuh per Du”.
Tochter Isabelle Hielscher ist auf dem Betrieb fiir die Tiere zustindig. lhre



Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V.

Wochenblatt fur Landwirtschaft und Landleben
12 September 2022
Seite:

Leidenschaft fir Kithe war bei der Hofflihrung vergangene Woche im
Rahmen eines gemeinsamen Workshops vom Landeskontrollverband (LKV)
NRW und Milch NRW nicht zu tibersehen.

Bei Hielschers im Stall gibt es (iberwiegend Scharzbunte, aber auch Rotbunte,
Fleckviehkreuzungen, Braunvieh und Jerseys. ,Uns kommt es auf die inhaltsstoffe in der Milch
an’, betont die Isabelle Hielscher. (Bildquelle: Schmidtmann)

im Stall von Hielschers sind vor allem schwarzbunte Holstein Friesians (HF)
zu sehen, aber auch rotbunte HF, Fleckviehkreuzungen, Braunvieh und
Jerseys. Der Stall der Familie ist bereits etwas &lter. ,Die Laufginge konnten
natlirich breiter sein, genauso wie die Liegeboxen. Aber insgesamt
funktioniert es auch so gut”, berichtet die junge Landwirtin. Die Kiihe haben
Weidegang. Die Hochboxen sind mit Gummimatten ausgelegt. ,Wir streuen
die Boxen morgens mit einem Kalk-Hackselstroh-Gemisch und abends nur
mit Stroh”, erkiarte Hielscher. Eine von vielen Besonderheiten: Die
Zwischenkalbezeit der Kiihe liegt im Schniit bei etwa 428 Tagen.

Kuh im Mittelpunkt
»FUr uns ist wichtig, dass die Kuh an sich im Fokus steht, denn sie gibt uns
die Milch, die wir am Ende verkaufen”, erklart isabelle Hielscher. In ihren

‘ y o o Wiih-Do ol by
Augen misse man die Welt ein bisschen mehr aus Kuh-Perspektive sehen
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»FUr uns ist wichtig, dass die Kuh an sich im Fokus steht. Denn sie gibt uns die Milch, die wir
am Ende verkaufen’, erklérte Isabelle Hielscher. Die beiden Kuhbiirsten werden gerne von den
Tieren angenommen. (Bildquelle: Schmidtmann)
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Forum Milch in Schwerte

Milch: Der Kampf um die Bilder

Etliche Konsumenten fordern Tierwohl und kaufen dann moglichst giinstig
ein. Sie verlangen etwas anderes als sie tun. Das &rgert Landwirte. Doch wie
tickt eigentlich der Verbraucher?

16.09.2022 08:13 von ‘Q Alina Schmidtmann
&4

Rund um die Milch und den unbekannten Verbraucher drehte sich alles beim Milchforum in
Schwerte. (Bildquelle: Schmidtmann)

Zwei Gruppen leben in Parallelwelten: Zum einen die Verbraucher und zum
anderen die Landwirte. ,Das ist der perfekte Nahrboden fiir Vorurteile”,
erklérte Psychologe Jens Lonneker, Geschaftsfiihrer von rheingold salon in
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K&in. So seinen zum Beispiel grole Traktoren aus Sicht der Landwirte toll, fiir
den Verbraucher seien es Monster.

Konsumenten wollen keine vollen Gefliigelstalle sehen. Viele denken, dass
Landwirte eigentlich Tierqualer seien, machte es Lénneker deutlich.
JAllerdings sind Verbraucher seltsam schizophrene Wesen: Sie fordern

etwas anderes als sie tun.”

So wiirden 52 % der Menschen, die im Discounter Fleisch kaufen, eigentlich
gegen Massentierhaltung sein. ,Der Verbraucher will gerne Tierwohi-
Produkie kaufen, aber mdglichst giinstig. Und wenn das nicht klappt, dann
sagt der Verbraucher: Ich wiinsche es mir, aber kaufe es nicht”, erlduterte

Lonneker.

Neue Bilder erzeugen

Ein Hauptproblem der Milchproduktion ist jedoch in den Augen des
Psychologen, dass Milchprodukie die Verbraucher nicht neugierig machen.
pflanzendrinks im Gegenzug seien hip. ,Das ist ein Kampf um die Bilder. Wir
miissen den Verbraucher mitnehmen. Nach diesem richtet sich auch der

Handel”, brachie er es auf den Punki.

Sie miissen neue Biider schaffen und nicht Antworten auf Fragen geben, die
keiner horen will. Denn Vorurteile bestehen und sind so nicht auszuraumen.
Bieten Sie den Verbrauchern Zukunftsvisionen.” Das riet Lonneker den
anwesenden Milchviehhaltern beim Forum Milch in Schwerte. Das Motio am
Mittwoch war: Der Verbraucher - Das unbekannte Wesen.

Wachsende Diskrepanz?

Um den Verbraucher zu verstehen, helfe vielleicht ein Blick in die
Vergangenheit, sagte Wochenbiati-Chefredakteur Patrick Liste. Bernhard
Burdick, Leiter im Bereich Ernahrung und Umwelt der Verbraucherzentrale
NRW, erklarte riickblickend: Verbraucher haben nach dem zweiten Weltkrieg
vor allem viel gekauft. Milch hatte einen hohen Stellenwert. ,Heute ist Milch

nur noch ein ganz normales Getrénk’, so Burdick. Deshalb sei auch der
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Verbrauch riicklaufig. AuBerdem hatten Umwelt- und Klimaaspekte an

Relevanz gewonnen.

Fir Dr. Inken Christoph-Schulz vom Thiinen-Institut in Braunschweig hat der
Verbraucher grundsétzlich drei Bediirfnisse:

1. Uberleben: Der Mensch braucht Essen und Trinken.

2. Sicherheit: ,Wir leben momentan in Luxus.”

3. Diskrepanz: ,Ich mochte aber auch, dass es den Tieren gut geht.” Das
denken die Verbraucher, sagte Christoph-Schulz. Ein Schockmoment sei
flir Konsumenten: Ein Bild mit einer Schwarzbunten mit dickem Euter.
Nach so einem Bild dndert der Konsument eventuell sein
Einkaufsverhalten. ,Wir haben in Deutschland den Wohistand, dass wir uns
solche Verdnderungen leisten kénnen”, betonte die Wissenschaftlerin. in
anderen Teilen der Erde sehe das komplett anders aus.

Bauer als Person positiv

Matthias Schulte-Althoff, bekannt als ,Milchbauer Matthias”, ist
Milchviehhalter in Haltern am See, in Ndhe des Ruhrgebiets. Er betreibt
Direktvermarktung. Sein Erfolgsmodell: ,Wir geben der Milch mein Gesicht.
Es ist Uberall mit drauf.” Allerdings sagte er auch: ,Corona war der Motor fiir
die Direktvermarktung. Seit die ersten Flugzeuge wieder fliegen, wird es
schwieriger fiir uns und fir alle Direktvermarkter.” Denn die Verbraucher
geben ihr Geld wieder vermehrt filr Reisen oder anderen Luxus aus.

Landwirt Schulte-Althoff berichtete aus seinen Erfahrungen, dass
Verbraucher die Tiere h&ufig vermenschlichen. So sei ein riesen Thema die
Mutter-Kalb-Trennung. ,Dann erkldre ich den Verbrauchern, dass ihr Hund
auch von der Mutter abgesetzt wurde. Von vielen ist dann die Antwort: Ja

stimmt.”

Auch Christoph-Schulz betonte, dass die Verbraucher haufig in einer
Wunschidylle leben. Etliche wissen beispielsweise nicht, woraus Silage
besteht oder was eigentlich ein Fressgitter ist. Der einzelne Landwirt als
Individuum habe aber auch in ihren Augen eine gute Chance auf Akzeptanz.
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Denn die direkten Gespriche zwischen Verbrauchern und Landwirten
verlaufen in der Regel immer positiv.

Die Plakate der Initiative Milch hdngen beispielsweise in Hamburg. (Bildquelle: Schmidtmann)

,Aber wenn ein Landwirt ‘gut’ ist, &ndert das nicht automatisch das Image
der Landwirtschaft. Die Vorurteile bleiben trotzdem erhalten. Die Bilder
miissen generell erneuert werden”, mahnte Lonneker. Das sei vor allem
Aufgabe der Verbande. Auf einem guten Weg sieht er die Initiative Milch und
Dialog Milch, auch wenn das Werbebudgets eher knapp sei.
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Landfrau Hildegard Hansmann-Machula war heute zum Weltschulmilchtag, der jedes Jahr
am letzten Mittwoch im September stattfindet, mit dem ,Fitmacher-Frilhstiick* in der 3.
Klasse der GGS Beckbusch-Schule zu Gast. 27 wissbegierige Kinder der Robbenklasse
standen in den Startiéchern, um Obst und Gemiise zu schnibbeln und Joghurt und Milch zu
verrihren. Sich gemeinsam ein leckeres, ausgewogenes Frihstick zuzubereiten und so
ganz nebenbei der Frage ,Was hat mein Essen eigentlich mit dem Klima zu tun?" auf den
Grund zu gehen, ist das Ziel der neuen Praxiseinheit der Landesvereinigung der
Milchwirtschaft NRW e.V.

Im Fokus stehen aktuell neben einer ausgewogenen Erndhrung immer haufiger Themen wie
Nachhaltigkeit und Klimaschutz. Zur padagogischen  Unterstitzung des EU-
Schulmilchprogramms NRW hat die Landesvereinigung diese Themenkomplexe aufgegriffen
und eine neue Unterrichtseinheit inklusive neuer Lehrmedien entwickelt. Die Férderung von
Erndhrungskompetenzen im Zusammenhang mit einer vollwertigen Erndhrung steht dabei
ebenso im Vordergrund wie die Starkung des Bewusstseins fur die Zusammenhange
zwischen einer ausgewogenen Ernahrung, Nachhaltigkeit und Klimaschutz. Die
Schilerinnen und Schiler sollen anhand ihrer Ernédhrungsgewohnheiten erkennen kénnen,
welche Verhaltensweisen zu einem gesunden und nachhaltigen Friihstiick beitragen. In der
Praxis bedeutet das in erster Linie, dass die Kinder lernen, aus welchen Lebensmitteln sich
ein ausgewogenes Frihstick zusammensetzt und, dass Mich und Milchprodukte
dazugehéren. Die handwerklichen Fahigkeiten kommen bei der neuen Praxiseinheit nicht zu
kurz. Schélen, schnibbeln, abmessen und rithren heilt es bei der Verarbeitung von frischem
Obst, Gemuse, Milch, Joghurt und Quark. Landfrau Hildegard Hansmann-Machula half den
Kindern bei der Verarbeitung der frischen Lebensmittel zu einem leckeren Musli oder
Pausensandwich. ,Wichtig fur mich ist eine kindgerechte Vermittlung auf Augenhthe. Dabei
helfen Vorbilder ungemein. Ich berichte den Kindern gerne aus meinem Alitag auf meinem
Hof, dass ich am liebsten ein Vollkornbrot mit Frischkase und Salat friihstiicke und dass ich
zum Einkaufen auf dem Wochenmarkt immer mit dem Fahrrad fahre®, so Hansmann-
Machula.

Seit vielen Jahren werden durch die LV Milch NRW Projekte im Rahmen der EU-
Schulmilchférderung NRW zur Verbesserung der Ernahrungssituation an Schulen
durchgefuhrt. Das Ziel hierbei ist es, Kindern und Jugendlichen Wissen zur gesunden
Ernahrung mit Milch, Obst und Gemiise zu vermitteln und dieses im Schulalltag umzusetzen.
.Besorgniserregend ist derzeit der Riickgang der Schulen in NRW, die Schulmilch
bekommen. Das hat dazu gefihrt, dass sich vermehrt die groRen Molkereien aus dem
Schulmilchprogramm zuriickgezogen haben*, so Frank Maurer, stv. Geschéftsfiihrer der LV
Milch NRW. ,Daflr gewinnt die Zielgruppe der Kindergédrten und Kindertagesstatten im
Rahmen der Schulmilchférderung an Bedeutung. Dort entwickelt sich die Anzahl der
schulmilchbeziehenden Einrichtungen deutlich positiv. Umso wichtiger ist es, durch stetige
Informationsarbeit aufzukldren und zu vermitteln, dass Milch und Milchprodukte zu einem
gesunden Fruhstiick dazugehtren, wie es die Deutsche Gesellschaft fur Ernahrung
empfiehlt.”

Die Praxiseinheit ,Mein Fitmacher-Frihstiick" wird als padagogische BegleitmaRnahmen im
Rahmen des EU-Schulprogramms NRW umgesetzt und vom Ministerium fiir Landwirtschaft
und Verbraucherschutz des Landes Nordrhein-Westfalen geférdert.
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Die Milch im Uberblick:
Die wichtigsten Daten und Fakten

ohne Herstefung won Speiteis

Von Monika Wohlfarth Geschaftsfihrerin ZMB GmbH / MIV
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»Was macht mich fit und ist gut fiir
das Klima?” heilt das Thema der neu-
en padagogischen Begleitmalinahme
des EU-Schulmilchprogramms NRW.

Landfrau Hildegard Hansmann-Ma-
chula war am Weltschulmilchtag, der
jedes Jahr am letzten Mittwoch im
September stattfindet, mit dem ,Fit-
macher-Friihstiick” in der 3. Klasse
der GGS Beckbusch-Schule zu Gast.
27 wissbegierige Kinder der Robben-
klasse standen in den Startléchern,
um Obst und Gemiise zu schnibbeln
und Joghurt und Milch zu verriihren.
Sich gemeinsam ein leckeres, ausge-
wogenes Friihstiick zuzubereiten und
so ganz nebenbei der Frage ,Was hat
mein Essen eigentlich mit dem Klima
zu tun?” auf den Grund zu gehen, ist
das Ziel der neuen Praxiseinheit der
Landesvereinigung der . Milchwirt-
schaft NRW e.V.

Im Fokus stehen aktuell neben einer
.ausgewogenen Erndhrung immer
haufiger Themen wie Nachhaltigkeit
und Klimaschutz. Zur padagogischen
Unterstutzung des EU-Schulmilchpro-
gramms NRW hat die Landesvereini-
gung dleSg Themenkomplexe aufge-
griffen und eine neue Unterrichtsein-
heit inklusive neuer Lehrmedien ent-
wickelt. Die Forderung von Ernéh-
rungskompetenzen im Zusammen-
hang mit “einer vollwértigen Ernédh-
rung steht dabei ebenso im Vorder-
grund wie die Stdrkung des Bewusst-
seins fiir die Zusammenhédnge zwi-
schen einer ausgewogenen Ernédh-
rung, Nachhaltigkeit und Klima-
schutz. Die Schiilerinnen und Schiiler
sollen aphand ihrer Erndhrungs-
gewohnhéiten erkennen koénnen,
welche Verhaltensweisen zu einem
gesunden und nachhaltigen Friih-
stiick beitragen. In der Praxis bedeu-
tet das in erster Linie, dass die Kinder
lernen, aus welchen Lebensmitteln
sich ein ausgewogenes Frihstick
zusammensetzt und, dass Milch und

- ,Besorgniserregend

| Milch NRW wiirdigt
Weltschulmilchtag mit Vorstellung
' neuer Unterrichtseinheit

Milchprodukte dazugehéren. Die
handwerklichen Féahigkeiten kommen
bei der neuen Praxiseinheit nicht zu
kurz. Schilen, schnibbeln, abmessen
und rithren heit es bei der Verarbei-
tung von frischem Obst, Gemiise,
Milch, Joghurt und Quark. Landfrau
Hildegard Hansmann-Machula half
den Kindern bei der Verarbeitung der
frischen Lebensmittel zu einem lecke-
ren Misli oder Pausensandwich.
»Wichtig fiir mich ist eine kindgerech-
te Vermittlung auf Augenhdhe. Dabei
helfen Vorbilder ungemein. Ich be-
richte den Kindern gerne aus meinem
Alltag auf meinem Hof, dass ich am
liebsten ein Vollkornbrot mit Frisch-
kédse und Salat friihstiicke und dass ich
zum Einkaufen auf dem Wochenmarkt
immer mit dem Fahrrad fahre”, so
Hansmann-Machula.

Seit vielen Jahren
werden durch die LV
Milch NRW Projekte
im Rahmen der EU-
Schulmilchférde-
rung NRW zur Ver-
besserung der Er-
nédhrungssituation
an Schulen durchge-
fihrt. Das Ziel hier-
bei ist es, Kindern
und Jugendlichen
Wissen zur gesun-
den Erndhrung mit
Milch, Obst und Ge-
miise zu vermitteln
und dieses im Schul-
alltag umzusetzen.

ist derzeit der Riick-
gang der Schulen in
NRW, die Schul-
milch bekommen. =
Das hat dazu ge-
fuihrt, dass sich ver-
mehrt die grofen
Molkereien aus dem
Schulmilchpro-
gramm zuriickge-

zogen haben”, so Frank Maurer, stv.
Geschiftsfithrer der LV Milch NRW.
yDaflir gewinnt die Zielgruppe der
Kindergérten und Kindertagesstatten
im Rahmen der Schulmilchférderung
an Bedeutung.

Dort entwickelt sich die Anzahl der
schulmilchbeziehenden Einrichtun--
gen deutlich positiv. Umso wichtiger
ist es, durch stetige Informationsar-
beit aufzuklaren und zu vermitteln,
dass Milch und Milchprodukte zu
einem gesunden Frithstiick dazuge-
héren, wie es die Deutsche Gesell-
schaft fiir Ernahrung empfiehlt.”

Die Praxiseinheit ,Mein Fitmacher-
Frihstiick” wird als padagogische
Begleitmanahmen im Rahmen des
EU-Schulprogramms NRW umgesetzt
und vom Ministerium fiir Landwirt-
schaft und Verbraucherschutz des
Landes Nordrhein-Westfalen ge-
fordert.

Hildegard Hansmann-Machula,. Schulmilchteam LVMilch NRW, zeigt der
Klasse 3a der GGS Beckbusch-Schule, Diisseldorf das Fitmacher-Friihstiick
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Milchwirtschaftliche Herbsttagung 2

Die Deutsche Landwirtschafts-Gesell-
schaft (DLG) pramierte 19 milchwirt-
schaftliche Unternehmen aus Nord-
rhein-Westfalen am 1. Oktober 2022
in der Stadthalle in Miilheim an der
Ruhr.

Die feierliche Auszeichnung von rund
180 Molkereifachleuten war der
Héhepunkt der diesjahrigen Milch-
wirtschaftlichen Herbsttagung des
Fachverbandes Westdeutscher Milch-
wirtschaftler e. V. und des Fachver-
bandes der Milchwirtschaftler West-
falen-Lippe e. V.

Der Geschaftsfiihrer des Zentralver-
bandes Deutscher Milchwirtschaftler
e.V. und der beiden Fachverbinde,
Torsten Sach, gratulierte in seinen
Ausflihrungen im Namen des Berufs-
standes allen geehrten Mitarbeiter-
innen und Mitarbeitern sowie den
pramierten Molkereien zu ihren Aus-
zeichnungen.

Nach zwei |ahren ohne eine solche
Festveranstaltung hob er die Wichtig-
keit dieser Veranstaltung hervor, die
zum dritten Mal als gemeinsame
Herbstveranstaltung beider Fachver-
binde fiir ganz NRW ausgerichtet
wurde. Dariiber hinaus sei auch das
Arla Foods Deutschland Team vom
Werk Pronsfeld aus dem benachbar-
ten Rheinland-Pfalz mit im Boot. Im
Zeichen des europaweiten Fachkrifte-
mangels hob er sowohl die Bedeu-
tung der betrieblichen Ausbildung als
auch der permanenten Weiterbildung
von Mitarbeitern hervor.

Dabei betonte er, dass es natiirlich fiir
die deutschen Molkereien wichtig sei,
sich als gut zahlende Arbeitgeber mit
sicheren, weil systemrelevanten
Arbeitspldtzen in Krisensituationen
darzustellen. Dariiber hinaus miisse
sich die Branche aber dariiber im Kla-
ren sein, dass sich der Arbeitsmarkt zu
einen Arbeitnehmermarkt gewandelt
habe. Deshalb miisse der Focus nicht

nur auf die Gewinnung neuer junger
Fachkrifte gerichtet sein. Um die der-
zeitigen Mitarbeitenden zu halten, sei
es unumgdnglich, diesen ihre ver-
diente Wertschatzung zu zeigen, was
mit der persénlichen Auszeichnung
von 59 Mitarbeitenden in dieser Ver-
anstaltung vor einem grofen Publi-
kum offentlichkeitswirksam erfolge.

Der DLG-Landesbevollmichtigte von
der Landesvereinigung der Milchwirt-
schaft NRW, Markus Stamos, wies auf
die Bedeutung der DLG-Auszeich-
nung im Rahmen der Wertschép-
fungskette fir Miich und Miichpro-
dukte hin. In diesem Jahr hat die DLG
die Qualitdt von 2.564 Molkereipro-
dukten bewertet. Insgesamt nahmen
209 Unternehmen aus ganz Deutsch-
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Tusralverhind 8

Mautscher

land sowie aus 15 europdischen
Nachbarldndern an Europas fiih-
rendem Qualitatswettbewerb teil.
Aus Nordrhein-Westfalen beteilig-
ten sich 22 Unternehmen mit
ihren Produkten an den Prifun-
gen. Mit 150 DLG-Preisen in
Cold, 46 Preisen in Silber und 2
Preisen in Bronze wurde eine
Pramierungsquote von 89,59
Prozent erreicht. Das bedeutet,
dass nahezu alle zur Priifung vor-
gestellten Produkte die hohen
Anforderungen des DLG-Tests
erfullt haben. milchNRW

Das ausgezeichnete Team
von der Molkerei Naarmann
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Milch NRW feiert Tag des Deutschen Butterbrotes

' M a B "B Aniasslich  des Tages des Deutschen
Butterbrotes waren heute 25 Schiiler der St.
Felicitas-Schule aus Vreden zu Gast im kult
Westmiinsterland. Zusammen mit Landfrau
Maria Lésing von der Landesvereinigung der
Milchwirtschaft NRW e.V. durften sie heute
Butterbrote um die Wette zubereiten und mit
Gemise und  Obst zu kreativen
Brotgesichtern gestalten.

Mit Feuereifer wurde geschnibbelt und belegt.
Die Ergebnisse konnten sich sehen lassen. Als besondere Belohnung wurden die
phantasievollen bunt belegten Butterbrote fotografiert und werden demnachst als Poster die
Klassenrdume der St Felicitas-Schule zieren. Wertvolle Tipps im Umgang mit dem
Kiichenmesser bekamen die Schiiler von Landfrau Maria Lésing. ,Wir sollten den Kindern im
Umgang mit den Kuchenwerkzeugen vertrauen, nur so vermittelt man Freude und Spal bei
der Zubereitung frischer Lebensmittel,* so Maria Losing. Mit Genuss wurde am Ende
gemeinsam gefriihstiickt und die selbst gestalteten Butterbrotgesichter verzehrt.

Seit 1999 begeht man bereits bundesweit immer am letzten Freitag im September den Tag
des Deutschen Butterbrotes. Dass das Butterbrot mit einem eigenen Ehrentag gewdlrdigt
wird, ist nicht verwunderlich. Es hat eine lange Tradition. Als Stulle, Knifte oder Schnitte 16st
es besonders im deutschsprachigen Raum bei einer breiten Masse Emotionen aus und
begleitet uns als Pausenbrotklassiker seit der Schulzeit. Daher war es naheliegend, dass der
Gastgeber dieser Aktion der Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e.V. das kult
Westmisterland in Vreden war. Dort findet noch bis zum 6. November 2022 die
Sonderausstellung ,Butter + Brot = Butterbrot statt. Im Mittelpunkt der Sonderausstellung
steht die in Deutschland so beliebte Brotmahizeit.
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Start:up Mogrs Frischeprodukte GmbH
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Georg Geuecke sieht die Ergebnisse der
Borchert-Kemmission zum Umbau der
Tierhaltung als Chance, die genutzt
werden sollte, und nicht als Gefahr.

-Wir sind auf einem guten Weg", blickte

er positiv in die Zukunft, Ein Grund da:
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Bundesweite Aktionswoche der Landwirtschaft
#Hwirfiirsklima im Oktober |

schutz-MaRnahmen sie ergreift. Die Aktionswoche steht
dabei unter dem Motto: #wirfiirsklima.

Initiatoren der Aktion sind: Echt griin — Eure Landwirte,
Forum Moderne Landwirtschaft, Heimische Landwirt-
schaft, Initiative Milch, LAND.SCHAFFT.WERTE, Mag doch
jeder, Milchland Niedersachsen, Milch NRW, Unsere Baye-
rischen Bauern

Weitere Informationen zur bundesweiten Aktionswoche
und den geplanten Aktionen rund um das Motto #wirfirs-
klima finden Sie hier: www.wirfiirsklima.info

Aktionswoche

#wirfursklima

10. bis 14.0ktober »Uns als Branche ist es wichtig, auf das Thema (Klima’ auf-
merksam zu machen und unsere Beitrdge und Lésungsan-
satze aufzuzeigen®”, sagt Benedikt Langemeyer, Vorsitzen-
der der Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V.

@"S%‘\J » /\’“ @ neaQ »In der Milchwirtschaft gibt es zahlreiche Projekte und
Vo) Cmrahe Mlandwinscit nptee OESIRELEETS  ldeen, die zu diesem Transformationsprozess beitragen

- kdnnen. Auch iiber das, was die Milchbauern schon in
£ 9 @ @w ﬁ Sachen Klimaschutz leisten, méchten wir in dieser Aktions-
woche informieren.” milchNRW

Das Jahr, aber vor allem auch der Sommer 2022 hat wieder
vielen klar gemacht, an welchen Stellen die Landwirtschaft
bereits vom Klimawandel und damit einhergehenden Wet-
terextremen betroffen ist. Das nimmt die Branche zum An-
lass, um mit der Aktionswoche #wirfiirsklima auf den
Klimawandel und ihre eigene Rolle beim Klimaschutz auf-
merksam zu machen. Neben zahlreichen weiteren Verban-
den beteiligt sich auch die Landesvereinigung der Milch-
wirtschaft NRW e. V. mit Beitrdgen an der Aktionswoche.

Anteil der l

Lange Diirrephasen im Sommer wechseln sich mit Starkre- - G-

gen und zu warmen Wintertagen ab. Der Klimawandel Tre!bh_a\.lsgab

geht uns alle an. Wodurch wird das Extremwetter verur- Emissionen

sacht und welche Rolle spielt die Landwirtschaft dabei? Mit M

einem Anteil von 8 Prozent rangierte die Landwirtschaft g : 33%
nach Schitzungen des Bundesinformationszentrums Land- Energie-
wirtschaft beim AusstoR von Treibhausgasen auf Platz 5 : wirt- my
der Hauptverursacher nach der Energiewirtschaft (32,5 19% schaft
Prozent), der Industrie (23,8 Prozent), dem Verkehr (19,4 Verkeht p

Prozent) und der Gebaudewirtschaft (15,2 Prozent). Wie 24% |

ist die Landwirtschaft also genau vom Klimaschutz be. | Industrie

troffen? Was macht sie dagegen? Und welche Rolle muss
sie kiinftig einnehmen, um zur Losung beizutragen?

Weil das Klima alle etwas angeht, veranstalten neun Ver-
bdnde und Initiativen der Landwirtschaft gemeinsam bun-
desweit vom 10. — 14. Oktober 2022 eine Aktionswoche
dazu. Uber digitale Medien und bei analogen Veranstal-
tungen informieren sie dariiber, wie sich die Landwirt-
schaft auf den Klimawandel einstellt und welche Klima-
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Forum Milch NRW 2022

JEDER KUNDE IST ANDERS

Der Verbraucher: Was will er? Wie tickt er? Gibt es Stereotype und lassen sich diese einfach in be-
stimmte Schubladen stecken? Oder sind sich Verbraucher und landwirtschaftliche Branche sogar fremd
geworden? Fragen, auf die jiingst das ,,Forum Milch NRW* der Landesvereinigung der Milchwirtschaft
Nordrhein-Westfalen e. V. Antworten suchte. Markt- und Meinungsforscher Jens Lénneker stellte gleich
zu Beginn der Veranstaltung fest, dass Kuhmilch zunehmend in die Diskussion geraten ist. Aufbauend
auf dieser These richtete er folgende Fragen an die Diskutanten auf dem Podium und an die Giste: wlst
der Konsum von Kuhmilch natiirlich oder eine kulturelle Fehlentwicklung mit schadigenden Folgen wie
Allergien? Wie lisst sich der aktuellen Polarisierung in der gesellschaftlichen Diskussion begegnen?*

Fiir Dr. Inken Christoph-Schulz vom Thiinen-Institut ist die Aussage, dass die derzeit boomenden pflanz-
lichen Alternativen zu Milchprodukten die tierischen Originale verdringen, zu pauschal. Die Social-
Lab-Forscherin aus dem Braunschweiger Bundesforschungsinstitut kam zu der Schlussfolgerung, dass
pflanzliche Alternativen keine Trinkmilch ersetzen, sondern sie zusitzlich konsumiert werden, Bernhard
Burdick, Leiter im Bereich Erndhrung und Umwelt der Verbraucherzentrale NRW, sieht den Weg zu
einem nachhaltigeren Ernahrungssystem zwar grundsitzlich bei einer deutlich stirker pflanzenbasierten
Erndhrung, aber mit weniger stark verarbeiteten Produkten. Fiir tierische Lebensmittel bedeutet dies
wWweniger, aber nachhaltiger®, also mehr Wertschépfung und Wertschitzung durch mehr Tierwohl und
Tiergesundheit. Milchbauer Matthias Schulte-Althoff aus Haltern-Flaesheim vertrat die landwirtschaft-
liche Sicht auf das Thema: ,,Es gibt nicht den Verbraucher, jeder Kunde ist anders und hat andere Bediirf-

_ nisse. Ich als Milchbauer versuche diese Bedirfnisse in Sachen Milch zu bedienen.*

St S P S L SR T e ;

Vegan oder doch lieber das Original? Diskussionsthema auf dem jiingsten Forum Milch der Landesver-
einigung der Milchwirtschaft NRW e.V.
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NRW-Journalistentag 2022

Datum: 22.11.2022 Quelle: Ly Milch NRW

Sehr viel Engagement aller Beteiligten und sehr viel Energie fiir eine bessere Welt zeichnete die Podiumsdiskussion ,Nach
Lebensmittelliberfluss jetzt die Krise - neue Herausforderungen an die Landwirtschaft" aus. Heterogene Positionen und
Strategien bei gemeinsamen Zielen, das war ein Ergebnis der Diskussion, die die Initiative DIALOG MILCH am 19. November
22 beim Journalistentag NRW in Dortmund veranstaltet hat.

Lebensmittel im Uberfluss - das war gestern. Heute bestehen grofie Bedenken, wie die Versorgung mit Nahrungsmitteln
weltweit, aber auch in Deutschland und ganz konkret in der unmittelbaren eigenen Nachbarschaft gewihrleistet werden
kann. Der Wandel in der Landwirtschaft miisse weitergehen, doch die politischen Entscheidungen seien dazu noch nicht
hilfreich genug, war ein Fazit der Diskutanten beim Journalistentag. Wie der Wandel aussehen und erreicht werden kénne,
dazu waren sie sehr unterschiedlicher Meinung und zeigten verschiedene Strategien auf. Die landwirtschaftlichen
Unternehmerinnen Bettina Hueske aus Stidlohn und Katharina Leyschulte aus Westerkappeln sehen die Chancen zum
Beispiel darin, regionales Denken und globales Wissen zu verkntipfen. Und ,Es geht um héhere Wertschatzung fr
Lebensmittel”, wie Olga Witt, Expertin des Zero Waste Konzeptes und Pionierin der ,Unverpackt'- Bewegung hervorhob.
Damit sprach sie allen Diskutanten aus der Seele. lhres Erachtens misse die politische Intervention aber viel stirker die von
Familienbetrieben getragene Landwirtschaft und kieine regionale Strukturen férdern. Dem gegeniber hob Bettina Hueske
hervor, dass die Politik zur Erndhrungssicherung mit der Flichenstilllegung einen falschen Weg gehe, weil die Erzeugung von
Lebens- und Futtermitteln unterbunden werde, statt sie zu férdern. Dr. Dr. h.c. Harald von Witzke, Professor a.D. fiir
internationalen Agrarhandel und Entwicklung, Humboldt-Universitat zu Berlin, mahnte, dass im Zeitalter der Knappheit von
Nahrungsmitteln, Boden, Wasser und Energie bei gleichzeitig wachsender Weltbevolkerung, Innovation und
Produktivititswachstum in der Landwirtschaft erforderlich seien. Dazu sollten wir noch stirker innovative Ideen mit
bestehenden landwirtschaftlichen Konzepten verzahnen, so Frank Horlbeck, Pressesprecher Europiisches Institut fir

Innovation und Technologie (EIT), Freising.

Zueiner nachhaltigen Erndhrungssicherung kdnnen Landwirtschaft und Gesellschaft gemeinsam beitragen, sa das Fazit in
der Diskussion, Innovative und effiziente Technolagien in der Erzeugung einzusetzen, neue Wege zu gehen, regional zu
denken und globales Wissen zu nutzen und nicht zuletzt Dialog und Information fiir ein neues gesellschaftliches Bewusstsein
zum Wert unserer Lebensmitteln seien zentrale Voraussetzungen fiir die nachhaltige Sicherung der Lebensmittelversorgung.

Schirmherrin des Projektes DIALOG MILCH ist die Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfalen e V.
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News

Milchwirtschaftliche
Herbsttagung 2022 in
Mulheim/Ruhr

30. November 2022

Die Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft [DLG) pra-
mierte 19 milchwirtschaftliche Unternehmen aus Nord-
rhein-Westfalen am 1. Oktober 2022 in der Stadthalle in
Miilheim an der Ruhr. Die feierliche Auszeichnung von
rund 180 Molkereifachleuten war der Hdhepunkt der dies-
jdhrigen Milchwirtschaftlichen Herbsttagung des Fachver-
bandes Westdeutscher Milchwirtschaftler e, V. und des
Fachverbandes der Milchwirtschaftler Westfalen-Lippe e.
V.
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die Wichtigkeit dieser Veranstaltung hervor, die zum dritten
Mal als gemeinsame Herbstveranstaltung beider Fachver-
bande fiir ganz NRW ausgerichtet wurde. Dariber hinaus sai
auch das Aria Foods Deutschland Team vom Werk Pronsfeld
aus dem benachbarten Rheinland-Pfalz mit im Boot. Im Zei-
chen des europaweiten Fachkrdftemangels hob er sowahj die
Bedeutung der betrieblichen Ausbildung als auch der perma-
nenten Weiterbildung von Mitarbeitern hervor. Dabei be-
tonte er, dass es natiirlich flir die deutschen Molkereien wich-
tig sei, sich als gut zahlende Arbeitgeber mit sicheren, weil
systemrelevanten Arbeitspldtzen in Krisensituationen darzu-
stellen. Darliber hinaus miisse sich die Branche aber dar(iber
im Klaren sein, dass sich der Arbeitsmarkt zu einen Arbeit-
nehmermarxf gewandeh‘ habe. Deshalbh miisse der Focu<
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tet sein. Um die derzeitigen Mitarbeitenden zu halten, sei es
unumganglich, diesen ihre verdiente Wertschatzung zu zei-
gen, was mit der pers@nlichen Auszeichnung von 59 Mitarbei-
tenden in dieser Veranstaltung vor einem groRen Publikum
gffentlichkeitswirksam erfolge.

Der DLG-Landesbevolimdchtigte von der Landesvereinigung
der Milchwirtschaft NRW, Markus Stamos, wies auf die Be-
deutung der DLG-Auszeichnung im Rahmen der Wertschop- -
fungskette fiir Milch und Milchprodukte hin, In diesem lahr
hat die DLG die Qualitdt von 2.564 Molkereiprodukten bewer-
tet. Insgesamt nahmen 209 Untarnehmen aus ganz Deutsch-
land sowie aus 15 europdischen Nachbarldndern an Euronas
fihrendem Qualitatswettbewerb teil. Aus Mordrhein-West-
falen beteiligten sich 22 Unternehmen mit ihren Produkten
an den Priifungen. Mit 150 DLG-Preisen in Gold, 46 Preisen in
Silber und 2 Preisen in Bronze wurde eine Pramierungsguote
von 89,59 % erreicht. Das bedeutet, dass nahezu alle zur Prii-

ng w:zr:, stellten Produkte die hohen Anforderungen des
’3' -Tasts erfiillt haben.
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Die Organisatoren und Protagonisten des diesjahrigen Nordwestdeutschen Milchtreffs im Uberblick.

Der Nordwestdeutsche Milchtreff der
Landesvereinigungen von NRW, Nieder-

sachsen und Schleswig-Holstein wird als
Hybridveranstaltung vor Ort in Berlin und

" online durchgefiihrt. Die Teilnehmer be-
fassen sich mit der Geschichte und der Zu-
kunftschancen der Milch®. Rund 200 In-
teressierte verfolgen den Branchentreff im
Web.



Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V.

DMW Die Milchwirtschaft
Ausgabe 24+25 2022
Seite:507

Das Jahr 2022: Weiter
Milch-Wirtschaften im Krisenmodus

Der Strukturwandel in der NRW-Milchproduktion hat sich erneut
fortgesetzt. Dies ist ein deutliches Warnzeichen, dass die zunehmenden
Belastungen (Umwelt, Diingung, Baurecht, Tierwohlvorgaben, Pacht-
preise etc.) durch die Milchkuhbetriebe so nicht mehr zu schultern sind.,
Als Folge wird eher iiber die Betriebsaufgabe als iiber deren Weiterent-
wicklung nachgedacht. Nachhaltigkeit geht anders. Die politisch Verant-
wortlichen sind aufgefordert, die Rahmenbedingungen so zu gestalten,
dass auch zukiinftig eine regionale Produktion in NRW und Deutschland
moglich ist. Die Corona-Pandemie und der Ukrainekrieg haben die
Abhingigkeit der deutschen Volkswirtschaft von internationalen Liefer-
ketten gezeigt. Viel wurde von systemrelevanten Bereichen gesprochen.
Die deutsche Land- und Milchwirtschaft als Erzeuger und Lieferant der
tiglich bendtigten Lebensmittel ist systemrelevant. Das in diesen Krisen-
zeiten die Bevblkerung bislang immer ausreichend mit Nahrungsmitteln
(Milch, Milchprodukte, Getreide, Mehl, Fleisch etc.) versorgt werden
konnte, ist ein Verdienst der gesamten Ernhrungswirtschaft. Viele Land-
wirte bemingeln dabei jedoch eine oftmals fehlende Wertschitzung
fiir diese Leistung. Die Milchwirtschaft in Nordrhein-Westfalen stellt
sich dieser Herausforderung. Durch passgenaue und zielorientierte Maf3-
nahmen soll die Wertschitzung fiir die Milchproduktion, fiir Milch
und Milchprodukte nicht nur erhalten, sondern ausgebaut werden. Die
wachsenden Marktanteile von Milchersatzprodukten (Haferdrinks etc.)
gehen zu Lasten der Milchwirtschaft. Durch den Ausbau anserer Ko-
operation mit der milchwirtschaftlichen Landesvereinigung in Nieder-
sachsen iiber unser gemeinsames Projekt ,DIALOG MILCH® sowie die
Zusammenarbeit mit den milchwirtschaftlichen Organisationen in
Rheinland-Pfalz-Saar, Hessen und Thiiringen werden wir die Krifte im
Bereich der Offentlichkeitsarbeit fiir Milch und Milchprodukte weiter
biindeln und vertiefen. In diesem Sinne beteiligen wir uns als Gemeinschaft
der milchwirtschaftlichen Landesorganisationen (GML) auch an bundes-
weiten Projekten der FML und der Initiative Milch. Doch das, was das
Jahr 2022 in besonderer Weise aufzeigt, ist die Wichtigkeit einer funk-
tionierenden stabilen Energie-, Rohstoff- und Betriebsmittelversorgung,
Der Krieg in der Ukraine und die Auswirkungen auf die Markte bringen
besonders in der zweiten Jahreshilfte Extreme zum Vorschein, die bislang
dagewesene Herausforderungen noch deutlich tibertreffen. Doch Milch-
wirtschaft ldsst sich nicht beliebig an- und ausschalten. Mehr Planungs-
sicherheit fiir alle Beteiligten im Sektor tut dringend Not. Schliefilich
geht es um die regionale Produktion von Basislebensmitteln und um
die Versorgung einer der grifiten Metropolregionen Europas,

B Hans Sticker (links) und Benedikt Langemeyer (rechts),
Geschiftsfithrender Vorstand



