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Der NRW-Milchmarkt 2021:
Bringt weniger mehr?

Bringen weniger
Kihe und weniger
Milch  im  NRW-
Milchjahr 2021 die
ersehnte Trendwen-
de und mehr Wert-
schépfung? , Die Per-
spektiven fiir 2022
sind relativ gut”, so
Benedikt Langemey-
er, Westfalischer Vor-
sitzender der Landes-
vereinigung der
Milchwirtschaft NRW
e. V. (Milch NRW), in
der digitalen Jahres-
pressekonferenz. Allerdings spiele die
weltweite Produktion, das Handeln der
neuen Bundesregierung und die Weiter-
entwicklung der Kostensituation fiir die
Branche eine wesentliche Rolle. ,Die
Grundvoraussetzung fur eine regionale,
nachhaltige Milcherzeugung ist fir
NRW gegeben und wird durch den
gesellschaftlichen Wertewandel sogar
gestdrkt”, betont der Rheinische Vorsit-
zende Hans Stocker. ,Im Binnenmarkt
kommt es nun darauf an, dass der Han-
del die Kosten in der Kette berlicksich-
tigt, Gewinne weitergibt und nicht als
Inflationsbremse missbraucht.” Bislang
habe die Milchbranche die Coronazeit
auch im zweiten Jahr in Folge gut ge-
meistert, so Geschéaftsfiihrer Dr. Rudolf
Schmidt. Die Mitte 2021 eingesetzte
deutliche Marktbelebung auf den natio-

nalen und internationalen Markten drf-

te auch in 2022
anhalten. Aufgrund
riicklaufiger Betriebs-
und Kuhzahlen ist
auch im kommen-
den Jahr eine eher
verhaltene bis rlick-
laufige Milchanliefe-
rung in Deutschland
und NRW zu erwar-
ten. Damit waren die
Voraussetzungen [iir
weiterhin hohe und
stabile Milchpreise
gegeben. Dennoch
warten auch in 2022

‘vieiféltige Herausforderungen auf die

deutschen Milcherzeuger und Molke-
reien. Die gesellschaftlichen und poli-
tischen Diskussionen um Natur-,
Klima-, Insektenschutz, Tierwohl, Kal-
berhaltung und bauliche Anpassun-
gen werden weitergehen und viele
Kraftanstrengungen von Milcherzeu-
gern und Molkereien verlangen. Die
Milcherzeuger sind bereit, diesen
Weg mitzugehen, missen die erheb-
lichen Mehraufwendungen aber ent-
weder Uber den Milchpreis oder tiber
gezielte Zahlungen ausgeglichen
bekommen. Einen Ansatz bietet die
anstehende Einfiihrung einer Hal-
tungsstufenkennzeichnung bei einem
Teil der Konsummilch. Herausforde-
rungen kommen auch aufgrund der
verdnderten Verzehrgewohnheiten der
Verbraucher auf die Milchwirtschaft zu.
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Bisher fand eine , Verschiebung" von Pro-
dukten innerhalb der Milchlamilie statt.
So griff der Verbraucher anstatt zur kon-
ventionellen Trinkmilch vermehrt zu Spe-
zZialmilchen wie Bio- oder Weidemilch.
Durch den enormen Marketingaufwand,
den die Hersteller von Milchimitaten (Ha-
fer-, Sojadrinks etc.) betreiben, ist ein
regelrechter Hype um diese Milchalterna-
tiven entstanclen. Bei enormen Wachs-
tumsraten haben die Milchalternativen
mittlerweile einen Anteil von bis zu 10
Prozent am Trinkmilchsegment. Noch
kann niemand sagen, wie sich diese Ent-
wicklung fortsetzt. Viele Molkereien set-
zen auf diese Nische und holen somit
einen Teil der Wertschopfung in die
Branche zuriick.

NRW-Milchmarkt kompakt

Die in NRW konventionell erzeugte
Milchmenge (Jan.-Okt. 2021) ist im Ver-
gleich zum Vorjahr um 2,2 Prozent ge-
sunken und bewegt sich damit ahnlich
wie auf Bundesebene (-2 Prozent). Die
Verbraucherpreise fiir Milchprodukte
haben alle moderat angezogen. Bei
Butter und Milchfett ist zu beobachten,
dass diese das ganze Jahr 2021 (ber als
stetig steigend an der Borse notiert wur-
den. Fiir den Verbraucher lagen die Prei-
se fiir Butter (250 g, als Handelsmarke)
4,9 Prozent (ber dem Vorjahresniveau
also pro Packchen im Schnitt bei 1,49
Euro (Jan.-Okt. 2021) und derzeit bei
1,65 Euro. Der Absatz von Milch und
Kase ist in Deutschland in 2021 (Jan.-
Okt.) Giber das gesamte Sortiment der
weilRen und gelben Linie zuriickgegan-
gen. Zuwichse sind lediglich bei Bio-
Trinkmilch (+3,3 Prozent) und wieder-
holt stark bei Weidemilch (+21,1 Pro-
zent ) im Vorjahresvergleich zu verzeich-
nen. Die Auszahlungspreise bewegten
sich in NRW im fahr 2021 mit 34,28
Cent pro kg konventioneller Milch (4,0
Prozent Fett/3,4 Prozent Eiweilt) mit ei-
nem Plus von 6,5 Prozent bzw. 2,09
Cent/kg Uiber dem Vorjahresniveau

Abbildungen Seite 6

Bild oben: Der geschiftsfiihrende Vorstand der LV
Milch NRW stand Rede und Antwort: Benedikt Lan-
gemeyer (rechts im Bild) und Hans Stdcker (links im
Bild).

Bild unten: Geschiftsfiihrer Dr. Rudolf Schmidt (links
im Bild) und Pressereferent Frank Maurer (rechts im
Bild) bei der digitalen Jahrespressekonferenz der LV
Milch NRW.,
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Dr. Rudolf Schmidt (links) und Frank Maurer leiteten durch die virtuelle Pressekonferenz der Landesvereinigung
Milchwirtschaft in NRW,

,Die Perspektiven flir 2022 sind relativ gut" sagt Benedikt Langemeyer. Der Westfilische Vorsitzender der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V. zielt mit seiner Einschatzung auf den Tatbestand weniger Kiihe und
weniger Milch im Milchjahr 2021 ab. Erwartet wird jedenfalls aufgrund rlicklaufiger Betriebs- und Kuhzahlen auch im
laufenden Jahr eine eher verhaltene bis riicklaufige Milchanlieferung in Deutschland und NRW. Dennoch werden
Klimaschutz und Tierwohl weitere Kraftanstrengungen von Milcherzeugern und Molkereien verlangen. Bislang habe die
Milchbranche die Coronazeit auch im zweiten Jahr in Folge gut gemeistert, bilanziert LV-Geschéftsfiihrer Dr. Rudolf Schmidt.
Die Grundvoraussetzung fiir eine regionale, nachhaltige Milcherzeugung sei fir das Land NRW gegeben, betont auch der
Rheinische Vorsitzende Hans Stocker. Im Binnenmarkt komme es nun darauf an, dass der Handel die Kosten in der Kette
berticksichtige, Gewinne weitergebe und nicht als Inflationsbremse missbrauche, meinte Stécker.

Neue Herausforderungen kommen insbesondere durch verinderte Verzehrgewohnheiten der Verbraucher auf die
Milchwirtschaft zu. Bisher fand eine Verschiebung von Pradukten innerhalb der Milchfamilie statt. Jetzt sei ein regelrechter
Hype um die Milchalternativen entstanden, heil3t es bei der Landesvereinigung. Gestiitzt auf gute Wachstumsraten

verzeichnen die Milchalternativen mittlerweile einen Anteil von bis zu zehn Prozent am Trinkmilchmarkt.
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Jahr 2022 - Stabil hoher Milchpreis
notwendig

Trotz der Ende 2021 steigenden Corona-Zahlen, scheint ein erneuter,
flachendeckender Lockdown nicht zu befiirchten. Die Mitte 2021
eingesetzte deutliche Marktbelebung auf den nationalen und inter-
nationalen Mirkten diirfte auch in 2022 anhalten. Aufgrund riick-
laufiger Betriebs- und Kuhzahlen ist auch in 2022 eine eher verhaltene
bis riicklaufige Milchanlieferung in Deutschland und NRW zu erwarten,
Damit wiiren die Voraussetzungen fir weiterhin hohe und stabile
Milchpreise gegeben.

Dennoch warten auch in 2022 vielfiltige Herausforderungen auf die
deutschen Milcherzeuger und Molkereien. Die gesellschaftlichen und
politischen Diskussionen um Natur-, Klima-, Insektenschutz, Tier-
wohl, Kilberhaltung, bauliche Anpassungen etc. werden weitergehen
und viele Kraftanstrengungen von Milcherzeugern und Molkereien
verlangen. Die Milcherzeuger sind bereit, diesen Weg mitzugehen,
miissen die erheblichen Mehraufwendungen aber entweder iber den
Milchpreis oder iiber gezielte Zahlungen ausgeglichen bekommen,
Geschieht dies nicht, wird der Strukturwandel in der deutschen
Milchwirtschaft noch schneller voranschreiten.

Herausforderungen kommen auch aufgrund der verinderten Ver-
zehrgewohnheiten der Verbraucher auf die Milchwirtschaft zu. Bisher
fand eine ,Verschiebung" von Produkten innerhalb der Milchfamilie
statt. So griff-der Verbraucher anstatt zur konventionellen Trinkmilch
vermehrt zu Spezialmilchen wie Bio- oder Weidemilch. Durch den
enormen Marketingaufwand, den die Hersteller von Milchimitaten
(Hafer-, Sojadrinks etc.) betreiben, ist ein regelrechter Hype um diese
Milchalternativen entstanden. Bei enormen Wachstumsraten haben
die Milchalternativen mittlerweile einen Anteil von bis zu zehn Pro-
zentam Trinkmilchsegment. Noch kann niemand sagen, wie sich diese
Entwicklung fortsetzt. Viele Molkereien setzen auf diese Nische und
holen somit einen Teil der Wertschépfung in die Branche zuriick.
Diesem Hype auch medial zu begegnen, wird eine grofie Herausfor-
derung fiir die neu gegriindete Kommunikationsplattform der Milch-
branche, die ,Initiative Milch®, sein. Die Milchimitate tiberzeugen ja
nicht durch Inhaltstoffe oder Nihrwerte. So muss es grundsitzlich
gelingen, Milch und Milchprodukte wieder mehr in den Fokus der
Verbraucher zu riicken - die Milch spannender zu machen. Uber das
Projekt DIALOG MILCH verfiigen die Landesvereinigungen Milch
aus NRW und Niedersachsen schon iiber einen Werkzeugkasten an
MaBnahmen. Gemeinsam mit der , Initiative Milch* und den weiteren
Landesvereinigungen muss die kommunikative Kompetenz im Sinne
der deutschen Milchwirtschaft weiter ausgebaut werden,

Anfang 2022 steht die Einfiihrung des Haltungsstufenkonzepts fiir
Milch in den Geschéften des LEH an. Damit reagiert der LEH auf
Wiinsche von Verbrauchern, auch bei der Milch mehr Klarheit iiber
die Haltung und Fiitterung der Milchkiihe zu erhalten. In zahlreichen
kritischen und kontroversen Diskussionen ist das bundeseinheitliche
QM Milch System an das Haltungsstufenkonzept des Handels an-
gepasst worden. Auch Fragen zum finanziellen Ausgleich von Mehr-
aufwendungen mussten geldst werden. Die Umsetzung wird die ganze
Eranche vor Ilerausforderungen stellen. Zur Einfithrung soll nur ein
Teil der Trinkmilch unter dem Haltungsstufenkonzept verkauft werden.
Es wird sich zeigen, wie grof8 der Zuspruch der Verbraucher sein wird,
und ob das Haltungsstufenkonzept auch auf andere Produkte aus-
geweitet werden wird. Milcherzeuger und Molkereien werden auf
jeden Fall einen hoheren Aufwand haben; Milcherzeuger durch die
Erfiillung von bestimmten Kriterien in Haltungsstufe 2 und Molkereien
durch eine getrennte Erfassung und Verarbeitung der ,Stufenmilch®
Es ist zu hoffen, dass die Mehraufwendungen bei Milcherzeugern und
Molkereien ausreichend ausgeglichen werden kénnen. Ansonsten
wird dies fiir einen weiteren Impuls im Strukturwandel sorgen,

B Geschiftsfithrender Vorstand, Hans Stocker
und Benedikt Langemeyer
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Agrar - Krefeld

NRW-Milchwirtschaft verzeichnet Riickgange

12. Januar 2022,15:33 Uhr | Lesezeit: 1 min

" Direkt aus dem dpa-Newskanal

Krefeld (dpa/Inw) - Weniger Betriebe, weniger Kiihe, weniger Milch: Die Milchwirtschaft
Nordrhein-Westfalen hat im vergangenen Jahr deutliche Riickgénge verzeichnet. Die Zahl der
Milchviehhalter sank um 3,5 Prozent und damit erstmals unter die Marke von 5000 Betrieben,
teilte die Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW am Mittwoch mit. Die bislang relativ sta-
bile Zahl der Milchkiihe nahm zugleich laut der Novemberzihlung um 2,3 Prozent auf gut
384.200 ab. Geschéftsfiihrer Rudolf Schmidt sprach von einer Trendumkehr bei der Milchkuh-
zahl, Die Milchmenge schrumpfte um 2,2 Prozent auf 2,7 Millionen Tonnen.

Immer weniger Landwirte halten Milchkiihe. Dieser Trend ist bereits seit vielen Jahren zu beob-
achten. Allerdings ging dieser Prozess bisher mit immer gréferen Tierbestinden bei den Land-
wirten einher, die an der Milchproduktion festhalten. Im Durchschnitt sind das aktuell 77 Milch-
kiihe je Betrieb. Das sei nach sprunghaften Anstiegen jetzt nur noch ein leichtes Wachstum um
eine Milchkuh je Betrieb oder 1,3 Prozent mehr, sagte Schmidt. Auch gebe es weniger junge Kii-
he, die noch nicht gekalbt haben und den Nachwuchs in den Stéllen bilden: Die Zahl der Firsen
sei binnen zwei Jahren um 15 Prozent gesunken.

Die Molkereien in NRW produzierten gut 10 Prozent weniger Trinkmilch. Die Landesvereini-
gung berichtete, dass pflanzliche Milchalternativen beispielsweise auf Hafer-, Soja- oder Man-
delbasis weiter kraftige Zuwichse verzeichneten und inzwischen etwa 8 bis 10 Prozent der
Trinkmilchmenge im Einzelhandel ausmachten. Die als Genussmittel wieder entdeckte Butter
erlebe hingegen eine kleine Renaissance. Auch sei das wichtige Exportgeschift wieder in
Schwung kommen. Der Auszahlungspreis an die Landwirte sei zum Jahresende im Durchschnitt
auf etwa 40 Cent je Kilogramm Rohmilch gestiegen. Die Landwirte spiirten starken Druck durch
héhere Energie- und Futterpreise.
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Handelsketten wollen auch bei Milch mehr auf Tierwoh!

setzen
Essen/Miilheim - Immer me_hr grofle Handelsketten in Deutschland wollen schrittweise
Milch aus wenig tiergerechter Haltung aus ihren Kiihlregalen verbannen.

(c) proplanta

Nach dem Edeka-Verbund kiindigten am Donnerstag auch die Discounter Aldi Nord und
Aldi Stid an, in absehbarer Zeit bei ihren Eigenmarken vollsténdig auf Milch verzichten zu
wollen, bei deren Herstellung nur die gesetzlichen Mindestanforderungen an die

. Tierhaltung erfiilit werden. Die Umstellung soll bis 2024 erfolgen.

Deutschlands groBter Lebensmittelhandler Edeka und dessen Discountkette Netto haben
sich sogar das Ziel gesetzt, diesen Schritt schon in diesem Jahr zu gehen, wie sie Anfang
der Woche mitteilten. Weitere Milch- und Molkereiprodukte sollen folgen.

Der Hintergrund: Alle grofien Lebensmittelhdndler in Deutschland haben in den
vergangenen Wochen angekiindigt, die bis zum Jahreswechsel nur bei Fleisch und
Fleischwaren verwendete vierstufige Haltungskennzeichnung 2022 auch bei Milch- und
Molkereiprodukten einzufiihren. Mit ihren vier Stufen - 1: Stallhaltung, 2: Stalihaltung plus,
3: AuBenklima, 4: Premium - erméglicht sie es Verbraucherinnen und Verbrauchern, beim
Einkauf auf den ersten Blick zu erkennen, wie hoch das Tierwohl-Niveau bei der Haltung
der Nutztiere ist.

Die Aldi-Nord-Managerin Tanja Hacker hielt fest: «Die Entwicklung der letzten Jahre zeigt:
Die Nachfrage nach Tierwohl-Produkten wichst stetig.» Spétestens bis 2030 soll nach
ihren Angaben die gesamte Eigenmarken-Milch bei Aldi aus den Haltungsformen 3 und 4
stammen.
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Gute Perspektiven fiir den Milchmarkt 2022

Krefeld - Der Milchmarkt ist fest in das neue Jahr gestartet, und die Preise diirften vorerst
auf einem vergleichsweise hohen Niveau bleiben.

——e

Hohes Praisniveau am Milchmarkt diirfte sich vorerst fortsetzen - Weniger Bauern und sinkende Milchkuhbestande
sorgen fir eine Begrenzung des Rol gebats. (c) propl

Doch damit sei langst noch nicht ,alles in Butter”, stellte der Geschaftsfiihrer der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft in Nordrhein-Westfalen (LV Milch), Dr. Rudolf
Schmidt, bei der Jahrespressekonferenz der Vereinigung am Mittwoch (12.1.) fest.

Es gebe einen ,dramatischen Riickgang” bei den Milcherzeugern, deren Zahl in den
vergangenen elf Jahren in Nordrhein-Westfalen um rund 40 % abgenommen habe; auch
der Kuhbestand sinke stetig. Dies hat sich dem Experten zufolge im vergangenen Jahr in
einer um rund 2 % geringeren Milchproduktion niedergeschlagen und diirfte sich
tendenziell auch 2022 fortsetzen.

Das schwiichere Angebot habe bei einer guten Nachfrage zuletzt deutlich gestiegene
Milcherzeugerpreise zur Foige gehabt, die im Jahresmittel 2021 in Nordrhein-Westfalen
fiir eine Standardmilch inklusive aller Zu- und Abschlége bei etwa 34,8 Cent/kg Milch
liegen diirften; das wiren 1,9 Cent mehr als im Vorjahr. Das Milchpreisniveau habe bei
ainigen Molkereien im Bundesgebiet im Dezember bereits die 40-Cent-Marke geknackt,
und dieses Niveau diirfte sich angesichts der Marktlage auch in der ersten Jahreshalfte
2022 verfestigen, prognostizierte der Experte.

Doch wird laut Schmidt das héhere Milchgeld ,durch die stark gestiegenen
Praoduktionskosten relativiert”, Angesichts der gesellschaftlichen und politischen
Anforderungen an die Milchbauern seien weitere Preissteigerungen nétig; ansonsten
werde sich der Strukturwandel weiter verschérfen. Laut dem rheinischen Vorsitzenden
der LV Milch, Hans Stécker, kommt es nun im Binnenmarkt darauf an, ,dass der Handel
die Kosten in der Kette beriicksichtigt, Gewinne weitergibt und sie nicht als
Inflationsbremse missbraucht”.

Der westfilische Vorsitzende Benedikt Langemeyer hob hervor, dass ,die Anspannung
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auf den Milchviehbetrieben aufgrund der Kostensituation grofd ist” und bei anhaltender
Teuerung selbst 40 Cent/kg Milch wohl noch zu knapp bemessen seien.

Milchgeldspreizung

Nach Einschétzung von Stdcker wird es bei den Milchpreisen 2021 im Bundesgebiet zu
einer Spreizung knrhfnen, Im Norden Deutschiands wiirden vermehrt Basisprodukte wie
Butter und Magermilchpulver hergestellt, deren Preise auch weltweit stark gestiegen
seien. Deshalb seien dort die Milcherzeugerpreise bereits schneller und deutlicher nach
oben gegangen.

In Nordrhein-Westfalen wiirden mehr Frischeprodukte hergestellt, weshalb das Land bei
den Milchpreisen etwas hinterherhinke. Ganz wichtig fiir die Branche sei der Export, vor
allem nach Asien, hob Stécker hervor. Ohne die dort zuletzt gute Nachfrage, insbesondere
in China, wére der jiingste Preisanstieg kaum méglich gewesen. Es miisse nun gelingen,
dies auch in den Kontraktverhandlungen mit dem LEH umzusetzen.

Stdcker betonte, ,dass die Milchwirtschaft grundséatzlich hinter eindeutigen
Kennzeichnungen, auch der neuen Haltungskennzeichnung des Handels, steht”. Nur so
lieRen sich die Anstrengungen der Milcherzeuger fiir mehr Tierwohl sichtbar machen.
Allerdings, so der Vorsitzende, sei der bisher ausgehandelte Zuschlag zwischen den
Handelsunternehmen und der Milchwirtschaft zu gering; er decke nicht die vollen Kosten.

Vorleistungen nicht honoriert

Langemeyer wies darauf hin, dass die Erzeuger bereits mit Laufstéllen und andererm in
Vorleistung getreten seien, ohne dass dies honoriert worden sei. Der Handel miisse sich
dariiber im Klaren sein, dass jede Erweiterung der Anforderungen Investitionen und Geld
kaste, was nicht alle Erzeuger leisten kénnten.

Ein weiteres Problem sei, dass die Initiative Tierwohl (ITW) Programmphasen von drei
Jahren habe, Stallbauinvestitionen jedoch langerfristig kalkuliert wiirden. Die Vorschldge
der Borchert-Kommission béten hingegen langerfristige Planungssicherheit, weshalb
diese noch umgesetzt werden sollten.

Milchimitate legen zu

Laut LV Milch hat der Absatz von Milchprodukten im Lebensmittelhandel 2021 nicht mehr
an die Rekordmarken des Vorjahres heranreichen kénnen, als es wegen Corona teilweise
Hamsterkéufe in den Geschéaften und langere Schlielungsphasen fiir Restaurants,
Kantinen und Hotels gab. So wurden weniger Butter, Joghurt, Quark und Kése in der
Selbstbedienungstheke gekauft.

Besonders deutlich war der Absatzriickgang von Januar bis Oktober gegeniiber dem
Vorjahreszeitraum 2020 mit 7,1 % bei der Trinkmilch. Ausgenommen hiervon waren
jedoch die Biomilch mit einem Plus von 3,3 % sowie die Weidemilch mit einemn kraftigen
Verkaufsanstieg von 21,1 %. Weiter deutlich zulegen konnten in der Verbrauchergunst
auch die Milchimitate wie Soja- oder Hafermilch, die mit einer Absatzmenge von rund 250
Mio. Litern mittlerweile fast 10 % des gesamten Konsummilchverbrauchs ausmachten.

Fiir diese zahlen die Kunden in den Liden zudem héhere Preise als fiir normale
Trinkmilch, weshalb immer mehr Molkereien auch in diesem Geschéftsfeld tétig sind und
einen Teil der Wertschopfung in die Branche zurlickholen wollen. ,\Wir lassen diesen
Markt nicht an uns vorbeigehen”, erkldrte Stécker, der auch Vorstandsmitglied bei
FrieslandCampina ist. Er kiindigte an, dass sich die Brancheninitiative Milch dieses
Themas annehmen und (ber die Vorziige der ,echten Milch” informieran werde.
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Gute Perspektiven fiir den
Milchmarkt 2022

Der Milchmarkt ist fest in das neue Jahr gestartet, und die Preise diirften
vorerst auf einem vergleichsweise hohen Niveau bleiben, Doch damit sei
lingst noch nicht ,,alles in Butter”, stellte der Geschiftsfiihrer der Landes-
vereinigung der Milchwirtschaft in Nordrhein-Westfalen (LV Milch),
Dr. Rudolf Schmidt, bei der Jahrespressekonferenz der Vereinigung am
12. Januar fest. Es gebe einen ,,dramatischen Riickgang" bei den Milch-
erzeugern, deren Zahl in den vergangenen elf Jahren in Nordrhein-West-
falen um rund 40 Prozent abgenommen habe; auch der Kuhbestand sinke
stetig. Dies hat sich dem Experten zufolge im vergangenen Jahr in einer
um rund zwei Prozent geringeren Milchproduktion niedergeschlagen und
diirfte sich tendenziell auch 2022 fortsetzen. Das schwichere Angebot
habe bei einer guten Nachfrage zuletzt deutlich gestiegene Milcherzeuger-
preise zur Folge gehabt, die im Jahresmittel 2021 in Nordrhein-Westfalen
fiir eine Standardmilch inklusive aller Zu- und Abschlige bei etwa
34,8 Cent/kg Milch liegen diirften; das wiren 1,9 Cent mehr als im Vorjahr,
Das Milchpreisniveau habe bei einigen Molkereien im Bundesgebiet im
Dezember bereits die 40-Cent-Marke geknackt, und dieses Niveau diirfte sich
angesichts der Marktlage auch in der ersten Jahreshilfte 2022 verfestigen,
prognostizierte der Experte, Doch wird laut Schmidt das héhere Milchgeld
wdurch die stark gestiegenen Produktionskosten relativiert’, Angesichts
der gesellschaftlichen und politischen Anforderungen an die Milchbauern
seien weitere Preissteigerungen notig; ansonsten werde sich der Struktur-
wandel weiter verschirfen. Laut dem rheinischen Vorsitzenden der
LV Milch, Hans Sticker, kommt es nun im Binnenmarkt daraufan, ,,dass der
Handel die Kosten in der Kette beriicksichtigt, Gewinne weitergibt und sie
nicht als Inflationsbremse missbraucht”. Der westfilische Vorsitzende
Benedikt Langemeyer hob hervor, dass ,.die Anspannung auf den Milch-
viehbetrieben aufgrund der Kostensituation grof8 ist" und bei anhaltender
Teuerung selbst 40 Cent/kg Milch wohl noch zu knapp bemessen seien.
Nach Einschitzung von Stocker wird es bei den Milchpreisen 2021 im
Bundesgebiet zu einer Spreizung kommen, Im Norden Deutschlands wiirden
vermehrt Basisprodukte wie Butter und Magermilchpulver hergestellt, deren
Preise auch weltweit stark gestiegen seien. Deshalb seien dort die Milch-
erzeugerpreise bereits schneller und deutlicher nach oben gegangen. In
Nordrhein-Westfalen wiirden mehr Frischeprodukte hergestellt, weshalb
das Land bei den Milchpreisen etwas hinterherhinke, Ganz wichtig fiir die
Branche sei der Export, vor allem nach Asien, hob Stécker hervor, Ohne
die dort zuletzt gute Nachfrage, insbesondere in China, wire der jiingste
Preisanstieg kaum moglich gewesen. Es miisse nun gelingen, dies auch in
den Kontraktverhandlungen mit dem LEH umzusetzen. Sticker betonte,
»dass die Milchwirtschaft grundsitzlich hinter eindeutigen Kennzeichnun-
gen, auch der neuen Haltungskennzeichnung des Handels, steht“ Nur so
lieBen sich die Anstrengungen der Milcherzeuger fiir mehr Tierwohl sicht-
bar machen. Allerdings, so der Vorsitzende, sei der bisher ausgehandelte
Zuschlag zwischen den Handelsunternehmen und der Milchwirtschaft zu
gering; er decke nicht die vollen Kosten.

Langemeyer wies darauf hin, dass die Erzeuger bereits mit Laufstallen und
anderem in Vorleistung getreten seien, ohne dass dies honoriert worden
sei. Der Handel miisse sich dariiber im Klaren sein, dass jede Erweiterung
der Anforderungen Investitionen und Geld koste, was nicht alle Erzeuger
leisten kénnten. Ein weiteres Problem sei, dass die Initiative Tierwohl
(ITW) Programmphasen von drei Jahren habe, Stallbauinvestitionen
jedoch langerfristig kalkuliert wiirden. Die Vorschlige der Borchert-
Kommission bdten hingegen lingerfristige Planungssicherheit, weshalb
diese noch umgesetzt werden sollten.

Laut LV Milch hat der Absatz von Milchprodukten im Lebensmittelhandel
2021 nicht mehr an die Rekordmarken des Vorjahres heranreichen
kénnen, als es wegen Corona teilweise Hamsterkiufe in den Geschiften
und lingere Schliefungsphasen fiir Restaurants, Kantinen und Hotels gab.
So wurden weniger Butter, oghurt, Quark und Kse in der Selbstbedienungs-
theke gekauft. Besonders deutlich war der Absatzriickgang von Januar bis
Oktober gegeniiber dem Vorjahreszeitraum 2020 mit 7,1 Prozent bei der
Trinkmilch, Ausgenommen hiervon waren jedoch die Biomilch mit einem

Plus von 3,3 Prozent sowie die Weidemilch mit einem kriftigen Verkaufs-
anstieg von 21,1 Prozent. Weiter deutlich zulegen konnten in der Verbraucher-
gunst auch die Milchimitate wie Soja- oder Hafermilch, die mit einer
Absatzmenge von rund 250 Mio. Litern mittlerweile fast zehn Prozent des
gesamten Konsummilchverbrauchs ausmachten, Fiir diese zahlen die
Kunden in den Liden zudem héhere Preise als fiir normale Trinkmilch,
weshalb immer mehr Molkereien auch in diesem Geschaftsfeld titig sind
und einen Teil der Wertschépfung in die Branche zuriickholen wollen.
Wir lassen diesen Markt nicht an uns vorbeigehen”, erklirte Stécker, der
auch Vorstandsmitglied bei FrieslandCampina ist. Er kiindigte an, dass
sich die Brancheninitiative Milch dieses Themas annehmen und iiber die
Vorziige der ,echten Milch® informieren werde. (AgE) 4
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Zwischen Superfood und No-Go:

Nordwestdeutscher Milchtreff

findet zum ersten Mal digita

Der Nordwestdeutsche Milchtreff
schliefit sich normalerweise an den
Milch-Montag der Griinen Woche an
und ist ein beliebtes Branchentreffen.
Organisiert von den Landesvereini-
gungen der Milchwirtschaft Nord-
rhein-Westfalen, Niedersachsen und
Schleswig-Holstein werden bei dieser
Gelegenheit jedes Jahr spannende
Themen rund um die Milch aufgegrif-
fen und diskutiert. Aufgrund der aktu-

| statt

ellen Corona-Lage fand der Nord-
westdeutsche-Milchtreff in diesem
Jahr digital statt. Das Thema: Zwi-
schen Superfood und No-Go: Die Ge-
schichte der Milch und ihre Chancen.

Rund 200 Zuschauer verfolgten am
Abend des 25. Januar den Live-Stre-
am der Veranstaltung auf dem Youtu-
be-Kanal von DIALOG MILCH. Mode-
riert von Tomma Hangen, Kommuni-
kationstrainerin
aus  Oldenburg
diskutierten  die
vier Podiumsgéste
zum Image der
Milch und dazu,
welche Chancen
sie fir die Zukunft
sehen.

Einleitend  gab
Prof. Dr. Gunther
Hirschfelder einen
kurzen Impuls zur
Kulturgeschichte
der Milch, aber
auch zur Entwick-
lung ihrer Rolle fiir
die Erndhrung in
den vergangenen
Jahrzehnten.

So erklérte er, dass Essen und Trinken
eine emotionale Sache sei. Ein Punkt,
der auch in der Werbung beriicksich-
tigt werden miisse. ,,Wir miissen mit
der ganzen Branche tiber Marken und
Produktsetting nachdenken.”

Ebenso wichtig sei der Blick auf das Ess-
verhalten der Menschen, die zuneh-
mend Snacks statt grofer Mahlzeiten
zu sich nehmen. ,Dafiir eignen sich
Milch und Milchprodukte sehr gut.
Allerdings miissten dann auch Ver-
packungsgréflen angepasst werden.”

Klaus-Peter Lucht ist Milchkuhhalter
aus Morel und Vorsitzender MEV
Schleswig-Holstein. Er erklart in der
Diskussion die Notlage vieler Land-
wirte. ,Es gibt bereits Dérfer, in
denen es keinen Landwirt mehr gibt.
Da geht fiir die Gesellschaft etwas
verloren, da Landwirtschaft auch fiir
das Sozialleben im Ort wichtig ist.”
Um den Kontakt zwischen Landwir-
ten und Verbrauchern wieder zu ver-
bessern, sieht er eine Chance in der
Bildung und im Besuch von Schul-
klassen auf Héfen.

Katharina Leyschulte, Milchkuhhalte-
rin aus Westerkappeln, ergéanzt, dass
sie deshalb auch das Schulmilchpro-
gramm als gute Chance betrachtet,
um an Schiiler und Lehrkrifte heran-
zutreten. ,, Wir miissen den Menschen
immer und immer wieder erkldren,
wie wir arbeiten.” Als wichtigen Kom-
munikationskanal zum Erkldren ihrer
Arbeit sieht sie hier auch die sozialen
Medien und appelliert an andere
Landwirte, diese ebenfalls zu nutzen.

Als Milchkuhhalter aus Wahrenholz
und engagierter My KuhTuber ist Hel-
mut Evers als Podiumsgast mit dabei.
Auch er sieht eine wichtige Arbeit in
der Kommunikation der Branche und
jedes einzelnen Landwirts. , Wir miis-
sen Geschichten erzihlen von unse-
ren Hofen und Dinge so erkldren,
dass die Leute sie verstehen.”

Der Aufzeichnung der gesamten Diskussion im Rahmen des
Nordwestdeutschen-Milchtreffs ist dauerhaft online unter:
hitps://wwwyoutube.com/watch?v=raSoTAdTUXo
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KINDER LERNEN KOCHEN

EU- Schulprogramm fiir Obst, Gemiise
und Milch in NRW-Grund- und Forder-
schulen

Die Schiiler der Buchholzer Waldschule prasentierten stolz ihre gekochten Gerichte. - Foto: Frank Mau-

rer = hochgeladen von Marcel FaBbender

20 kleine Koche aus den Klassen M und A3 der Buchholzer Waldschule bereiteten
internationale Gerichte mit Obst, Gemiise und Milch zu. Die NRW-weite Kochtour
Kinder lernen kochen animiert zum Kochen mit frischen Produkten.

Schnippeln, Brutzeln, Wiirzen hieR es diese Woche in der Aula der Forderschule in Wals-

- um, welche mittels einer mobilen Kiiche vorubergehend in eine Kocharena fiir Kinder
umgebaut wurde. Die Kochtour Kinder lernen kochen machte im Duisburger Stiden Sta-
tion. Landfrau Anneliese Upgang aus Vreden und ihr Team erklarten den Umgang mit
Klchengeraten, halfen beim Zerkleinern der frischen Lebensmitteln und gaben Tipps
zum sicheren Umgang mit den Schneidegeréten.

Indischer Lassi, spanischer Milchreis sowie amerikanische Wraps standen auf dem Koch-
plan . Die 20 Schiiler waren mit vollem Eifer dabei und lernen mit viel SpaB, wie ma&.fﬁ'zozz
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Gerichte mit grokem Appetit verschmaust.

Ziel des Projekts ist es, die Ernahrungskompetenz bei Kindern im Grund- und Férder-
schulbereich fur eine Ernahrung mit frischen und regionalen Produkten zu begeistern.
Denn Kinder, die sich gut ernahren, kommen fit und leistungsstark durch den Schulall-
tag, haben mehr Freude am Lernen und bessere Chancen auf Erfolgserlebnisse. Auch zu
Corona-Zeiten kann dieses Projekt stattfinden, da jederzeit auf groRte Hygiene geachtet
wird. Die Kéche tragen Mundschutz und Einweghandschuhe beim Zubereiten der Mahl-
zeiten.

Die Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e. V. bietet dieses Projekt als padagogi-
sches Begleitprogramm innerhalb des EU-Schulprogramms in NRW fur Obst, Gemuse
und Milch den Schulen an. Gefordert wird die Aktion durch das Ministerium fur Umwelt,
Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz des Landes Nordrhein-Westfalen.

—
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Aufpreis allein reicht nicht

Verbraucherzentrale NRW testet sechs
Angebote fiir faire Milch

Miinster - Die Verbraucherzentrale NRW hat sechs Anbieter von ,fairer
Milch® untersucht und verglichen, was hinter den verbreitetsten Angeboten

steckt. -me/pd-

Donnerstag, 10.02.2022, 10:25 Uhr

Eigentlich ist es nyr fair, dass dr Léndwirt far die Milch seiner Kihe kostendeckend bezahlt wird.
Doch die Rechnung geht leider nichtimmer auf. Foto: Lev Dolgachov

Milch in den Discountern liegt derzeit bej 75 Cent", weil Frank Maurer,
Pressesprecher der Landvereinigung der Milchwirtschaft N RW. Kein Wunder,
dass die Erzeuger kaum ihre Kosten decken kénnen.

Verbraucherzentrale NRW hat sechs Angebote von »fairer Milch* untersucht,
die mit einem zusitz| ichen Aufpreis werben, Dieser Aufpreis soll dem Landwirt
zugute kommen.
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Sternenfair: Die konventionelle H-Milch sowie die Milchprodukte von
,sternenfair, der Marke der MVS Milchvermarktungs-GmbH, werden in
Bayern, Baden-Wiirttemberg, Hessen und NRW angeboten. Die
Milcherzeuger erhalten 40,15 bis 44,15 Cent pro Kilogramm Milch. Angesichts
steigender Miichpreise piant die MVS fur die ,Sternenfair”-Produkte eine
Erhéhung der Auszahlungspreise im Februar 2022. Hinter der MVS steht ein
Verein mit 110 angeschlossenen Landwirten.

Die Faire Milch: Das Projekt des Bundesverbandes deutscher Milchviehhalter
schreibt pro Liter konventionelle Milch einen Grundpreis von 45 Cent fest.
Laut Stiftung Warentest ist die Auszahlung jedoch nur ltickenhaft
riickverfolgbar. Hofbetreiber werden nicht nach verkaufter Menge bezahlt,
sondern erhalten eine Gewinnausschittung auf ihre Genossenschaftsanteile.

Berchtesgadener Land: Von rund 1800 Milchviehhaltern aus Stidbayern
stammt die Milch des Molkereiunternehmens ,Berchtesgadener Land". Sie
erhalten einen héheren Preis fiir die Milch als Giblich: 41,34 Cent pro
Kilogramm flir die Bergbauern-Milch, 40,33 Cent pro Kilogramm flr
konventionelle Milch, 49,82 Cent pro Kilogramm fiir Bio-Natuirland-Milch und
'®,83 Cent pro Kilogramm fiir Bio-Demeter-Milch.

»Du bist hier der Chef“: Mehr als 9300 Verbraucher haben im Rahmen der
Initiative ,Du bist hier der Chef“ Giber die Vergiitung fiir die
Milchbauernbetriebe abgestimmt. Die Landwirte erhalten 58 Cent pro
Kilogramm Bio-Milch. Falls notig, stimmen die mehr als 1000
Vereinsmitglieder tiber eine Erhéhung der Auszahlungspreise ab. Die
unverbindliche Preisempfehlung von 1,45 Euro ist auf der Verpackung
aufgedruckt, damit der Handel den Preis nicht 4ndern kann.

Schwarzwaldmilch: Die Molkerei Schwarzwaldmilch geht mit ihren
Auszahlungspreisen transparent um und informiert dazu auf ihrer Homepage.
So erhielten Erzeuger 2021 durchschnittlich flir konventionelle Milch 40,32
Cent pro Kilogramm und flir Bio-Milch 56,03 Cent pro Kilogramm.

Milch-Marker-Index

Der Milch-Marker-index stelit die durchschnittlichen Milcherzeugungskesten in der
konventionellen und 6kologischen Milcherzeugung dar. Im Oktober 2021 lagen die
Milcherzeugungskosten fiir Bio-Milch bei 64,39 Cent pro Kilogramm Milch, fiir
konventionelle Milch bei 46,13 Cent. Die Milchauszahlungspreise der Molkereien lagen fiir
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Ein Herz fiir Erzeuger: Einen anderen Ansatz verfolgt Netto mit seiner Marke
,Ein Herz fur Erzeuger®. Seit 2008 werden unter anderem konventionelle Mich
sowie Emmentaler Kédse und Mozzarella mit einem Preisaufschlag von zehn
Cent pro Packung angeboten. Die Werbung suggeriert, dass die Milcherzeuger
einen Aufschlag von zehn Cent bekommen. Die Héhe des Aufschlags richtet
sich jedoch nach dem Umsatzanteil der Milch ,Ein Herz fiir Erzeuger am
gesamten Milchumsatz von Netto. Betragt er zehn Prozent, erhalten die
Milchbetriebe von der Molkerei etwa einen Cent zusatzlich. Nur wenn die
gesamte Milch bei Netto als ,Ein Herz fiir Erzeuger“-Milch verkauft werden

wiirde, erhielte jeder Milchbetrieb zehn Cent pro Liter.
Fazit von Verbraucherschiitzer Frank Waskow: ,Das sind gute Ansitze, aber

sie sind noch nicht richtig wirksam. Es komme eben immer noch nicht genug
flr eine Kostendeckung beim Landwirt an. Hier hat Frank Maurer von der
Milchwirtschaft NRW fiir Verbraucher den bekannten Tipp: regional kaufen.
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Chancen tberwiegen
die Risiken

) 2 Nnrdwéstdeuts&:her Milchtreff befasste sich
mit den Zukunftschancen der Miich.

Das Image der Milch ist gut, muss aber besser kommuniziert werden. Dann wird die Milch auch in Zukunft eine
wichtige Rolle in der Erndhrung hierzulande einnehmen. Das ist die Quintessenz des diesjahrigen Nordwestdeutschen
Milchtreffs, der erstmals digital als Hybridveranstaltung vor Ort und digital durchgefihrt wurde. Erneut organisiert
von den Landesvereinigungen der Milchwirtschaft Nordrhein-Westfalen, Niedersachsen und Schleswig-Halstein
diskutierten Prof. Gunther Hirschfelder und die drei Milchkuhhalter Katharina Leyschulte, Klaus-Peter Lucht und
Helmut Evers tber das Thema ,Zwischen Superfood und No-Go: Die Geschichte der Milch und ihre Chancen®,

treff ist seit langem als Branchentreff
ein wesentlicher Bestandteil der Akti-
vititen der Milchwirtschaft wihrend der

E er beliebte Nordwestdeutsche Milch-

Internationalen Griinen Woche in Berlin. Er
schlieft iblicherweise an den ,,Milch-Montag"
der Fachmesse an. Organisiert von den Landes-
vereinigungen der Milchwirtschaft Nordrhein-
Westfalen, Niedersachsen und Schleswig-
Holstein werden bei dieser Gelegenheit jedes
Jahr vor Ort spannende Themen rund um

die Milch aufgegriffen und diskutiert. Aber
seit zwei Jahren ist in Deutschland nichts
mehr, wie es zuvor war. Aufgrund der aktuellen
Corona-Lage fand der beliebte Branchentreff
in diesem Jahr erstmals vor Ort und digital
statt.

Rund 200 Zuschauer verfolgten am Abend des
25. Januar den Live-Stream der Veranstaltung
auf dem Youtube-Kanal der Branchenkom-
munikation DIALOG MILCH. Moderiert von
Tomma Hangen, Kommunikationstrainerin

Die Organisatoren und Protagonisten des diesjéhrigen Mordwestdeutschen Milchtreffs im Uberbliclk.

aus Oldenburg, diskutierten die vier Podiums-
géste Prof. Dr. Gunther Hirschfelder und die
drei Milchviehhalter Klaus-Peter Lucht,
Katharina Leyschulte und Helmut Evers
unter dem Motto ,,Zwischen Superfood und
No-Go: Die Geschichte der Milch und ihre
Chancen" iiber das Image der Milch und die
Aussichten des beliebten Lebensmittels fiir
die Zukunft.

Einleitend gab Prof. Dr. Gunther Hirschfelder,
Universitit Regensburg, einen kurzen Impuls
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zur Kulturgeschichte der Milch, aber auch
aur Entwicklung ihrer Rolle fiir die Erndhrung
in den vergangenen Jahrzehnten. Milch sei
ein Superfood, werde aber nicht als solches
wahrgenommen, Das miisse iiber die Social
Media-Kanile deutlich besser kommuniziert
werden, brauche aber auch sichtbare Marken.
Denn Verbraucher denken laut Prof. Hirsch-
felder in Marken, da sie glauben beim Ver-
zehr die positiven Eigenschaften derselben
zu erhalten. Einige gute Beispiele aus der
Milchindustrie in dieser Hinsicht seien in
den Regalen anch bereits zu finden. Das
miisse aber weiter ausgebaut werden.

Ebenso wichtig sei der Blick auf das Essver-
halten der Menschen, die zunehmend Snacks
stall groffer Mahlzeiten zu sich nehmen
Dafiir eignen sich Milch und Milchprodukte
sehr gut. Allerdings miissten dann auch Ver-
paclwungugrofen angepasst werden.” Auch
der imuer stirkere Trend zur Regionalitdt
spiele der Milch ebenso in die Karten wie die
wachsenden Produktkategorien Medical und
Health Food.

Milch ist kein No-Go

Nach den cinfithrenden Worten von Prof.
Hirschfelder begann ‘lomma Hangen die
Diskussion mit der Frage nach der Milch als
No-Go. Das verneinten alle Teilnehmer. Es
gebe keinen wissenschaftlichen Beleg fiir
eine krankmachende Wirkung der Milch, be-
tonte Klaus-Peter Lucht, Milchkuhhalter aus
Morel und Vorsitzender der MEV Schleswig-
Holstein. ,Wir haben den Fehler gemacht
nicht mehr selbst iiber uns zu sprechen,
sondern dass der Werbung zu tiberlassen’. Das
filhrte zu der negativen Berichterstattung.
Um fachlich und wissenschaftlich dagegen
halten zu kénnen, sei nun die neue Branchen-
kommunikation des Deutschen Bauernver-
bandes aufgebaut worden.

Auch Helmut Evers sah die pauschale Aussage
,Milch macht krank” sehr kritisch. Er mache
sich viele Gedanken dariiber woher diese re-
gative Berichterstattung kommt und versuche
dann mit Kritikern Kontakt aufzunehmen
und sie auf seinen Hof einzuladen. Im Falle
ciner Journalistin sei dies auch schon einmal
sehr positiv verlaufen. Katharina Leyschulte,
Milchkuhhalterin aus Westerkappeln, mo-
nierte vor allem die Folgen der negativen
Berichterstattung. ,Mir geht das sehr nahe
und es nimmt mich persénlich mit. Solche
Reportagen sollten sehr sensibel und gut
recherchiert sein, da sich die falschen Aus-
sagen einpragten.”

Die Zukunft der Milch diskutierte (v. ) Moderatorin Tomma Hangen mit Klaus-Peter Lucht, Prof. Or, Gunther
[Fotos: Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW e.\.)

Hirschfelder, Katharina Leyschulte und Helmut Evers.

Prof. Gunther Hirschfelder sieht die Kritik
als Ausdruck einer generellen Kritik an der
modernen Landwirtschaft, bei der die Milch
nur stellvertretend benannt werde. Das sei
eine Metapher fiir eine Gesellschalt, die sich
{ibernommen habe. Junge Menschen haben
Angst vor einer Well, in der sie nicht mehr
leben kénnen. ,Um das zu dndern, brauchen
wir eine faktenbasierte Kommunikation.”
Aber man miisse auch klar sagen, dass ,wir es
einer Hardcore-Fraktion unter den Kritikern
niemals recht machen werden’, betonte
Prof. Hirschfelder. Die Griinde fiir die Kritik
reichten aber tiefer, Einer davon sei die
Theorie, ,,dass wir als Branche einfach zu nett
sind®. ,Das ist sicherlich ein Faktor, aber
auch der Glaube, dass man, wenin man auf
dem Hof von Helmut Evers die Kithe rettet,
damit die ganze Welt rettet, spielt eine wich-
tige Rolle. Das Ganze ist eine Form von
Komplexizititsreduzierung’, so der Wissen-
schaftler. Es sei ein Unding zu glauben, man
kénne die ganze Welt erndhren, ohne natur-
und menschengerechten Fortschritt zu ver-
wenden.

Milch ist ein wichtiger Pfeiler der
Landwirtschaft

Daran anschlieRend besprachen die Teil-
nehmer die Rolle der Milch als Superfood und
ihre Zukunftsaussichten. Katharina Leyschulte
betonte den Wert der Kilhe fiir den Erhalt
der Landschaft. Als Landwirt sei sie auto-
matisch auch Landschaftsgestalterin. Nicht
alles Griinland kénne zu Ackern gemacht
werden und nur Kithe kbnnten den Erhalt
des Griinlands gewdhrleisten. Das miisse
aber auch kommuniziert werden. Sie be-
trachtete, dass Schulmilchprogramm dabei
als gute Chance, um an Schiiler und Lehr-
krifte heranzutreten. ,Wir missen den
Menschen immer und immer wieder er-
Kkliren, wie wir arbeiten. Als wichtigen
Kommunikationskanal zum Erkliren ihrer
Arbeit sieht sie hier auch die sozialen Medien
und appelliert an andere Landwirte, diese
ebentfalls zu nutzen.

Das sah Helmut Evers dhnlich. Auch er sieht
eine wichtige Arbeit in der Kommunikation
der Branche und jedes sinzelnen Landwirts.
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~Wir miissen Geschichten erzihlen von un-
seren Hofen und Dinge so erkliren, dass die
Leute sie verstehen.” Sein Hof sei im Heimat-
dorf Museum, Zirkus und Zoo in einem, Die
Bewirtschaftung des Griinlandes sei zudem
auch sehr wichtig fiir die Reduzierung der
CO,-Emissionen. Man liege inzwischen bei
Werten von 600 bis 800 g CO, /1. Das seien
weltweit fithrende Emissionswerte, die die
erfolgreichen Bemiihungen der Landwirte
bestitigen.

Klaus-Peter Lucht ging in der Diskussion auf
einen anderen wichtigen Aspekt ein, die Not-
lage vieler Landwirte. Der Strukturwandel
schreite weiter voran. Dabei gehe es um
mehr als die betroffenen landwirtschaftli-
chen Flichen. ,Es gibt bereits Dérfer, in
denen es keinen Landwirt mehr gibt. Da geht
fir die Gesellschaft etwas verloren, da Land-
wirtschaft auch fiir das Sozialleben im Ort
wichtig ist." Um den Kontakt zwischen Land-
wirten und Verbrauchern wieder zu ver-
bessern, sieht er eine Chance in der Bildung
und im Besuch von Schulklassen auf Hofen.
Auch die sozialen Medien miissten bespielt
werden, um Erfolg zu haben, Daher stehe das
auch im Fokus der Branchenkommunikation

Initiative Milch. Aber auch die Gesellschaft
miisse in die Pflicht genommen werden Lo-
sungen zu finden, wie zum Beispiel beim
Thema Nahrungsmittelverschwendung,

Das unterstiitzte Katharina Leyschulte. ,Wir
miissen eigene Kanile aufbauen, dabei abstrakt
sein und unsere Geschichten erzihlen® Dem
stimmte Prof. Hirschfelder nur bedingt zu.
Er habe Zweifel an der Wirksamkeit von Ver-
bandsaktionen auf Social-Media-Kanilen, da
diese eigenen Gesetzen unterligen. ,Wir
kénnen nicht die besseren Youtuber werden®
Man miisse stattdessen den wissenschaftlichen
Stand, dass Milch bspw. eben nicht karzinogen
ist, verbreiten. Generell sei es ohnehin Zeit
die Milch offensiver und als Luxusfood zu
kommunizieren. Andere Branchen wiesen
mehr Skandale auf. Prof, Hirschfelder mahnte
die Branche sich zu wehren und auch einmal
wzuriickzukeilen’, wenn sie angegriffen werde.

Branche muss politischer werden

Klaus-Peter Lucht erinnerte daran, dass die
Reaktionen in Social-Media-Kanilen heftig
ausfallen kénnten. Entscheidend sei es poli-
tisch aktiv zu sein. Der DBV habe mit dem

Borchert-Konzept die Parteien vor der Wahl
iiberzeugt. Aber die Politik habe nun nicht
mehr den Mut den Biirgern zu sagen, dass
die Lebensmittel teurer werden miissen. Das
dndere aber nichts daran, dass die Landwirte
eine Finanzierung brauchen. Auflerdem miisse
die Erndhrung bildungstechnisch besser auf-
gearbeitet werden, Das Thema werde stark ver-
nachldssigt. Das sei schon daran zu erkennen,
dass ein Drittel der Schulkinder immer noch
Schokolade als Pausenbrot erhalten.

Dem stimmte Prof Hirschfelder zu. Fs
brauche klare Vorgaben fiir die Politik und
den Schulterschluss von Landwirten und der
Wissenschaft. Wie alle anderen Teilnehmer
zeigte auch er sich tiberzeugt, dass die Milch
trotz all der vorhandenen Probleme auch in
Zukunft eine wichtige Rolle in der Ernihrung
hierzulande spielen wird. Eine Ansicht, die
sicherlich ihre Berechtigung hat, aber auch in
Zukunft zu inhaltlichen Auseinandersetzungen
mit Kritikern aller Couleur fithren diirfte.
Wer sich noch genauer mit der Diskussion
beschiftigen méchte, wird online fiindig. Die
Aufzeichnung der gesamten Diskussion im
Rahmen des Nordwestdeutschen-Milchtreffs
ist dauerhaft online unter: www.youtube.com/
watch?v=raS0TAdTUXO0 zu finden. A





































































































































































